% UNIFAP

@ UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAPA

Curso de Administragédo
ADMINISTRAQAO MERCADOLOGICA
SHEILA TRICIA GUEDES PASTANA

Disciplina:
Professora:
Semestre:
Turma:

30

2015.1

Data Prevista

Dia da Semana

Contelido

Carga Horaria

Evento de recepgéo aos académicos promovido pela

4. PROGRAD 4
25/05/2016
42 Acolhimento dos académicos; apresent¢éo do Plano de Ensino; 4
’ UNIDADE I: Introducé@o a Administragéo de Marketing
01/jun
43, Historia do Marketing; Conceitos Aplicados ao Marketing 4
08/jun
42 Administracdo de Marketing; As Atividades do Administrador de 4
15/jun ’ Marketing
43, As Etapas da Administragdo de Marketing 4
22/jun
42 UNIDADE II: Ambientes de Marketing e o0 Comportamento do 4
29/jun ’ Consumidor
43, Ambientes de Marketing; Macroambiente 4
06/jul
43, O Comportamento do Consumidor 4
13/jul
48 Fatores que Influenciam o Comportamento de Compra do 4
20/jul ’ consumidor
43, UNIDADE lII: Mix de Marketing /Composto de Marketing 4
27/jul
42, Produto; Praga 4
03/ago
43, Preco; Promocgéo 4
10/ago
43, Marketing de Relacionamento 4
17/ago
43, UNIDADE IV: Fundamentos de Segmentagdo de Mercado 4
24/ago
43, O processo de segmentar o mercado; Nichos 4
31/ago
43, Pesquisa de marketing 4
14/set
43, Gestédo de marcas - Branding 4
17/set
42 Estudo de Mercado e realizag&o de mini consultoria em 4
19/set ’ marketing - Atividade pratica e Avaliativa
Estudo de Mercado e realizac@o de mini consultoria em 4
20/set marketing - Atividade pratica e Avaliativa
42 Estudo de Mercado e realizag&o de mini consultoria em 3
21/set ’ marketing - Atividade pratica e Avaliativa
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