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1. IDENTIFICACAO

Curso: Administracgio

Disciplina: Economia e Mercado

Ano Letivo: 2016.2

Semestre: 2°

Turno: Noite

Carga Horéria: 75h

Nome do Professor: David Hian Martins Goes

2. EMENTA.

As bases demograficas da Economia. Estruturas de mercado. As concepgdes e as leis da
economia. A teoria do valor. A teoria do consumidor. A renda: circulagio, reparti¢ao,
consumo e mercados. A teoria da produgio. Evolugido da economia brasileira. Formagao
de blocos econdmicos. Topicos contemporaneos em economia.

3. OBJETIVOS DA DISCIPLINA.

Proporcionar ao aluno conhecimento em relag@o a ciéncia econémica, bem como sobre
sua operacionaliza¢@o pelo administrador.

Compreender o ambiente econdomico,

Conhecer os conceitos sobre a representagdo macro € micro economica nas empresas
Refletir sobre o uso da economia como instrumento de gestdo empresarial

Apresentar os principios fundamentais da economia.

4. METODOLOGIA DE ENSINO.

A metodologia utilizada estara baseada em textos atuais da area. As aulas serdo
trabalhadas em dois momentos:

Apresentagdo Tedrica baseada na bibliografica.

Aplicagido de exercicios de fixagao

5. CONTEUDO PROGRAMATICO.

Conceitos Basicos de Economia, Mercado de Bens e Servigos
Microeconomia

Macroeconomia

Mercado tipologia

O Mercado e Consumo

Demanda- Conceito e fatores determinantes.

Oferta: Conceito e fatores determinantes.

Elasticidades

Defini¢do da dimens3o de Mercado.

Mercado de Bens. Produto de Equilibrio.

Mercados Financeiros. Determinagdo da Taxa de Juros.
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6. SISTEMA DE AVALIACAO.

* Debates, pesquisas e trabalhos em sala de aula; apresenta¢do de seminario tematico;
provas dissertativas.

* Nota 1- Prova: 7,0 + Atividade Complementar: 3,0

+ Datas das provas: As provas serdo realizadas conforme agenda a combinar. Alteragdes
das datas serdo tomadas e amplamente divulgadas entre os alunos. Além das avalia¢des
principais, serdo efetuadas avaliagdes intermediarias, que serdo acordadas previamente.
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