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I — EMENTA

As bases demograficas da Economia. Estruturas de mercado. As concepcdes e
as leis da economia. A teoria do valor. A teoria do consumidor. A renda: circulacéo, reparticéo,
consumo e mercados. A teoria da producgdo.Evolucdo da economia brasileira. Formacgdo de
blocos econémicos. TOpicos contemporaneos em economia.

Il — OBJETIVOS DA DISCIPLINA

GERAL

A economia e mercado tem como objetivo geral ajudar o educando na tomada
de decisbes em economia a partir do conhecimento dos conceitos, teorias e leis econémicas e
mercadologicos utilizados no ambito de um contexto globalizado.

ESPECIFICOS

Diferenciar abordagem cardinal e abordagem ordinal na teoria do consumidor.

Estimar produto médio e produto marginal a partir dos conhecimentos da teoria da producéo.
Determinar a demanda e a oferta de produtos dentro de economia de mercado.

Fortalecer os conhecimentos sobre as bases demograficas da economia.

Conhecer as concepcdes, as teorias e as leis da economia.

FEEEE

IV —METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia e as estratégias a serem utilizadas para consecucdo desses objetivos serao:

a) AULAS EXPOSITIVAS E DIALOGADAS.
b) TRABALHOS DE CONSULTA EM LIVROS E INTERNET REFERENTE AOS
ASSUNTOS:
- As bases demograficas da Economia. As concepcdes e as leis da economia Estruturas de
mercado.
- Evolugdo da economia brasileira. Formacdo de blocos econdmicos. Topicos
contemporaneos em economia.




c) RECURSOS UTILIZADOS :
Humanos : Professor e Académicos.
Materiais : Quadro Magnético , Data Shose, Computador e Livros.

V — CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — AS BASES DEMOGRAFICAS DA ECONOMIA. AS CONCEPCOES E AS
LEIS DA ECONOMIA. A TEORIA DO VALOR. ESTRUTURAS DE
MERCADO.

UNIDADE Il — A TEORIA DO CONSUMIDOR.

UNIDADE Il — A TEORIA DA PRODUCAO.

UNIDADE IV — A RENDA: CIRCULACAO, REPARTICAO, CONSUMO E MERCADO.

UNIDADE V — EVOLUCAO DA ECONOMIA BRASILEIRA. FORMACAO DE BLOCOS
ECONOMICOS. TOPICOS CONTEMPORANEOS EM ECONOMIA.

VI - AVALIACAO

A avaliagdo serd feita obedecendo aos seguintes critérios:

Pontuacdo: de 0 a 10 pontos para todas as unidades.
Provas: Escrita objetiva (50% da pontuacéo)
Escrita Subjetiva (50% da pontuacéo)
Trabalhos: Pesquisa individual e/ou em grupo.
Pontuacdo minima para prosseguimento do curso: o aluno deverd alcancar um minimo de 5
pontos.
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