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Il - EMENTA

Introdugdo ao empreendedorismo; A motivagio na busca de oportunidades; Analise de mercado:
Principios  fundamentais de marketing; Business Model Generation (Canvas);
Empreendedorismo corporativo e social; Estudo de Viabilidade: Plano de Negocios:
Apresentagio; Produtos e servigos; Mercado e Competidores; Marketing e venda; Estratégia de
Marketing e Crescimento; Plano operacional e financeiro; e Apresenta¢io dos Planos de
Negdcios.

lll - OBJETIVOS DA DISCIPLINA

Proporcionar ao académico o conhecimento das caracteristicas empreendedoras, a busca das
oportunidades de negdcios e o desenvolvimento do plano de negécios de empresas para maior
compreensdo da disciplina.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Proporcionar ao aluno uma visdo do empreendedorismo;

Demonstrar a importancia do empreendedorismo no cenério local e nacional;

Debater caracteristicas e perfil do empreendedor;

Desenvolver a capacidade do discente do instrumento de empreendedorismo Business Model
Canvas, corporativo e social; '

Desenvolver a capacidade do discente da confecgdo do Plano de Negocio.

IV -METODOLOGIA DE ENSINO

* As aulas de fundamentagio tedrica serdo preferencialmente ministradas no 1° horério. No
segundo horario serdo realizados exercicios individuais ou em grupo com o objetivo de aplicar a
pratica administrativa os conceitos desenvolvidos na aula.

e Serido realizados exercicios envolvendo a participagdo direta dos alunos na apresentagdo dos
contetidos programados. - ;

e Elaboragao do Plano de Negocios para maior assimilagido do conteudo pelo discente.

e Sempre que possivel as aulas serdo ministradas com apoio de data show ou ferramentas
facilitadoras. Artigos de revistas cientificas também poderdo ser utilizados.




V — CONTEUDO PROGRAMATICO

1) Introdugdo ao Empreendedorismo

-Definigdes

-Surgimento e principais frentes de estudo

-Formas de empreendedorismo (Oportunidade x
Necessidade)

-Perfil do empreendedor (Comportamento e
Personalidade)
-Caracteristicas (Habilidades, competéncias,

criatividade e visdo de negocio)
-Importancia para a Economia

-O empreendedorismo no Brasil
-Contexto brasileiro vs Contexto mundial

2) A Motivagdo
oportunidades

na busca de

-As crises e as oportunidades

-A globalizagdo e os novos negdcios (Startups)
-A busca e identificag@o de novas Oportunidades
-Tipos e tamanhos de empresas.

3) Andlise de mercado

-Principais conceitos de marketing
-Estratégias de marketing (4P’s)
-Posicionamento

-Premissas para proje¢do de vendas

-Cendrios de projegdo de vendas

-Analise estratégica (SWOT)

-Apresentar estratégias basicas de crescimento
-Plano de expansdo e cronograma

4) Principios fundamentais de marketing

-Principios fundamentais de marketing para a
empresa emergente;

-Principais conceitos de marketing

-Estratégias de marketing (4P’s)

5) Business Model Generation (Canvas)

-Conceito da Ferramenta
-Aplicagdo e experiéncia

6) Empreendedorismo Corporativo

-Conceitos

-Empreendedorismo corporativo como estratégia de
crescimento

-Agentes

-Papel da empresa

-Entrega das entrevistas com empreendedor

7) Empreendedorismo Social

-Conceitos de empreendedorismo social
-Empreendedor social x Empreendedor de negocios
-Desafios do empreendedor social
-Empreendedorismo social no Brasil

-Plano de negdcios para o empreendedor social’

8) Estudo de Viabilidade;
Negdcios: Apresentagdo

Plano de

- Definig¢do e Importéancia

- Sumadrio executivo

-Objetivos

-Publico Alvo e proposta de valor
-Caracteristicas

-Construgdo (estrutura)

-Aspectos de um Plano de Negdcios
-Oportunidade e Conceito do Negocio
-Missdo e visdo

-Transformar ideias em Negocios




9) Estudo de Viabilidade; Plano de
Negocios: Produtos e servigos

4

-Produtos e Servigos
-Como apresentar os produtos e servigos da empresa
-Aplicagdes e formas de consumo
-Tecnologia, diferenciais e inovagdo
-Como serdo comercializados
-Ciclo de vida e matriz BCG

10) Estudo de Viabilidade: Plano de
Negocios: Mercado e Competidores

-Andlise macro (5 forgas de Porter)
-Dimensionamento do tamanho e crescimento de
mercado

-Tipos e aplicagdes de pesquisa de mercado
-Pesquisa primaria

-Pesquisa secundaria

-Apresentar oportunidades e ameagas de mercado
-Matriz comparativa dos competidores

11) Estudo de Viabilidade; Plano de
Negocios: Marketing e vendas

-Analise de mercado

-0 setor

-0 tamanho do mercado
-Oportunidade e ameagas
-A clientela
-Segmentagdo

-A concorréncia
-Fornecedores

12) Estudo de Viabilidade; Plano de
Negocios: Estratégia de Marketing e
Crescimento

-O produto

-A tecnologia, ciclo de vida

-Vantagens competitivas

-Planos de Pesquisa e desenvolvimento P & D
-Preco

-Distribuigdo

-Promogao e propaganda

-Servigos ao cliente (de venda e pos-venda)
-Relacionamento com os clientes

13) Estudo de Viabilidade; Plano de

Negocios: Plano Operacional

-Determinagdo da infra-estrutura necessaria
-Equipamentos e layout )
-Previsdo e politicas de recursos humanos
-Determinagéo dos custos e despesas operacionais
do negdcio

14) Estudo de Viabilidade; Plano de

Negocios: Plano Financeiro

-Investimento inicial

-Projecdo de resultados

-Projec¢ao de fluxo de caixa

-Ponto de equilibrio

-Andlise de investimento

-Tempo de retorno do investimento — Payback
-Tamanho e estrutura ?
-Fontes de captagdo de recursos

-Angels e Venture Capitalists

-Programas do Governo (Financiamentos)
-Incubadoras

-Laudo de viabilidade

-Exposic¢do do Plano de Negocios

15) Apresentag@o dos Planos de Negocios




VI - AVALIAGAO

- No primeiro momento sera realizada uma avaliagio escrita;
- No segundo momento ser4 realizada a apresentagdo de um Plano de Negdcios em grupos.

De maneira geral, serdo considerados os trabalhos desenvolvidos em sala de aula. os trabalhos
em equipe, a participagdo individual e as provas escritas.
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