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Conceito |de marketing e administragao de marketing. Orientagées e tipos de
marketing| Composto mercadologico (mix de marketing). Marketing e o valor para o
cliente. Analise ambienta| € pesquisa de marketing. Segmentacao de mercado e a
coleta e amalise das informagées. Gestio de marcas.
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|~ —— [II-OBJETIVOS DA DISCIPLINA _

A disciplina tem por objetivo proporcionar aos académicos uma visao geral tedrico-
pratica dLv marketing na contemporaneidade e o seu papel no desenvolvimento das
empresas. Para isso, serio apresentados os principais conceitos, fungées,
variaveis| ferramentas o técnicas concernentes a essa area do conhecimento

empresatial, de modo a fornecer aos futuros administradores, as bases para a
Lrealizagéu de agées de marketing em organizacgées

IV~ METODOLOGIA DE ENSING

A exppsicdo do conteldo ocorrera por meio de atividades que facilitem e
estimulem a aprendizagem. Buscar-se-& interagdo constante com 0s alunos. Atividades
propostas:
* Aulas expositivas:

* Discussées de grupo;
* Jrabalhos avaliativos:
L ]
L ]

Pesquisa e estudo dirigido;
$eminarios
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' UNIDADE |

Introdugao & Administracao de Marketing Histéria do Marketing

Conceitos Aplicados ao Marketing Administracao de Marketing
* As Atividades do Administrador de Marketing
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'« Ambientes de Marketing e o Comportamento do Consumidor

|« Ampientes de Marketing Macroambiente

.« O Gomportamento do Consumidor

. * Fatpres que Influenciam o Comportamento de Compra do consumidor
|

rocesso de segmentar o mercado
os e Segmentos Pesquisa de marketing
tao de marcas - Branding

VI - AVALIACAO

A avalipgao dos académicos se dara por intermédio da integragéo de:

» Frgquéncia as aulas; Participagdo nas aulas; Andlise e construgao de textos
(repenhas e artigo); Trabalhos e provas escritas; Seminarios, discussées:
e Sofializagdo e interagao nas dindmicas de grupo propostas.

Nota 1- Relatério Semana do Administrador: 5,0 + Relatorio de Visita Técnica: 3,0+20
trabalhosiem sala de aula

Nota 2 — Prova: 5,0 + Apresentacgao de resenha

NF = N1+ N2

A Nota Fihal (NF) é o resultado da média aritmética da Nota 1, Nota 2. Para o aluno ser
aprovado| & necessario, além da frequéncia minima de 75% do total das aulas
ministradas, obter o minimo da nota 5,0 (cinco) no resultado final da disciplina
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A, Miguel. Marketing. - Rio de Janeiro - Editora: FGV, 2012.
MADRUGA, Roberto Pessoa. Administragao de Marketing no mundo
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\___Asbinatura do(a) Professor(a) [ Coordenador(a) do Curso |

. __Data | R de P —Dlividades "~ "
 06/08/2019 Apresentacao do Plano de Ensino, e metodologia de avaliacao.

' 13/08/2019 | UNIDADE |- Introducéo a Administracao de Marketing Historia do i'
Marketing

. * Conceitos Aplicados ao Marketing Administracao de Marketing
"20/08/2016 / u
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NIDADE I:As Atividades do Administrador de Marketing
* As Etapas da Administracao de Marketing

. 27/08/201B | UNIDADE II: Ambientes de Marketing e 0 Comportamento dg 1
; ' Consumidor
| i * Ambientes de Marketing Macroambiente J

103/09/2019 | UNIDADE II: O Comportamento do Consumidor ]
' .« Fatores que Influenciam o Comportamento de Compra do |
. __consumidor
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10/09/2014 | ENAA

D
| 17/09/2019 | Apresentacao do Relatério ENAAD __ ]
240972019 [ Proval

1 01/10/2019 | UNIDADE 1ii:
*_Mix de Marketing - ]
1 08/10/2019 | UNIDADE Iif:

Composto de Marketing: Produto/ Praga

i ! .

- 15/10/2019] Feriado ) |
1 22/10/201 T_- Composto de Marketing: Preco Promocao/ Marketing de

i Relacionamento |

| 29/10/2019 Apresentagéo de Tralhado referente a Unidade Ii]

| 05/11/2019|[ Visita Técnica em um empresa do setor
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1 12/11/2019 Apresentacao do relatério de Visita técnica
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' 19/11/2019| UNIDADE IV-
* Segmentacgido de Mercado Fundamentos
[ * O processo de segmentar o mercado i —-—ﬂ
' 26/11/2019 | UNIDADE IV: f
* Nichos e Segmentos Pesquisa de marketing

| | Gestao de marcas - Brandin
04/12/2019 | Entrega de Resultados
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