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Apresentacgao

Instigado pela constatacao do longo percurso histérico da Igreja no ambito da
Comunicacao, evidenciado por tedricos e estudiosos da area, principalmente, no
contexto dos estudos das Teorias da Comunicacdo, quanto as contribui¢cdes do
catolicismo nas pesquisas e reflexdes, desejo problematizar a questao do con-
ceito de Comunicacdo empregado pela Igreja Catdlica ao longo de 50 anos.

Essa coletanea de artigos constata que, no ambito da histéria, a atuacdo da
Igreja no contexto da Comunicacdo esteve marcada por uma postura reflexiva, a
comecar pelo protagonismo do Papa Jodo XXIlll, ao convocar o Concilio Vaticano
II. A Assembleia Conciliar, realizada em quatro sessdes, teve inicio em 11 de
outubro de 1962, encerrando-se no dia 8 de dezembro de 1965, sob o Papado
de Paulo VI. As decisOes expressas pelo Concilio resultaram na publicacdo de 4
constituicdes, 9 decretos e 3 declaragbes. Entre esses documentos conciliares
destaca-se o Decreto Inter Mirifica (Entre Maravilhas) - 1963, que pela primeira
vez tratou da Comunicagdo de massa (BARAGLI, 1969).

Outras importantes reflexdes sobre a Comunicacdo, no decorrer dos 50 anos
pods-Concilio Vaticano Il, estdo registradas em importantes documentos da Igreja
Catolica. Entre 1963, com a publicacdo do Inter Mirifica, a 2013, com a rendncia
do Papa Bento XVI e elei¢do do Papa Francisco (o primeiro pontifice latino-amer-
icano), houve reconfiguracdo dos conceitos de Comunicacdo compreendidos
pela Igreja. (BARAGLI, 1973).

A visdo da instituicdo catdlica sobre Comunicacdo divide-se em quatro
grandes momentos: 1-) Comunicagdo instrumental; 2-) como processo social; 3-)
para o desenvolvimento dos valores humanos e culturais e a 4-) Comunicagado
pelos direitos e liberdade humana (BARAGLI, 1974). Por fim, pode-se acrescen-
tar o item 5-) Comunicac¢do para cultura do encontro e o didlogo, sendo reafir-
mada no pontificado do Papa Francisco com a Exortacdo Apostélica, Evangelli
Gaudium (Alegria do Evangelho) - 2013. Contudo, a renovada euforia comunica-
cional da Igreja Catdlica s6 ganharia explicitacdo inconfundivel com eleicdo de
Jodo Paulo Il, o ‘Papa da Comunicacgao’.

Outro fator a ser considerado no contexto da Comunicacdo eclesial presente
na histdria, antes e depois do periodo ditatorial no Brasil, € a “Comunicacdo
popular” ligada aos movimentos de base, articulada em torno de lutas especifi-
cas (PERUZZO, 1991). Kucinski (1991) relata que essa comunicacdo considerada
‘alternativa’ tomou forma a partir da década de 1970, potencializada pelo tra-
balho das Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), de uma parte da Igreja catdlica
atuante sob a perspectiva da Teologia da Libertacao.
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Gomes (1991, apud Kunsch, 2002, p. 109) observa o despertar de uma lIgreja
mais reflexiva e aberta a Comunicagao, “tanto para condenar, criticar, censurar,
quanto para tentar interpretar o fendémeno, analisar seu impacto social e reco-
mendar o uso dos modernos meios para a tarefa evangelizadora”. Neste sentido,
houve um momento em que a Igreja Catdlica se preocupou com os meios en-
guanto possibilidades de transmissdo de conhecimentos, ou seja, funcional. De-
pois ocorre uma reflexao da perspectiva comunicacional do lugar de realidades
sociais, tendo como referéncia a matriz teoldgica que se volta, por exemplo,
para a realidade concreta da América Latina, a partir dos encontros de Medellin
(Colombia), Puebla (México) e Santo Domingo (Republica Dominicana) em que
se comeca a pensar mais dialeticamente e a questionar seus processos internos
sob o viés comunicacional.

A trajetdria da Igreja na Comunicacdo é balizada, também, a partir dos pen-
samentos de seu lider maior - o Papa. Em 1487 - ha 528 anos, Inocéncio VIl
promulgou a Constituicdo Inter Multiplices (Entre as Multiplas), reconhecendo
as boas iniciativas da imprensa. Posteriormente, no papado de Gregdrio XVI
(1831-1846), a instituicdo catdlica aventurou-se novamente nas discussées acer-
ca da Comunicacdo, porém ainda de forma timida e confusa. Essas e outras mo-
tivacOes histdricas sdo pertinentes como interesse investigativo, sendo possivel,
a partir deste projeto problematizar o fato da Igreja Catdlica deixar de ser o lugar
de ‘pensar’ a Comunicacdo (HARTMANN, 2000).

A presente publicagdo é fruto de uma trajetdria de dez anos nos estudos
de Comunicagdo, midias e religido. Reine uma sele¢do de textos escritos pelo
autor, propondo diferentes olhares e possibilidades de analise, balizando camin-
hos tedricos e metodolégicos. Sdo provocacles para pensar as interfaces da
midia e religido na sociedade contemporanea da Comunicagao Midiatica. Na in-
troducdo, abrimos caminhos para “Pensar teorias e metodologias”, nos estudos
de midias e religides. Seguindo das demais reflexdes: “A religido objeto de es-
tudo da Comunicag¢do”, “Comunicacao eclesial e cidadania”, “Igreja e midias no
Brasil”, “Didlogo ecuménico no impresso”, “O jornalista de religido”, “Confissdo
digital na idade midia” e, por fim, trazemos um texto que trata das Instrucdes
Pastorais da Communio et Progressio na era digital.

Boa aventura!

O autor.
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Prefacio

Os trabalhos que dissertam sobre religido e midia no Brasil tém crescido
de forma quantitativa e qualitativa. Ndo sdo os raros momentos que ligamos
a televisdo ou o radio e nos deparamos com uma musica religiosa, estudos
biblicos, transmissao de rituais religiosos ou entrevistas.

Nas ultimas décadas percebemos aumento significativo do nimero de
radio, televisdo, portais da internet, cinema, livros, musicas que sdo geridas por
instituicGes catdlicas e evangélicas.

A ampliacdo da presenca de grupos cristdos nos meios de comunicagao
vem despertando o interesse de estudiosos de universidade publicas e privadas
para compreender e interpretar tal fenémeno.

Sabemos que as concessdes de radio e tv no Brasil sdo conseguidas
por parte de catdlicos e evangélicos, em func¢do da forte influéncia de suas
bancadas politicas. Detectamos que a cada legislatura movimentos catdlicos
e igrejas evangélicas tem apoiado de forma explicita politicos para cargos no
executivo e legislativo, para que eleitos, possam trabalhar para os interesses de
suas respectivas instituicGes religiosas. Podemos citar o exemplo do movimento
carismatico catélico, segmentos da Igrejas Assembleia de Deus, Igrejas Universal
do Reino de Deus e Igreja Renascer em Cristo.

O interesse por parte dos religiosos, em estarem presentes nos mais
variados meios de comunica¢do, tem por objetivo alcangar maior nimero
de pessoas, e assim converter para suas matrizes religiosas. Isto é, aqueles
ensinamentos que eram feitos apenas nas dependéncias dos templos religiosos
agora ganham novos espacos para serem ditos. Ter programas de radio,
televisdo, portais de internet, e outras midias, reforca mensagens proselitistas,
catequéticas, e visdo de mundo sobre temas: politicas, econdmica, cultura,
género, dentre outros assuntos.

Os veiculos de comunicacdo tornaram-se alvos prediletos das liderancgas
religiosas. Ndo sdo raras as vezes em que, vendo um canal de televisao, ligando
a um jornal, navegando na internet ou sintonizando uma emissora de radio,
encontra-se uma exaustiva e extensa programacao religiosa com o objetivo de
angariar mais fiéis. Com promessas de curas, milagres, liberta¢des e, sobretudo,
ascensdo financeira e social, as programacées religiosas, principalmente as
pentecostais, ocupam horarios até entdo impensaveis para o telespectador.

O mercado editorial tem-se surpreendido com o nimero elevado de vendas
de livros, os quais fornecem conselhos e conforto espiritual para os problemas da
humanidade, a exemplo de produg¢des no campo da autoajuda ou, até mesmo,
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de publicag¢des catélicas (livros do Padre Jonas) e evangélicas (Edir Macedo). No
campo fonografico, grupos gospel e padres cantores fazem shows pelo mundo
inteiro arrebanhando milhares de fas. Dentre eles, estdo: Padre Marcelo Rossi,
Padre Fabio de Mello, Diante do Trono, Oficina G3 e Toque no Altar.

O interesse entre catdlicos e evangélicos nos meios de comunicagao tem
uma relacdo direta da dinamica do pluralismo religioso brasileiro. De acordo
com dados estatisticos feitos desde os anos 1980, o panorama religioso do Brasil
tem mudado. Os brasileiros identificam majoritariamente como catélicos, mais
percebemos avango entre os evangélicos e sem religido. H4 quem diga que o
Brasil em um futuro ndo muito longe tem todas as condi¢Ges de torna-se maioria
evangélica.

Os evangélicos com o intuito de aumentar seus fiéis e a presenca no
espago publico, e os catdlicos na tentativa de evitar a perda de novos fiéis,
ambos segmentos religiosos tem investido pesadamente na concessdo de
radio, tv e outros meios de comunica¢do. Ou seja, as disputas religiosas entre
grupos cristdaos que ocorria apenas entre os sujeitos, agora ocorre nos meios de
comunicagao.

A partir desta realidade, o presente estudo vem discutir a relagdo entre
religido e meios de comunicac¢do no Brasil. Inicialmente mostrando como que o
campo da comunicagdo tem interesse pelo tema da religido e quais os referencias
tedricos e metodoldgicos para pensar tal problematica. Este pensar que pode ser
uma andlise da programacdo das midias, a politica editorial, o posicionamento
dos apresentadores, diretores, redatores, e demais comunicadores, dentre
outras formas.

A pessoa que ler este livro terd condicGes que comecar a entender a
complexa relagdo entre meios de comunicacdo de religido. Conseguira entender
de forma aprofundada o que leva uma instituicdao religiosa a querer estar
presente nas mais variadas midias, como ela faz produc¢do dos seus programas,
posicionamentos e a recep¢do do publico, a relagdo com outros meios de
comunicagdo, com o sistema politico e também com outras instituicoes
religiosas.

Ficamos muito felizes de contribuir com a esta eximia obra.
Parabenizamos a iniciativa do autor em desenvolver pesquisas neste campo
tdo dificil e complexo que consiste na intercessdo entre religido e meios de
comunicagdo. Acreditamos este livro sem duvida torna-se referencial para os
estudos de religido no campo da comunicacdo e também em outras areas do
conhecimento, por oferecer analises aprofundadas e qualificadas.

Boa Leitura.

Prof. Dr. Marcos Vinicius de Freitas Reis

Centro de Estudos Politicos, Religido e Sociedade (Cepres)
Docente da Universidade Federal do Amapa (UNIFAP)

Diretor do Departamento de Filosofia e Ciéncias Humanas (DFCH)
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0S ESTUDOS DE MIDIAS E RELIGIOES

No cenario internacional, paralelo a realizacdo do Vaticano ll, ocorre a adesao
de Cuba ao bloco comunista, sob o comando de Fidel Castro, além da transi¢do
pacifica do Chile ao socialismo, liderada por Salvador Allende. De olho na Amé-
rica Latina, mais especificamente no Brasil, o mundo assiste a rentncia do presi-
dente Janio Quadros, e a recuperac¢do do poder de gestdo republicana do vice-
presidente Jodo Goulart, em 1963.

O Concilio Vaticano Il suscitou muitas reformas, principalmente, na liturgia
da Igreja, alterando a narrativa dos ritos. Mas, somente no inicio da década de
70, que comegam a surgir as mudancas efetivas pds-Concilio. Essa demarcagao
temporal representa, também, o surgimento dos primeiros estudos de comuni-
cacdo eclesial.

No Brasil, o cendrio nacional, em 1974, é marcado por diferentes mudan-
¢as na conjuntura politico-social. No dia 15 de janeiro, general Ernesto Geisel
é eleito 292 presidente do Brasil, por meio de elei¢do indireta, com 400 votos
contra 76, do candidato da oposicao, Ulysses Guimardes. O pais prossegue na
saga do Regime Militar, iniciada em 1964 e s6 terminaria em 1985, com a elei¢do
de Tancredo Neves. Na cidade de Sdo Paulo, no dia 12 de fevereiro, um incén-
dio no Edificio Joelma, deixa 191 mortes e deixa 300 feridos. Em 12 de julho, o
presidente Geisel sanciona lei que determina a unido dos estados da Guanabara
e Rio de Janeiro.

E neste mesmo contexto nacional conturbado da vida do pais, que é defen-
dida a primeira dissertacdao de mestrado em Comunica¢do no Brasil, em 1974.
O estudo sobre “O canto e a musica liturgica”, foi realizado por Danilo Vieiro, no
Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo da ECA/USP, com a
orientacdo de professor Dr. Julio Garcia Morejon, o primeiro diretor da ECA. A
pesquisa é classificada dentro das Ciéncias Sociais Aplicadas, na area da Comu-
nicacdo e subdrea, Teoria da Comunicacdo. Trata-se de um protagonismo e ousa-
dia em inserir a Igreja na pesquisa cientifica, assinalando o inicio do movimento
da interdisciplinaridade na Comunicacdo e a religido como objeto de estudo.

O estudo de Vieiro (1974) surge em um momento de transformacgdes na Ig-
reja Catdlica Apostdlica Romana, como a Reforma Liturgica assinalada pelo Con-
cilio Ecuménico Vaticano I, iniciado em 11 de outubro de 1962. O periodo pds-
conciliar € um momento que leva a identificacdo da Igreja Catdlica como uma
das institui¢Ges sociais que mais se abriram aos meios de comunicacdo.
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Esse cendrio internacional torna-se propicio para o aparecimento do campo
cientifico da comunicagdo, com a repercussdo da Assembleia dos Bispos. Um
marco histdrico, no Brasil, foi a fundagdo do Instituto de Ciéncias da Informacao
(ICINFORM) na Universidade Catdlica de Pernambuco, em 13 de dezembro de
1963, sendo o primeiro espaco académico brasileiro dedicado a pesquisa cienti-
fica em comunicacao (MARQUES DE MELO, 2015).

Também, recém-chegado a Sdo Paulo, em 1966, o professor José Marques de
Melo comeca a trabalhar na Faculdade Casper Libero. Ali, ele criou o Centro de
Pesquisa de Comunicagao Social. Estando no auge o debate sobre a questdo da
Igreja e os meios de comunica¢do, Marques organiza um Seminario em torno do
tema. Meses depois, o assessor do Departamento de Opinido Publica da Confer-
éncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), frei Romeu Dale, faz contato com o
professor, tendo interesse de aproximar a entidade episcopal dos trabalhos do
Centro de Pesquisa da Casper Libero (GOMES, 1991). Nascia uma importante
relacdo de didlogo entre a Igreja e a academia.

Institucionalizacdo da pesquisa eclesial

Na década de 70, apds deixar as atividades na Casper Libero, Marques de
Melo protagonizou uma importante conquista para o ensino universitario no
Brasil. Foi docente-fundador da Escola de ComunicagGes e Artes da Universi-
dade de S3o Paulo (ECA-USP) até 1993, onde ganhou reputagdao como pesquisa-
dor nacional e internacional (GOBBI, 2010). Concomitante a esse fato, na Igreja
no Brasil iniciava as atividades da Pastoral Popular, como retratou Iraneidson
Santos Costa, em “Igreja Catdlica, movimentos populares e politica no Brasil
(1974-1985), na tese de doutorado em Histdria na Universidade Federal da Ba-
hia (2007). Outro reflexo do periodo pds-Concilio.

Na ECA-USP, Marques orientou a primeira monografia de iniciacdo cientifica,
Analise de conteudo da literatura de cordel: presenga dos valores religiosos, da
académica Alice Koshiyama. Ja a primeira dissertagao de mestrado com enfoque
na comunicacdo eclesial, foi defendida, em 1980, na ECA-USP, por Ismar de Ol-
iveira Soares — A morfologia e contetdo dos boletins diocesanos catélicos, sob a
orientacdo do professor Marques. Seis anos depois, em 1986, 0 mesmo autor e na
mesma Universidade, defende tese de doutorado, seguindo a tematica eclesial:
Do Santo Oficio a libertacdo: discurso (e a pratica) do Vaticano e da Igreja Catdli-
ca no Brasil sobre a Comunicac¢do Social (ver Quadro 1). A partir dai o professor
Marques abre um novo caminho na pesquisa cientifica em Comunicacdo, tendo a
Igreja como objeto de estudo. Dezenas de outros trabalhos, entre dissertacdes e
teses sdo orientadas por ele, no periodo em que atuou na ECA-USP.

Apds decidir por aposentar-se voluntariamente da instituicdo publica, Marques
inicia trajetdria na Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP), onde ja havia im-
plantado o Centro de Pés-Graduagdo em Comunicacgdo Social (P6sCom) e o mestrado
em 1978. Agora, em uma instituicdo confessional cristd, ele amplia os esfor¢os nos
estudos da comunicagado eclesial até final de 2005. Foram mais de 15 trabalhos ori-
entados sobre Igreja e Comunicagao, entre dissertacées e teses de doutorado.
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Torna-se oportuno assinalar que é a partir da formacdo desses mestres e dou-
tores, que inicia um ciclo de pesquisadores no ambito da comunicac¢do eclesial.
Esses ex-orientandos, entre eles, padres e religiosos, comecam a lecionar em
diferentes universidades publicas e privadas do Brasil, nos Programas de Pds-
Graduagdo em Comunicagao, fomentando os estudos sobre Igreja e Comuni-
cacdo. Entre eles: Attilio Hartmanm (Unisinos), Ismar Soares (USP), Joana Puntel
(UMESP), Pedro Gilberto Gomes (Unisinos), Waldemar Kunsch (Umesp, FIAM) e
Gilson Novaes (Mackenzie).
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E possivel pensar o fendmeno religioso como
obieto de estudo da Comunicagao? Sim,

pois a interdisciplinaridade propria da
Comunicagao deve existir e ser articulada
para compreensao de seu proéprio objeto,

em didlogo com outras areas

do conhecimento.



Ensaios Tedricos e Metodoldgicos

1

A religiao como objeto de
estudo da Comunicagao:

O panorama de reflexdes tedricas e praticas em torno dos processos comuni-
cativos na Igreja Catodlica Apostdlica Romana abre-se a luz do Vaticano Il (1962-
1965). Apds a Assembleia Conciliar, a instituicdo inicia uma nova trajetoria co-
municacional, propondo o didlogo e contato mais préximo com o povo.

O Vaticano Il pode ser considerado um divisor de dguas, no que se refere
ao ‘pensar’ e ‘fazer’ Comunicagdo pelo catolicismo. Este percurso é marcado
com a publicacdo de decretos, instrugdes pastorais, mensagens dos Papas para
o Dia Mundial das ComunicagGes Sociais, exortagdes apostdlicas e cartas enci-
clicas com abordagens sobre a Comunicac¢do, além dos textos conclusivos das
Conferéncias do Conselho Episcopal da América Latina (CELAM), que trataram
da Comunicac¢do, como oriundos das reunides de Medellin (Colémbia), Puebla
(México), Santo Domingo (Republica Dominicana) e Aparecida (Brasil).

A especificidade deste objeto de estudo estd centrada na Comunica¢cdo como
experiéncia de tempo histérico, interacdo social e midiatizacdo da religidao. Mui-
tas reformas aconteceram, principalmente, na liturgia da Igreja, alterando a
narrativa dos ritos. Documentos foram publicados, com uma nova linguagem,
inclusive trazendo a figura de um ‘Deus’ mais préximo e humano. A partir des-
sas constatacdes, busca-se entender qual o lugar interpretativo da Comunicagdo
nos documentos conciliares da Igreja Catdlica?

O objetivo geral concentra-se em revisar e interpretar o conceito de Co-
municagao empregado nos documentos da Igreja Catdlica, publicados a partir
do Concilio Vaticano Il (1963-2013), buscando identificar como a voz de Deus/
Sagrado é empregado nesses textos no periodo de 50 anos, apds as reformas
conciliares. Esses documentos da Igreja sdo registros histéricos que assinalam
momentos de pensamentos sobre a Comunicacdo, ndo sendo apenas uma se-
lecdo de datas isoladas, porém, movimentos para se pensar, na atualidade, os
processos comunicacionais, ndo simplesmente como “um critério cronolégico”
de analise (WOLF, 2003, p. 3).

Considerando o fato de que a Igreja Catdlica vem trilhando um caminho mar-
cado pela libertagdo — “matriz reflexiva” (Marques de Melo, 1981) e siléncio —

1 Titulo original do artigo: A religdo como interdisciplinaridade da Comunicagdo, produzido para a disciplina
de Teorias da Comunicac¢io, 2017.2, PPGCOM/UnB, sob a orientacdo do Prof. Dr. Luiz C. Martino
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Comunicagdo Midiatica e Religido
“matriz funcional” (Bordenave, 1976), outra possivel pergunta é: Como a voz de
Deus é interpretada ou construida nesses documentos?

Contudo, diante da proposta do presente estudo, questiona-se o que faz com
que determinado fendmeno religioso/processo comunicativo seja considerado
objeto de estudo da Comunicagdo? Este ensaio analisa o movimento da inter-
disciplinaridade nos estudos comunicacionais, na tentativa de uma aproximagao
tedrica e metodoldgica entre esses campos.

Religido mididtica

Na América Latina, principalmente, no Brasil, passado o periodo ditatorial,
teve inicio, na década de 1990, o processo de legitima¢do dos estudos comuni-
cacionais em todo o pais. Houve ampliacdo das perspectivas e das publicacoes
sobre a Comunicagdo, “inclusive com a forte influéncia da Igreja Catdlica Apos-
tdlica Romana, que passou a desenvolver uma intervencdo mais decisiva sobre
as questdes politicas e sociais do continente, através da Teologia da Liberta¢do”
(HOHLFELDT, 2010, p. 30).

Gomes (1992) constata, também, no contexto latino-americano, os continu-
os debates da Igreja sobre a Comunicagdo como um processo social, fomenta-
dos pela Conferéncia de Medellin (1960 a 1969), além da abordagem sobre as
Comunidades Eclesiais de Base (1970 a 1974) e o contexto de miséria, injustica e
violagdo dos direitos humanos na maioria dos paises, alertados pela Conferéncia
de Puebla (1975 a 1979). O Documento de Puebla ja sublinhava mais a ‘Comuni-
cacdo’ do que os ‘meios’.

Todos esses recortes histéricos revelam uma Igreja que ja esteve mais dis-
posta em “compreender o fendmeno da comunica¢do no nivel das bases sociais”
(FESTA, 1986, p. 10). A problematiza¢do concentra-se, no fato de que, apds cinco
décadas da renovada euforia comunicacional motivada pela Assembleia Concili-
ar? e, partindo do contexto histérico, nos documentos oficiais da Igreja, haja um
possivel deslocamento entre o ‘pensar’ e ‘fazer’ Comunicagdo. Ao longo de uma
trajetdria protagOnica, a instituicdo catdlica vem oscilando entre momentos de
euforia e periodos de temor nas reflexdes sobre a Comunicagdao (MARQUES DE
MELO, 1981). Sendo assim, com esta tese busca-se entender, como a instituicdo
catdlica pensa as Teorias da Comunicagdo e se a instituicdo tem proposto uma
nova perspectiva para a “Comunicagao como mecanismo” de formacao cientifi-
ca, transformadora para os individuos e para a sociedade (GLEISER, 2010, p. 42).

Além dos autores citados, diversos pesquisadores ja empreenderam esforgos
na tentativa de compreender essas aproximacoes entre Igreja e Comunicagao,
dedicando-se a investigar o pensamento comunicacional catdlico, a partir de
diferentes abordagens tedrico-metodoldgicas e distintas problematicas, como
midiatizacdo da religido, ciberfiéis, tele-fiéis, comunidades midiaticas, igreja vir-
tual, evangelizacdo e experiéncia religiosa na internet, igreja e cultura digital,
politica de comunicacdo eclesial, jornalismo catélico, entre outros.

2 Assembleia Conciliar é termo utilizado pela Igreja Catdlica para referir-se ao Concilio Vaticano.
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Tudo indica que os avangos e abertura da Igreja para a comunicagdo teve
influéncia de um célebre cientista da area: Marshall McLuhan, com seus ultimos
escritos sobre ‘O Cérebro e a Midia’. Reprovado por sua visdao utdpica das tec-
nologias mididticas como ‘extensdes do homem’, o tedrico era apreciado pelo
Papa Paulo VI, por suas inclinagdes hermenéuticas e pelas ‘explora¢des’ do novo
cenario da midia. Em 1973, McLuhan ascendeu a posicdao de ‘Conselheiro de Co-
municagdes Sociais’ do Vaticano (MACDONALD, 2007). Pode-se dizer que Paulo
VI é responsdvel por permitir a aproximacdo da Igreja aos estudos cientificos,
principalmente ao incentivar a formacdo académica de seminaristas, padres e
religiosos, na graduacdo em Comunicagao Social.

O pontificado de Paulo VI durou exatamente 15 anos, sendo o segundo maior
da histdria, ndo mais que Jodo Paulo Il, com 25 anos a frente da Igreja romana.
Nesse periodo de 1963 a 1978, o papa paulino, enfrentou grandes debates in-
ternacionais e respondeu através de suas enciclicas como Humanae Vitae (1968)
— sobre a defesa da vida e contra o aborto; Sacerdotalis Caelibatus (1967) — que
tratou do valor do celibato dos padres; Mysterium Fidei (1965) — o culto da Sagra-
da Eucaristia; Ecclesiam Suam (1964) — sobre o didlogo pela paz entre as religiGes.

Aproximagoes tedricas

Enguanto no Vaticano, o papa Paulo VI assinava uma das mais importantes
Enciclica de seu pontificado, Populorum Progressio (26 de marco de 1967), no
Brasil, acontecia o primeiro ciclo de debates sobre o ‘Panorama Atual da Pes-
guisa em Comunicagao’, organizado pela FACASPER (Faculdade Casper Libero).
No ano seguinte, 1968, ECC-USP toma a iniciativa de alinhar o Brasil com as
tendéncias internacionais do campo, promovendo com o apoio da UNESCO uma
Mesa Redonda sobre as Novas Tendéncias da Pesquisa sobre Cinema e Televisdo
na América Latina.

Esse caminho entrelagado entre Igreja e Comunicac¢do, no que tangem os es-
tudos cientificos, entdo hibridizados por outras evidéncias remotas (MARQUES
DE MELO, 2015). Na Enciclica Populorum Progressio, o Papa reconhece a im-
portancia da ciéncia para o desenvolvimento dos povos e incentiva a formacao
de “educadores, engenheiros, técnicos e sabios, que ponham a ciéncia e a com-
peténcia ao seu servigo” (ltem, 48), como pontuou o Concilio, na Constituicdo
pastoral sobre a Igreja no mundo contemporaneo.

O Brasil parece ter entendido o recado do Papa, e, no mesmo ano, é instalada
a Fundacdo do Centro de Pesquisas da Comunicagao Social na Facasper, entdo
vinculada a PUC de S3o Paulo. O departamento foi pioneiro nas pesquisas sobre
guadrinhos, telenovelas, imprensa de imigrantes, jornalismo comparado, ero-
tismo na propagada, comunicagdo eclesial, pedagogia do jornalismo, estudos
gue suscitaram impacto nas instituicdes congéneres de todo o pais.

Ainda, neste cendrio, a conquista e reconhecimento nacional dos estudos
sdo antecedidas, por outras evidéncias remotas como descritas a seguir: 1) Cri-
acdo da Faculdade de Comunicacdo de Massa (FACUNB), na Universidade de
Brasilia (1964), cujo projeto foi elaborado pelo jornalista Pompeu de Souza; 2)
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Fundacdo, na cidade de S3ao Paulo, da ECC-USP — Escola de Comunicagdes Cul-
turais da Universidade de S3o Paulo (1966) — depois tornando-se ECA — Escola
de Comunicacgdo e Arte; 3) Realizacdo do | Congresso Nacional de Comunicacao,
promovido pela ABI — Associacdo Brasileira de Imprensa (Rio de Janeiro, 1971);
4) Realizacdo do | Congresso Brasileiro de Ensino e Pesquisa da Comunicac¢do
(Belo Horizonte, 1973); 5) Fundacdo da INTERCOM — Sociedade Brasileira de Es-
tudos Interdisciplinares da Comunicacao (S3ao Paulo, 1977), através de parcerias
com o estado (Capes, CNPq, Fapesp) e a sociedade civil (SBPC), buscando inserir
o pais na comunidade cientifica mundial (ALAIC, IAMCR, ICA), etc.

Os ecos do Concilio Vaticano Il continuaram pelo Brasil, refletindo direta-
mente na fundacdo da primeira entidade cientifica eclesial, a Unido Cristad Bra-
sileira de Comunicagdo Social (UCBC)3, em 18 de julho de 1969, durante o IV
Congresso Latino-Americano de Imprensa Catdlica, contando com o apoio da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). Na ocasido, a entidade rep-
resentou a concretizacdo de uma inspiragao dos jornalistas e comunicadores
cristdos do Brasil. A CNBB financiou a realizacdo de uma consulta nacional na
cidade do Recife (1970) para definir temas e metodologias de pesquisa desti-
nadas a subsidiar as politicas eclesiais de comunica¢do motivadas pelo Decreto
Inter Mirifica.

No ambito da América Latina, a Igreja Catdlica no Brasil, representada pela
CNBB, teve uma significativa trajetéria no que se refere aos processos e mecan-
ismos de debate sobre a Comunicagao. Durante 43 anos, a UCBC foi responsavel
por promover grandes Congressos, no inicio dos anos 70 e comeco da década
de 80, quando se discutia a participagdo popular na vida politica e a democ-
ratizacdo da Comunicagdao. Em 2012, a Unido Crista Brasileira de Comunicac¢do
Social encerrou suas atividades, mas muitos de seus projetos foram assumidos
por outras entidades, como a CNBB. Os congressos passaram, a partir de 1998,
a serem chamados de Mutirdes Brasileiros de Comunica¢do (Muticom)?, sob
responsabilidade da Comissdo Episcopal Pastoral para a Comunicagdo®.

A criacdo da UCBC contou com participa¢do do professor José Marques de
Melo — membro do Conselho Consultivo da entidade, que na época iniciava estu-
dos voltados a tematica ‘Igreja Catdlica e Comunicac¢do’. Sua aproximacao efetiva
com a Igreja se deu, a partir da formulagao e aplicacdo de Curso de Comunicagao
para bispos brasileiros, a pedido de frei Romeu Dale. Anos antes, em 1969, por
exemplo, ao organizar a | Semana de Estudos de Jornalismo da Universidade de
Sao Paulo, dedicada ao Jornalismo Sensacionalista, ele buscou a “interlocucgdo
de figuras paradigmaticas da cronica policial paulista. Dentre elas, o bispo Dom
Paulo Evaristo Arns, entdo responsavel pela Pastoral Carcerdria na cidade de Sdo
Paulo” (FELICIANO, 2003, pp. 140-141). “Dai comecou a frutifera amizade entre

3 Disponivel em: http://signisalc.org/redes/encuentro/tag/ucbc/ Acesso em: 21 de set. de 2017.

4 Em 1998, foi realizado o 12 Muticom em Belo Horizonte (MG) - “Solidariedade, Etica e Cidadania. No ano
em que ndo acontece o Mutirdo Nacional, os regionais e dioceses promovem mutirdes locais incentivando
o debate sobre a comunicagdo. O Encontro Nacional da Pascom é realizado a cada dois anos.

5 Criada em 2005, a CNBB possui uma Comissdo especifica para Comunicagdo, coordenada por bispos.
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ambos e o comprometimento de José Marques de Melo com o pensamento
cristdo sobre a comunicac¢dao” (GOMES, 2005, p. 15).

INTERLIGAR SABERES

Como romper com paradigmas dominantes? Esse questionamento abre di-
versas nuances de reflexdo, oportunas, para o contexto de expansdo da Pesquisa
Cientifica. Em pleno século XXI, as ciéncias lutam entre si, ao invés de propor
caminhos conjuntos; resultado de uma visdo dualista que se constitui em bar-
reiras. O saber ndo avancga, apenas é fragmentado e reduzido. Existem muitas
areas do saber — com seus pares (pesquisadores), que resistem a qualquer tipo
de didlogo, presos a determinismos fixos. Superar os paradigmas de dominagdo
é pensar a partir do plano cognitivo e da complexidade do conhecimento, que
nenhuma sociedade pode ser autbnoma, sem a religacdo dos saberes (Morin,
2010), envolvendo as instituicbes educacionais, do ensino fundamental a uni-
versidade.

Ainda, para Morin (2010), a produgdo do conhecimento vai além das dimen-
sdes e limites disciplinares. E resultado de didlogo entre as ciéncias e experién-
cias de mundo. Na drea da Comunicacdo ha uma profusao consideravel de es-
tudos envolvendo a religido. Contudo, nem sempre essa aproximacdo entre os
campos é bem vista pela academia. Entdo, faz-se necessario entender se o fen6-
meno religioso pode ser ou ndo considerado objeto de estudo da Comunicagao.

O caminho aqui apresentado para encontrar o lugar ‘comum’, e operacion-
alizar avangos nas Pesquisas em Comunicagdo, é iluminado pela ideia da com-
plexidade, da interdisciplinaridade e transdisciplinaridade. E possivel pensar o
estudo dos fenémenos da comunicac¢do na religido, a partir de um olhar comum/
dialégico —de uma “Ciéncia do Comum”? Para definicdo do conceito de “Ciéncia
do Comum”, recorre-se aos estudos de Sodré (2014). O pesquisador brasileiro
entende ser necessaria uma ciéncia global que se ocupe de pensar a vida (bios-
virtual) — sujeito, objeto e processos de conhecimento, por meio de uma ciéncia
pos-disciplinar, fundada no pensamento de um

[...] sistema de inteligibilidade capaz de fazer aflorar o que estda humanamente
implicito no mundo da vida e de um planeta regido por conexdes instantdneas e
globais, assim como por estratégias culturais predominantemente sensiveis: soli-
dariedade e cooperagdo — ndo apenas entre homens, mas igualmente entre ho-
mens e coisas (SODRE, 2014, p. 186).

Assim como Sodré, Raynaut (2015) e defende que a pratica interdisciplinar ex-
ige uma reflexdo epistemoldgica aprofundada, para assim poder posicionar esse
pensamento no contexto da pesquisa cientifica. As ciéncias e suas disciplinas —
seus pesquisadores, precisam ‘empreender’ a interdisciplinaridade para poder
dialogar entre si, para engajar “uma colabora¢do que conheca a especificidade e
a pertinéncia de varios olhares cientificos dirigidos sobre uma mesma realidade
—sem pretender estabelecer uma hierarquia entre eles” (RAYNAUT, 2015, p. 7).
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Objeto da Comunicacdo e a interdisciplinaridade

Pensar o fendbmeno religioso como objeto de estudo em Comunicacao, impli-
ca em analisar o movimento da interdisciplinaridade nos estudos comunicacio-
nais. Para Martino (2001, p. 31), o objeto desta disciplina cientifica “ndo é todo
e qualquer fenbmeno comunicativo, mas apenas aqueles restritos a dimensao
humana e mediatizados por dispositivos técnicos”. Braga (2011, p. 77) pontua
gue “o objeto da Comunicagdo é toda e qualquer conversagao do espaco social.
Ou melhor: o que ha de propriamente conversacional e de troca (simbdlica e de
praticas interativas) nas diversas instancias e situa¢des da vida social”. Os au-
tores ndo desmerecem o aspecto interdisciplinar que caracteriza a comunicacgao,
mas reforcam que essa ciéncia ndo pode ser uma “interse¢do passiva ou um
simples efeito de diferentes orienta¢des do saber” (MARTINO, 2001, p.29). Con-
tudo, Regiani e Borelli (2016, p. 73) recordam que “a comunicagao é um campo
do saber tdo ligado aos seus precursores nas ciéncias humanas que, por vezes,
dificulta seu reconhecimento como um campo independente”.

A constituicdo epistemoldgica do campo da comunicagdo implica no rompi-
mento com o pensamento paradigmatico dominante, o que possibilita, ao pes-
guisador, autonomia e nova relagdo com seu objeto de estudo. Ou seja, TCC’s,
dissertagGes e teses devem ser resultados dos esforcos criativos, do exercicio
cognitivo autbnomo e do pensamento complexo, defendido por Morin (2010),
visando a religacdo dos saberes. A complexidade é um problema, ndo uma re-
sposta. “A palavra complexus significa o que estd ligado, o que esta tecido. E é
esse tecido que é preciso conceber” (p. 564).

A segunda revolugdo cientifica ocorreu na segunda metade do século XX,
com ciéncias que operam em dimensdes polidisciplinares. “Trata-se do movi-
mento pela interdisciplinaridade e transdisciplinaridade que, embora com
propostas diferenciadas, buscam como objeto de suas praticas o tratamento dos
fenémenos complexos que desafiam a ciéncia contemporanea” (ALVARENGA,
ALVAREZ; SOMMERMAN; PHILIPPI JR., 2015, p. 40).

Esse novo entendimento da pratica cientifica pode ser um postulado que fo-
menta novos modos de fazer ciéncia e de produzir conhecimento na contem-
poraneidade. Na Comunicag¢do, o fantasma da indefinicdo do campo, pode ser
reflexo desta nova forma de tentar compreender o mundo e seus fenémenos, a
partir do que Felinto (2007) entende como sendo a ‘medialidade’

No caso da pesquisa sobre as materialidades da comunicagao, a nogao fecha-
da de objeto foi substituida por um enfoque e uma metodologia de pesquisa
particulares. Nao existe campo definido a priori, mas sim o estudo de um feno-
meno que se manifesta em varios campos e objetos: a medialidade” (FELINTO,
2007, p. 11).

No entanto, como observa Morin (2005), o que predomina, ainda, é o for-
talecimento do modelo de fragmentagdo, da especializacdo e da disciplinari-
zacdo, supondo que, apenas as competéncias tecnocientificas, sdo suficientes
para resolver as contradi¢cées de um mundo cada vez mais globalizado e trans-
nacionalizado. Porém, o autor lembra que o “conhecimento do todo precisa do

FRy
1%
ﬂ( B

/%

Je



Ensaios Tedricos e Metodoldgicos

conhecimento das partes, que precisam do conhecimento do todo”. Em outro
texto, Morin (1997, p. 19) indica que “qualquer fenémeno estudado é preciso
primeiramente que o observador se estude, pois o observador ou perturba o
fenémeno observado, ou nele se projeta de algum modo”.

A religido como objeto comunicacional

As revolugoes cientificas do século XXI apontam novos caminhos para pensar
a aproximagdo das ciéncias sociais, abrindo caminhos interdisciplinares. Mas,
definir o objeto da comunicagdo como abrangente, pode colocar em risco a
constituicdo do préprio campo. “Compreende-se que a diversidade faz parte do
modo de ser do conhecimento, em qualquer area da ciéncia ou da filosofia; [...]
Contudo, uma ciéncia que se pretenda legitima deve manter alguma unidade na
abordagem do objeto que a define” (SIGNATES, 2013, p.20).

Porém, neste cenario emergente, Raynaut (2015, p.3) constata a existéncia
de muitas formas para a pratica da interdisciplinaridade, o que exige grande di-
versidade de acepgbes tedricas e metodoldgicas. “[...] A colaboragdo entre as
especialidades cientificas e técnicas diferenciadas, constitui, hoje, uma grande
exigéncia imprescindivel para resolver a maioria dos problemas com os quais se
defronta a ciéncia”.

A constatacdo de Raynaut aproximas das ideias de Morin (2005) sobre o ‘Pen-
samento Complexo’ — orientada pela perspectiva de uma aproximagdo e com-
binagBes entre as disciplinas, ndo um fechamento em saberes isolados. Para o
tedrico, o pensamento complexo — fundado na interdisciplinaridade, aspira um
saber ndo fragmentado, ndo redutor; eliminando patologias que podem ser per-
igosas para o desenvolvimento de um saber autbnomo e inovador.

Desta forma, ao considerarmos as discussoes tedricas e metodoldgicas acerca da
interdisciplinaridade, torna-se necessario relaciona-las aos conceitos de disciplina,
multi, pluri e transdisciplinaridade, que se apresentam na literatura especializa-
da tradicionalmente referidas, de forma conjunta, em suas especificidades — que
apontam para um grau de complexidade que abarcam — e suas relages (ALVA-
RENGA, ALVAREZ; SOMMERMAN; PHILIPPI JR., 2015, p. 40).

No caso das Pesquisas em Comunicacdo, os proprios objetos de investigacao,
COMO No caso 0 processo comunicativo da Igreja Catdlica, oriundo dos fend-
menos das relacBes sociais, implica essa diversidade metodoldgica e tedrica
para a conducdo do estudo. O objeto comunicacional é por natureza interdisci-
plinar. Por isso, para Donsbach (2006, p. 439) pode-se usar as teorias e métodos
de qualquer disciplina que tenha algo com o objeto da Comunicagdo “como uma
ciéncia sindptica, usamos o conhecimento de qualquer disciplina”.

E interessante, pois essa visdo de Donsbach (2006) aproxima das ideias de
Raynaut (2015, p.2), quando diz que “a colaboracdo entre especialidades dis-
tintas representa uma pratica cada vez mais frequente, tanto no dominio de
producdo do conhecimento quanto na sua aplicacdo no campo das realiza¢des
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técnicas”. Para o autor, tem sido acirrado o debate da necessidade de se pro-
mover, urgentemente, a interdisciplinaridade e concretiza-la nos campos da for-
macdo e da pesquisa.

Em outra perspectiva tedrica e conceitual, a critica volta-se ao fato da in-
definicdo do campo e do objeto de estudo da Comunicagdo. Para muitos pes-
guisadores como Martino (2016), a interdisciplinaridade impede a constituicdo
de um campo préprio e autbnomo.

Acredito que pontos como estes — entender a Comunicagdo como uma disciplina
das ciéncias sociais, pensar sua epistemologia a partir dessa tradi¢do, destacando
a historicidade do objeto de estudo, e em particular, os processos de comunicagdo
tecnolégicos como centrais. (MARTINO, 2016, p. 175)

Ainda para Martino (2016, p. 177), “o objeto de estudo ndo é somente a
“coisa estudada”, ele é o modo pelo qual chegamos a ela (recorte, constru¢do do
objeto tedrico) e como, a partir dela, entendemos os fenémenos (teoria)”.

Nesse aspecto, encontramos ai um objeto de escolha para observar interagdes so-
ciais. Mais exatamente do que ‘as midias’, sdo os processos interacionais midiatiza-
dos que alimentam uma forte variedade de alternativas de pesquisa e de produgdo
de conhecimentos (BRAGA, 2016, p. 129)

No que tange a pratica da pesquisa cientifica e a reflexao sobre os seus objetos de
estudos, com foco na interdisciplinaridade e transdisciplinaridade, Raynaut (2015) cita
Thomas Kuhn (1970), ao propor renovagao do pensamento cientifico. Para Kuhn, os
fenémenos estudados — como na Comunicagdo, estdo inseridos em épocas e dentro
de um contexto cultural mais amplo. Sendo assim, torna-se preciso reorganizar novo
modo de pensar e fazer ciéncia, a partir de uma perspectiva interdisciplinar.

CONSIDERAGOES

A problematica aqui levantada esta diretamente associada ao fato de se perce-
ber um entendimento superficial e limitado da experiéncia comunicativa na religido
catdlica. Essas e outras indagagGes motivam a presente reflexao, no contexto atual,
no qual o conceito de Comunicacdo tem sido utilizado de maneira equivocada nos
estudos cientificos, principalmente pela Igreja, quando inserido no universo das tec-
nologias digitais e Cultura Mididtica.

Portanto, com esse estudo inicial, pretende-se somar aos dos estudos das “Teorias
e Tecnologias da Comunicag¢do”, por meio da critica tedrico-metodolégica e episte-
moldgica. Desta forma, deseja-se contribuir para a analise da Comunicacdo religiosa
como conceito e processo social, politico e cultural, em parceria com os docentes e
pesquisadores da drea.

As reflexdes dos autores, aqui citados, apontam que a interdisciplinaridade propria
da Comunicagdo deve existir e ser articulada para compreensdo de seu préprio ob-
jeto, em didlogo com outras dreas do conhecimento. “O alvo comunicacional é com-
preender os processos pelos quais, ao buscar legitimidade e visibilidade em um con-
W ofe?
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texto social no qual ndo mais ocupa posigao central, a religido se midiatiza” (REGIANI;
BORELLI, 2016, p. 73). Sendo assim, a Comunicag¢do ndo corre nenhum risco em propor
o movimento interdisciplinar em suas pesquisas voltados a diferentes objetos do cam-
po, como é o caso de estudos comunicacionais de fenémenos do campo religioso,
com foco nas questdes tecnoldgicas — mediatizacdo e na interagdo social.
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Quais foram as contribuicoes da [greja Catdlica no
que tange a comunicagao para a Promogao da
cidadania? Convocado no dia 25 de dezembro de
1961, através da bula paral “Humanae Salutis™,
pelo Para Joao XXIIl, o Concilio Vaticano [l
estendeu-se por trés anos. Foi um momento de
reflexao global da [greja Catdlica sobre si mesma
e acerca de suas relagdes com o mundo. Diante
dos desafios que se apresentavam na socieadade
industrializada e com a chegada dos Meios de
Comunicagao de Massa, a instituigao catolica se
sente obrigada a repensar suas atitudes frente
as mudancas fecholdgicas e da comunicagao

e, princiralmente, diante das transformagoes
sociais. Entre as decisOes expressas has
constituigcoes, decretos e declaragoes do
Vaticano [, estao os documentos [nter Mirifica

e 0 Communio et Progressio, aue arresentam
orientagOes pastorais para o uso correto dos
Meios de Comunicagao Social.
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2

Comunicacgao eclesial e Cidadania:

O Concilio Vaticano Il foi a Assembleia Geral da Igreja mais importante do
século XX. Em suas cinco grandes sessdes, celebradas entre 1962 e 1965, em
Roma, 2594 bispos de 141 paises produziram 16 documentos (quatro constitu-
icGes e 12 decretos), que renovaram doutrindria e pastoralmente a Igreja Catdli-
ca Apostodlica Romana em todo o mundo. Este estudo busca constatar através
de dois principais documentos sobre comunicagao elaborado pela Igreja, o De-
creto Inter Mirifica e a Instrugdo Pastoral Communio et Progressio, frutos deste
Concilio, quais foram as contribuicdes da instituicdao catdlica acerca da pratica
comunicativa para a promogao da cidadania.

No contexto de grandes transformag¢des mundiais, incluindo o surgimento
das ditaduras militares na América Latina, em especial no Brasil a partir de 1964,
guando o Governo Militar exercia forte censura a propriedade intelectual mani-
festada, principalmente, através da arte e da imprensa, a Igreja Catdlica reunida
em Concilio e preocupada com periodo social conturbado, vé a necessidade de
situar o papel dos meios de comunica¢do na promogao da dignidade humana,
da liberdade de expressao e opinido publica e da valorizacdao do didlogo. Este
momento torna-se oportuno para que a lgreja, em sua Tradicdo Apostdlica
de defesa da vida, contribua para uma reflexdo teoldgica-pastoral voltada aos
meios de comunicagdo social, para que estes sejam norteados em favor do
bem comum.

No que tange a comunicagdo para a cidadania, objeto desse estudo, é possivel
identificar inicialmente nestes documentos uma orientagao, ainda que eclesial,
para o exercicio da pratica profissional e da producdo de conteudos de comuni-
cacdo, alicercada em valores. Em uma releitura destes materiais, optamos pela
analise documental com o objetivo de tragar um comparativo de ambos com a
realidade vivida pelas midias atuais, buscando amparo na teoria da Espiral do
Siléncio de Elisabeth Noelle-Neumann (1965-1972), que explica a tendéncia da
voz minoritaria se calar perante a massa de opinido contraria, expressada pelos
meios de comunicacdo. Isso vem reforcar a ideia inicial deste estudo de entend-
er até que ponto as reflexdes propostas pela Igreja Catdlica sobre comunicagdo
tendem a colaborar com a atuacdo das midias na vida em sociedade.

1 Titulo original do artigo: A Comunicagdo nas memorias dos 50 anos do Concilio Vaticano Il, produzido para
a XIV Jornada Multidisciplinar da Unesp, 2012, sob a orientagdo da Profa. Dra.Maria Cristina Gobbi.
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Também conhecido como “Um Mundo e Muitas Vozes”, o Relatério de Mac-
Bride? foi um importante documento da UNESCO publicado em 1980, com én-
fase a valorizacdo da vida, onde observa a comunicagdao, como sendo matéria
de direitos humanos. Essa proposta é comungada pela Igreja Catdlica que busca
como missao principal, tornar a Palavra de Cristo universal, considerando que a
mensagem evangélica, desde sua génese, é vocacionada a universalidade. Por-
tanto, o imperativo de que a Igreja deve comunicar é mais que uma missao, é
fator imprescindivel para que a mensagem de Cristo possa chegar as mais dis-
tantes e diferentes comunidades.

Sem duvida, é certa e notdvel a expansao pentecostal em dreas pastorais onde
a opcdo pelos pobres foi excluida do planejamento pastoral da Igreja Catdlica. E
vale salientar também que um dos fatores para o significativo desenvolvimento
das Igrejas pentecostais e neopentecostais é o calor humano que sempre foi
peculiar em suas praticas religiosas, em especial, as comunicativas. Falar para
todos os povos consiste a missdo da Igreja. Nesse sentido, se faz necessario pen-
sar a comunicac¢do para a cidadania, com objetivo de identificar as necessidades
do didlogo na comunidade.

Entre os objetivos desta reflexao, buscamos avaliar, sob o ponto de vista comuni-
cacional, os documentos Inter Mirifica e 0 Communio et Progressio produzidos pela
Igreja Catdlica sobre a comunicagdo; identificar quais as contribui¢des da instituigdo
catdlica para as discusses acerca da comunicagdo para promocado da cidadania, e
por fim, levantar subsidios para uma possivel andlise entre a democratizacdo do
acesso a informacdo e a valorizagdo do sujeito sem voz.

O estudo sustenta-se na analise documental do Decreto Inter Mirifica e da In-
strucdo Pastoral Communio et Progressio e amparados por argumentos discutidos
e construidos a luz dos estudos de tedricos da comunicagdo como Elisabeth Noelle-
Neumann (1965-1972), pretendemos tragcar um panorama avaliativo que se consti-
tui em trés etapas: fichamento de dados; identificacdo das orienta¢des comunicati-
vas e avaliagdo das normas e procedimentos. Ao final destas etapas, dissertaremos
uma releitura dos documentos a partir da realidade da comunicacdo midiatica,
verificando possiveis correlagGes entre a teoria proposta pela Igreja e a pratica dos
veiculos de comunicagdo. Por fim, espera-se que essa andlise contribua para uma
reflexao sobre o papel da comunicagdo para a promogao da cidadania.

DISCUSSOES INICIAIS

A orientacdo e a abordagem dialégica da comunicac¢do para a cidadania
permeiam os documentos do Concilio Vaticano II. A exemplo disso o De-
creto Inter Mirifica no item 5, que trata da “Formacgdo de uma consciéncia

2 Fonte Wikipédia: O Relatério MacBride, também conhecido como “Um Mundo e Muitas Vozes”, foi um

documento da UNESCO publicado em 1980 e redigido por uma comissao presidida pelo irlandés Sedn Mac-
Bride, vencedor do prémio Nobel da Paz. Seu objetivo era analisar problemas da comunicagdo no mundo
em sociedades modernas, particularmente em relagdo a comunicagdo de massa e a imprensa internacional,
e entdo sugerir uma nova ordem comunicacional para resolver estes problemas e promover a paz e o de-
senvolvimento humano.
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reta sobre a informacdo” destaca:

[...] o uso reto deste direito exige que a informacdo seja sempre objetivamente
verdadeira e, salvas a justica e caridade, integra. Quanto ao modo, tem de ser, além
disso, honesto e conveniente, isto é, que respeite as leis morais do homem, os seus
legitimos direitos e dignidade (IGREJA CATOLICA, 1972, item5).

E possivel perceber claramente uma preocupacdo teoldgica-pastoral por par-
te da Igreja Catdlica no que se refere ao direito da informacdo. Hd uma critica
guando o documento aponta a verdade como sendo uma das prioridades para
gue o cidaddo, de fato, tenha direitos e sua dignidade preservada.

Por outro lado, a Instrugdo Pastoral Communio et Progressio entende que a
midia deve ser utilizada como instrumento para promover as relacdes sociais e a
valorizacdo da vida. De modo geral, o documento eclesial orienta os profission-
ais de comunicac¢do a exercerem com competéncia o desempenho da atividade,
gue deve ter uma transmissao de qualidade do conteudo produzido. O item 15
vem reforcar essa ideia:

Todos os esforgos, portanto, sdo poucos para cuidar da informagdo, de tal
modo que, quem usa esses meios lendo, vendo ou ouvindo, possa interpretar
corretamente o que recebe e exercer em seguida a parte ativa que lhe compete
na vida social (IGREJA CATOLICA, 1971, item 15).

A instrugdo traz uma complementacgdo a proposta apresentada pelo Decreto In-
ter Mirifica com a preocupacdo com a busca pela verdade que contribua para o pro-
gresso do bem comum. Esta visdo da Igreja Catdlica sobre a inclusdo do sujeito na
pratica comunicativa também é comungada por tedricos atuais, que tratam do aces-
so a informagdo como meio de inclusdo social. Os autores André Barbosa Filho, Cos-
sete Castro e Takashi Tome (2005) organizaram a obra “Midias digitais: Convergéncia
tecnoldgica e inclusdo social” que apresenta uma reflexao sobre os desafios das tec-
nologias da comunicacdo e informacao (TICs) para o desenvolvimento social.

Sampaio (2001, apud Castro e Barbosa, 2005, p.276) categoriza dois pontos para a
inclusdo digital, uma restrita e outra ampliada. Segundo o autor, o acesso as diferentes
paginas da internet e as informag0es disponiveis ndo necessariamente sdo fatores sufi-
cientes da inser¢ao do cidad3o a sua pratica cidada.

Isto é, ndo promove a cidadania ativa. Ja a inclusdo social ampliada capacita a for-
macao de pessoal com condi¢bes de participar como interlocutores e ndo apenas como
receptores na discussdo e construcdo de politicas publicas (CASTRO, BARBOSA, 2005, p.
276).

A andlise apresentada pelos autores vem identificar pontos importantes em relagdo
a sociedade em rede, termo utilizado por Manoel Castells (1999), que trata da nova so-
ciabilidade, que passou a existir com a chegada do World Wilde Web (www). Partindo
desse principio, é possivel estabelecer uma relacdo com o que diz a Igreja Catdlica nos
documentos em avaliacdo que destaca as tecnologias (exceto a internet por nao existir
na época) como uma possibilidade de didlogo e da vida comunitaria, onde todos sejam
tratados igualmente e assumam seu compromisso de cidadao.
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Entre Maravilhas

A imensa vontade de renovar conceitos e de fazer valer a proposta de Cristo
levar a “todos” a Boa Nova através da comunicacdo é revelada em Assembleias
Episcopais e documentos como o Concilio Vaticano Il (de outubro de 1962 a
dezembro de 1965), o decreto InterMirifica (Entre Maravilhas), o é 22 dos 16
documentos publicados pelo Vaticano Il e aprovado em quatro de dezembro
de 1963, e a Instrucdo Pastoral Communio et Progressio (1971), assim como as
Conferéncias Episcopais da América Latina, de Medelin (1968), Puebla (1979)
e Santo Domingo (1992). Além da chamada Teologia da Libertacdo, nascida na
América Latina na década de 1960, mas inicialmente inspirada pelo Concilio
Vaticano Il e nas enciclicas subsequentes Mater et Magistra (1961) e Pacem in
Terris (1963).

Em sua ultima Instrucdo Pastoral Aetatis novae (1992) sobre a comunicacdo,
Jodo Paulo Il relembra que a partir dos documentos Inter Mirifica e Communio
et Progressio apareceu, as expressées como “sociedade da informacgdo”, “cultura
da midia de massa”, e “geracdo de midia”. E afirma que hoje, muito mais que
os homens e as mulheres sabem e pensam sobre a vida é condicionada pelos
meios de comunicacdo, em grande medida, da experiéncia humana em si é uma
experiéncia de midia. Para ele ja era visivel a evolucdo notavel no dominio da
tecnologia de comunicac¢do. “A utilizacdo de novos meios de comunicagdo da
origem ao que alguns falam de ‘novas linguagens’ e deu origem as novas pos-
sibilidades para a missdo da Igreja” (AETATIS NOVAE, 1992, item 2).

Porém, quando se trata de comunicagdo e Igreja Catdlica é necessario fazer
memoria as fases que antecedem essa aceitacdo do processo mididtico por par-
te da instituicdo. Em seu estudo, Soares (1985, p. 61 apud MELO, 1998) divide
em quatro periodos o estudo da comunicacdo da Igreja Catdlica. No primeiro
periodo, a Igreja vive a relacdo de censura e repressdo em relagdo aos meios de
comunicag¢do. Um periodo longo e considerado doloroso, se projeta até os dias
de hoje, que foi a Santa Inquisicdo, que fazia controle rigoroso dos processos de
producdo da palavra escrita, algo considerado “demoniaco” pela Igreja. O saber
estava sobre o dominio eclesial que ndo permitia que o conhecimento fosse dis-
seminado na sociedade.

O segundo estd relacionado a aceitacdo duvidosa desses mesmos meios,
principalmente durante o pontificado do Papa Ledo Xlll e, ao periodo de Con-
vocacdo do Concilio Vaticano II* . O cinema e o radio, que surgiram nesta época
eram vigiados pela Igreja, principalmente o controle sobre a imprensa. Mas, com
as transformacodes sociais, a Instituicao se sente obrigada a buscar adaptacoes a
nova realidade. Mesmo que de forma desconfiada, comeca a aceitar os meios de
comunicacao eletronicos, para difundir as mensagens, momento em que a Igreja
prescreve o decreto Inter Mirifica.

3 0 Concilio Vaticano Il foi a Assembleia Geral da Igreja mais importante do século XX. Em suas cinco grandes
sessoes, celebradas entre os anos de 1962 e 1965, em Roma, 2.594 bispos de 141 paises produziram 16 doc-
umentos (quatro constituigdes e 12 decretos) que renovaram doutrindria e pastoralmente a Igreja Catdlica
do mundo.
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No terceiro periodo, a Igreja busca assumir as transformacées sociais e tec-
nolégicas pelas quais passam os meios de comunicacdo, sobretudo por meio
do investimento em veiculos préprios, especialmente o radio. Ocorre entdo um
deslumbramento ingénuo no campo da comunicagao, ou seja, a lgreja busca de
repente assumir a postura de evangelizacdo utilizando os meios de comunicagdo
modernos. O radio e a TV passam a ser aliados no trabalho pastoral na propa-
gacdo da mensagem eclesial.

Por fim, hd o quarto periodo, momento vivido nas ultimas trés décadas, de-
pois do Concilio Vaticano Il e, particularmente na América Latina, apds a Confer-
éncia Episcopal Latino-Americana de Puebla, no México em 1979, momento o
qual, para Soares (1998), significou um reencontro dos fiéis com a Igreja Catdlica
e a redescoberta da comunicagdo como um instrumento de evangelizagdo e de
construcdo da consciéncia critica diante dos problemas da sociedade e, especial-
mente, ante a postura massificante dos meios comerciais de comunica¢do, com
destaque para a televisdo. Foi também a partir desse Ultimo periodo, rico na
realizacao de encontros e producdo de estudos e documentos, que propostas e
iniciativas surgiram a respeito da comunicagao como instrumento de didlogo no
interior da Igreja e desta para com a sociedade em geral. Com efeito, no discurso
inaugural do encontro latino-americano de Santo Domingo (1992), o Papa Jodo
Paulo Il afirmou que intensificar a presenca da Igreja no mundo da comunicacgdo
ha de ser certamente uma das prioridades da comunidade catdlica no mundo
todo.

A lgreja reconheceu a necessidade e a importancia dos meios de comuni-
cacgdo para evangelizar. O inimigo, como assim era considerada a nova tecnologia
da informacgdo, passa agora a ser aliada da instituicdo catdlica, por necessidade
de propagar a fé e arrebanhar os fiéis. A orientacdo e abordagem dialégica da
comunicagdo permeiam os documentos sobre a doutrina catélica, em particular
a partir do Concilio Vaticano Il, quando a Igreja publicou o Decreto Inter Mirifica,
promulgado pelo Papa Paulo VI em 04 dezembro de 1963. Sobre a Importancia
dos meios de comunicacdo social, afirma esse documento:

Entre as maravilhosas invengdes da técnica que, principalmente nos nossos dias, o
engenho humano extraiu, com a ajuda de Deus, das coisas criadas, a santa Igreja
acolhe e fomenta aquelas que dizem respeito, antes de mais, ao espirito humano
e abriram novos caminhos para comunicar facilmente noticias, ideias e ordens.
(INTER MIRIFICA, 1963, p. 146).

A Igreja como cita o documento no trecho acima, reconhece os meios de comu-
nicagdes como algo bom, “maravilhoso”, que precisa ser utilizado para comunicar va-
lores, propor novos didlogos com a comunidade, buscando acima de tudo o respeito a
vida. E pela comunicag3o que a Igreja conseguira chegar a mais pessoas, para anunciar
a Palavra de Deus, levar as noticias da sociedade e formar opiniGes. Mas para que isso
aconteca, vale destacar o que diz o capitulo | do Inter Mirifica a respeito da questdo
da informacdo ou obtencdo e divulgagdo das noticias para a promogdo da cidadania:
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E evidente que tal informag&o, em virtude do progresso atual da sociedade humana
e dos vinculos mais estreitos entre os seus membros, resulta muito Util e, na maioria
das vezes, necessaria, pois a comunicagao publica e oportuna de noticias sobre ac-
ontecimentos e coisas facilita aos homens um conhecimento mais amplo e continuo
dos fatos, de tal modo que pode contribuir eficazmente para o bem comum e maior
progresso de toda a sociedade humana. (INTER MIRIFICA, 1963, p. 5).

Nesta mesma vertente de uma comunicagao que valoriza a vida e contribua
para o progresso humano, nasce Pés-Concilio Vaticano I, a Instrugdo Pastoral
Communio et Progressio que é fruto de uma nova reflexao da Igreja Catdlica
acerca da importancia dos meios de comunicagdo a servi¢co da evangelizagdo
para o bem comum. Considerado o documento mais importante da Comissao
Pontificia para os Meios de Comunicagao Social, de 23 de maio de 1971, a insti-
tuicdo apresenta uma visdao mais ampla sobre o tema que o decreto Inter Miri-
fica. “A Communio et Progressio é considerada a Magna Carta da comunicac¢do
cristd, caracterizada por uma aproximagado mais positiva entre a comunicagao e
a lgreja” (DARIVA, 2003, p.82).

Em se tratando da comunicagdo para a cidadania, uma das orientagdes da
Instrugao Pastoral Communio et Progressio é que Igreja esteja informando e
ouvindo atentamente a opinido publica, dentro e fora da institui¢do catdlica, e
procurando um didlogo continuo com o mundo contemporaneo, participando,
assim, na resolugao dos problemas do homem de hoje.

Esta visdo da Igreja coincide com o pensamento de Paternostro (1999, p.19)
para quem “a comunicagdo torna possivel a interacdo e, ao mesmo tempo,
propicia a convivéncia entre os homens ja que a intera¢do de um individuo estd
relacionada, de forma intrinseca, ao seu acesso a informagao”. Por outro lado, a
Igreja afirma, por meio do item 42 da Communio et Progressio (1962) que

o direito a informagdo tem de ser limitado sempre que outros direitos se |Ihe
opuserem. Por exemplo: o direito da verdade, que protege o bom nome dos indi-
viduos e da sociedade; o direito que tém os individuos e familias a que a sua vida
privada seja respeitada; o direito ao segredo, se as necessidades, o dever profis-
sional ou 0 bem comum, o exigem. Informar, quando estd em causa o bem comum,
exige sempre prudéncia e discernimento (IGREJA CATOLICA, 1962, item 42).

A preocupacdo sobre o0 acesso a verdade e respeito aos direito e deveres em
sociedade, é destacada pelo Papa Bento XVI, em sua mensagem por ocasido
do 452 Dia Mundial das Comunicag¢des Sociais, comemorada em 5 de junho de
2011, refletiu sobre as novas tecnologias, principalmente a internet e suas pos-
sibilidades de comunicagao. A Igreja reconhece a importancia deste fenémeno
e alerta os cristdos para o uso correto destas midias, que se resume ao tema
“Verdade, anuncio e autenticidade de vida, na era digital”, proposto pela Igreja.
O Papa continua, em sua reflexado:

No mundo digital, transmitir informacg&es significa com frequéncia sempre maior
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inseri-las numa rede social, onde o conhecimento é partilhado no ambito de in-
tercambios pessoais. A distin¢do clara entre o produtor e o consumidor da infor-
macdo aparece relativizada, pretendendo a comunicagdo ser ndo sé uma troca de
dados, mas também e cada vez mais uma partilha. Esta dinamica contribuiu para
uma renovada avaliagdo da comunicagdo, considerada primariamente como dialo-
go, intercambio, solidariedade e criagcdo de relagdes positivas. (BENTO XVI, 2011)

Nem sempre esse foi o pensamento do governo Catdlico acerca das comu-
nicagbes para a promogao do didlogo e da solidariedade como destaca o Papa
Bento XVI. Pode-se dizer que a Igreja Catdlica ao se defrontar com um mundo
cada vez mais segmentado e retratado pelo ceticismo generalizado, por cin-
turGes de pobreza e miséria e pelo abismo que se abre entre ricos e pobres, é
gue liderancgas catélicas entenderam ser necessdrio atuar ativamente no mundo
das comunicagGes. A imprensa escrita, a Internet e a radio ja sdo principais mei-
os utilizados pela Igreja para transmitir a informacdo oriunda das pessoas e or-
ganismos que a compdem, desde o bispo até as pardquias, passando pelos seus
varios departamentos. Nem todas as dioceses possuem gabinete de imprensa,
mas aquelas que ainda ndo dispdem desta estrutura, tém projetos para cria-las
em breve.

Para Pessinatti (1998, p.81), além do fendmeno religioso em sua totalidade,
o estudo sobre a Igreja Catdlica e a comunicagao social, ambos comprometidos
intimamente com a relagdo sentida e enunciada pelo jesuita Giacomo Martina
(1993, p.97) de que “a Igreja ndo deve ser como uma velharia de museu, mas
como fonte de dgua viva”. Além dessa intensa relagdo comunicacgdo e religido, o
autor avalia referenciais, posicionamentos, retrata o setor de comunicagao e as
entidades comunicacionais da Igreja Catdlica. Para ele, “estabelecer um didlogo
com todas as agéncias que se ocupam com a humanidade, nas suas mais diversi-
ficadas dimensdes, é o projeto que a Igreja tenta rearticular com as orientagées
e 0os 16 documentos conciliares” (MARTINA, 1993, p. 45). Esse didlogo deveria
ser preconizado através do desenvolvimento de politicas de comunicacdo, da co-
municagao horizontal, da comunicagao alternativa e da superagao das barreiras
gue impedem a democratizagdo da comunicagdo. Assim, “a luta pela democra-
tizacdo foi e continua sendo um indicador da mudanca de postura da Igreja em
relacdo a comunica¢do” (MARTINA, 1993, p. 47).

Em seu estudo, Joana Puntel (1994) adota a leitura critica de documentos
eclesiais sobre comunicagdo social, tanto os produzidos pelo Vaticano quan-
to pelo episcopado latino-americano. Essa obra constitui um roteiro sobre os
caminhos comunicacionais percorridos pela instituicdo catdlica, a qual constata
certo descompasso em varios aspectos, indicadores do fato de que o povo clama
pelo processo de democratizacdo da comunicagdo tanto no interior da Institu-
icdo como em nivel de sociedade em geral. Ja Soares (1998) é bem enfatico ao
afirmar que a contribuicdo do cristianismo para as ideias comunicacionais da
Ameérica Latina foi constituida apenas por pesquisas académicas. O autor relata
gue o “abandono da fé catdlica em favor das denominadas seitas protestantes
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se deu pela fria burocracia no espacgo catélico e o calor humano do ecossistema
comunicativo evangélico” (SOARES 1998, p.65).

CONSIDERAGOES

Apesar da forte inclinacdo teologal, os documentos em avaliagdo e produzi-
dos ha mais de 50 anos demonstram uma proximidade impar com a realidade
vivida no contexto da comunicagdo atual, principalmente em relagdo a necessi-
dade do didlogo e democratizacdo da informacdo. Ao longo de cada item apre-
sentado no Decreto e na Instrugao Pastoral é possivel constatar a preocupagao
da Igreja Catdlica em orientar a atuacdo dos veiculos e seus profissionais com
base no que ela mesma acredita e professa a partir dos valores e ensinamentos
pregados por Jesus Cristo.

Por outro lado, esses preceitos esbarram em praticas enraizadas no mercado
comunicacional, fruto da industria cultural que visa o lucro e a qualidade técnica
de suas produgdes, em detrimento ao compromisso de fazer uma comunicagado
gue valorize o ser humano e contribua para o exercicio da cidadania. Resta ai a
oportunidade de um didlogo possivel entre as propostas valorativas encabeca-
das pela instituicdo catdlica em sua trajetdria milenar e as praticas do mercado
comunicacional que cresce em tecnologia e inovac¢des, porém, deixa a desejar
guando o assunto é promover uma comunicagao que antes do lucro vise a ci-
dadania e a inclusdo social.

Para que nas¢a uma comunica¢do comprometida com a cidadania, e especifi-
cadamente no Brasil, nos meios sociais, tdo defendida pela Igreja exige, no en-
tanto, a abertura a tematicas e o exercicio do didlogo mais efetivo, a comecar
pelas praticas da prépria instituicdo catdlica, e que estas propostas ndo figuem
apenas nos papéis.
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Comunicagdo Midiatica e Religido

O Projeto de Lei de Midia Democrética prorde a
regulamentagao da comunicagao social eletronica
e seus servigos - radio e TV, no Brasil, inclusive
os veiculos midiaficos gerenciados por igrejas.
Tendo como recorte analitico o atual cendrio

de debate sobre as Politicas de Comunicagao,
analisamos com base no modelo de participagao
dialégica, de aue forma a [greja Catoélica no Brasil,
tem particirado no debate. Observa-se, por meio
desta investigagao, aue o Projeto de Lei apresenta
lacunas aue geram dividas, principalmente para as
televisdes catélicas aue tfemem pelo fim de suas
concessoes de radiodifusao e que a fragmentagao
de interesses entre os grupos cifados, tem
minimizado o processo de implementagao de
Politicas de Comunicagao no pais.
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3

[greja e Midias ho Brasil:

O presente estudo analisa o posicionamento da Conferéncia Nacional dos
Bispos do Brasil (CNBB) sobre o Projeto de Lei de Midia Democratica , que
propde a regulamentagdo da comunicacdo social eletronica e seus servigos — ra-
dio e TV, no Brasil. Diante do cendrio de debates pela formulagdo e implemen-
tacdo de Politicas de Comunicagdo no Brasil sdo muitas as vozes a favor e contra
a democratizacdo da comunicac¢do e regulamentag¢dao das midias no pais. Essa
batalha ndo é recente e acumula disputas em sua trajetdria. Porém, diante deste
contexto acalorado, faz-se necessaria a problematizacdo da relacdo entre Igreja
e Estado para entdo refletir sobre a comunicac¢do social, tendo como base para
essa discussao uma politica dialdgica e participativa (ARENDT, 2002; HABERMAS,
1997; BOBBIO, 1992). Dessa forma, a investigacdo busca analisar a participacdo
da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) no debate sobre a Democ-
ratizacdo da Comunicagdo. O estudo justifica-se a partir da constata¢do do em-
penho ativo da Igreja em torno do processo e mecanismos de formulacdo de
politicas de comunicagdo, que encontra ampla ressonancia nos espagos nessas
comunidades e organizagdes livres (HAJE; LEAL; PAULINO, 2008).

Delimita-se como recorte analitico as atividades da CNBB e as politicas de co-
municagao, sustentando no debate sobre o Projeto de Lei de Midia Democrati-
ca?, lancado em 2013. A pesquisa busca amparo no método analitico em catego-
rias provenientes da teoria da democracia participativa, com base nos estudos
de autores como Arendt, Habermas, Santos e Pateman, sob a perspectiva da
democracia representativa e em modelos combinados de politica: atuacdo di-
alégica (ARENDT, 2002), democracia deliberativa (HABERMAS, 1997) e democ-
racia participativa (SANTOS 1998; PATEMAN, 1992). Com base nesses recursos
metodoldgicos problematiza-se a participacdo da CNBB e as possibilidades de
atualizagdo do marco normativo da Comunicac¢do Social no Brasil.

O Projeto de Lei de Iniciativa Popular da Comunicagdo Social Eletrénica conta,
atualmente, com a participacdo de 260 entidades da sociedade civil e, vem gan-

1 Titulo original do artigo: Igreja e Midia no Brasil: debate sobre o Projeto de Lei de Iniciativa Popular da Co-
municacdo Social Eletrénica, produzido para a disciplina de Politicas de Comunicag¢do, do PPGCOM/UnB, sob
a orientagdo da Prof. Dr. Fernando Oliveira Paulino.

Projeto de Lei de Iniciativa Popular da Comunicagdo Social Eletrénica foi langado no dia 22 de agosto du-
rante Ato Nacional, na Cdmara dos Deputados, em Brasilia (DF). Disponivel em: www.paraexpressaraliber-
dade.org.br/arquivos/-nocms/plip_versao_final.pdf Acesso em: 20 set. 2013
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hando espaco nos debates publicos por uma midia mais democratica no pais.
O objetivo da iniciativa é envolver os cidaddos nas discussdes sobre a regula-
mentag¢do da comunica¢do no Brasil, favorecendo a participagdo democratica
(PATEMAN, 1992).

Dentre outras medidas, o projeto pretende, quando aprovado, diminuir a
concentracdo de propriedade dos veiculos de comunica¢do, como mostram os
dados a seguir, e que estdao majoritariamente sob o dominio de grupos familiares
e vinculados a elites politicas locais e regionais. Desta forma, o projeto almeja
um modelo de radiodifusdo de carater publico, com divisdo das outorgas entre
o poder publico (pelo menos 33%), estatal (33%) e privado (33%). E proposta do
projeto de lei regulamentar os artigos 5, 21, 220, 221, 222 e 223 da Constituicdo
Federal Brasileira de 1988, na tentativa de um novo marco normativo para a
comunicagdo e seus servicos de radio e TV.

O projeto de lei também pretende reduzir o dominio dos principais grupos
familiares do setor de comunicag¢des no Brasil. Lima (1998) prop6s o debate so-
bre “os velhos e novos atores” na midia brasileira, referindo-se as familias que
comandavam a comunicagao no pais. No final da década de 1990, Lima consta-
tou que a familia Marinho (Globo) atuava como acionista em 17 emissoras de
TV, das quais 15 eram VHF, e 20 de radio; a familia Sirotsky (RBS) participava de
14 emissoras, possuindo 13 concessées de VHF e sendo acionista de mais uma
televisdo, além de 21 emissoras de radio; a familia Saad (Bandeirantes) tinha 9
concessdes em VHF e 21 de radio.

A familia Abravanel (SBT), possuia 9 concessdes de televisdo; a familia Bloch
(Manchete) atuava com 5 concessdes de TV e 6 de radio. A familia Daou (TV
Amazonas) detinha 5 concessGes de TV e 4 de radio; e a familia Camara (TV
Anhanguera) controlava 7 concessoes de TV e 13 de radio (LIMA, 1998). Tiran-
do aquelas emissoras que se extinguiram, a realidade ndo mudou significativa-
mente com familias e grupos politicos dominando as principais emissoras de
radiodifusdo no Brasil.

O projeto de Lei de Midia Democratica quer cumprir o que reza a Consti-
tuicdo de 1998. O artigo 220, § 52 da Carta Magna determina que “os meios
de comunicac¢do social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de
monopdlio ou oligopdlio” (BRASIL, 1988). O projeto sustenta-se em propostas
oriundas da | Conferéncia Nacional de Comunicac¢do (Confecom), realizada em
2009, baseada em trés eixos fundamentais para o debate das Politicas de Co-
municac¢do para o Brasil: conteldo, meios e distribuicdo e cidadania e direitos
individuais.

Tendo como recorte analitico o atual cendrio de debate sobre as politicas de
comunicagao, o presente estudo analisa, com base no modelo de participagao
dialégica (HABERMAS, 2009), de que forma a Igreja Catdlica no Brasil, repre-
sentada pela CNBB, tem participado no debate deste projeto. A investigacao
é amparada nos métodos qualitativos (andlise documental e na hermenéutica
de profundidade). Sobre os novos critérios de outorgas de emissoras de radio
ou televisdo que sdo descritos no texto, verificamos possiveis implicagcdes que
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a nova lei representard para as emissoras de TV de inspiragao catdlica, se apro-
vada, dentre elas, o veto de concessdo/renovacdo.

UMA POSSIVEL MIiDIA DEMOCRATICA

O debate de democratizar a midia no pais se fortalece a partir da concep-
¢do de diversos grupos organizados da sociedade civil brasileira, liderados pelo
Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagao (FNDC), marcadamente
pela atuagdo de iniciativas como o Coletivo Intervozes, o Portal Vermelho e o
Fazendo Média.

Conforme a versdo comentada do projeto?, a “[...] lei serve para falar como
vai acontecer de fato o que estd escrito em alguns artigos da Constitui¢cdo Fed-
eral Brasileira (a maior lei que existe)” (BRASIL, 2013) . Ainda de acordo com o
texto da Lei de Midia Democratica, “[...] a Constituicdo Federal cria objetivos ge-
rais, mas nao fala como atingir esses objetivos, entdo a Lei de Midia Democratica
diz o que é preciso fazer para se conseguir o que estd escrito na Constituicdo
Federal”. (Ibid., p. 3).

O projeto estd em fase de debates junto a populagao dos Estados brasileiros,
na tentativa de coletar assinaturas. Como recorda Bordenave (1994, p. 38), um
Estado democratico sé se constrdi com a participacdo dos cidaddos, ndo apenas
com a atuacdo de minorias que lutam por melhorias no pais. Compreende-se
gue “a democracia é um estado de participa¢do”, com todos os envolvidos nos
processos. Mas, um Estado com politicas sélidas s6 sera possivel com a partici-
pacdo democratica popular e por outro lado, “a democracia deve também fun-
cionar como mediadora do confronto ndo sé entre os iguais, mas entre estes e
os desiguais, redistribuindo o poder” (KOHLRAUSH, 2012, p. 389).

Bertotti (2013)* aponta a necessidade da regulamentacdo da Constituicdo
Brasileira, que proibe o monopdlio e oligopdlio dos meios de comunicagao.
Acredita que “vivemos em outro momento da democracia que precisa respeitar
o direito dos negros, das mulheres, dos indios, do povo do campo, das favelas. E
preciso repensar essa estrutura de comunica¢do” .

No contexto brasileiro, a democratizagdao pode ser considerada a mais im-
portante das reformas. Essa luta vem se arrastando por anos pela garantia de
um bem publico que é o direito a comunicacdo, que segundo Bertotti (2013)
pode “acumular forga politica na sociedade para fazer as outras reformas, como
a reforma agraria, politica e tributdria” . No contexto dos debates, a participacdo
da sociedade torna-se fator fundamental para esta iniciativa popular. Erundina
(2013) observa ser possivel “lutar pelo Brasil que queremos e uma sociedade
justa e igualitdria. O mais importante é o processo que estd sendo disparado, no

3 Vers3o comentada do Projeto de Lei da Midia Democratica. Disponivel em: http://www.paraexpressara-
liberdade.org.br/images/docs/lei-da-midia-democratica-3.pdf Acesso em: 20 set. 2013.

Rosane Bertotti era coordenadora geral do FNDC. Discurso retirado de http://fndc.org.br/noticias/plurali-
dade-e-unidade-marcam-o-lancamento-do-projeto-de-lei-de-iniciativa-popular-924287/ Acesso em: 20 set.
2013.
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sentido de suscitar as discussdes””.

Nesta perspectiva, Bobbio (1992) vé que a participagdo dos cidaddos no
poder é condicdo essencial para que os direitos sejam garantidos e concretiza-
dos a partir de politicas nacionais. Tal realidade exige uma atua¢do mais incisiva
do cidaddo nas instituicdes estatais, como um sujeito ativo. A atuagao da socie-
dade civil vem se constituindo em uma plataforma de grande importéancia para
o debate da regulamentac¢do da comunicagdo social, uma vez que a democracia
participativa refere-se a intervenc¢do dos cidaddos, individualmente ou por meio
de organizagGes sociais, grupos, movimentos etc. (CANOTILHO, 2007).

O projeto de lei busca alcangar bases para uma Midia Democratica, que de
acordo com as entidades proponentes favoreceria a participa¢do da sociedade
na comunicagao do pais, a exemplo de iniciativas presentes em outros paises
como Dinamarca, Suécia, Noruega, Finlandia, Alemanha e Suica, na¢des que
implementaram politicas de comunica¢do, com forte atuacdo de grupos soci-
ais organizados. A proposta dialoga com a promoc¢do da democracia participa-
tiva, cujo cidaddo é peca fundamental neste processo de construgdo de politicas
publicas. Nesse sentido, o conceito contemporaneo de cidadania passa a consid-
erar um ambito de atuacao do cidadao, ndo apenas como receptor e detentor
de direitos, mas agente participativo. O Estado deve ser elemento articulador
dessas relagdes democraticas (SANTOS, 1998).

Participacdo da CNBB no Projeto de Lei

Em 22 de agosto de 2013, foi langado oficialmente o Projeto de Lei de Mi-
dia Democratica, amparado por uma pluralidade de representagdes politicas,
movimentos sociais, sindicais, religiosa e académica. Naquela ocasido, a Con-
feréncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) foi convidada para o ato publico,
sendo representada pelo arcebispo de Campo Grande (MS) e entdo presidente
da Comissao Episcopal Pastoral para a Comunicagao, dom Dimas Lara Barbosa. A
importancia de levar as ruas o debate da democratizacdo das comunicacoes foi
enfatizada, para que “o povo assuma nas maos as rédeas dos destinos. O que é
de todos deve ser conduzido por todos” (DIMAS, 2013)8.

Vale lembrar que até a década de 1960 existiam no Brasil poucas iniciativas
de politicas de comunicacdo resultantes de didlogo entre Estado e Sociedade
Civil. Parametros para a comunicagdo e a liberdade de expressdo foram fixadas
implicita ou explicitamente nas Constituicdes de 1824, 1891, 1934, 1946, 1967,
1969 e 1988. (KUNSCH, 2009). Entretanto, apds 30 anos de democratiza¢do e
debate e com poucas medidas colocadas em pratica, o Estado brasileiro ndo
deveria continuar negligenciando a regulacdo dos sistemas de comunicac¢do, sob

5 Luiza Erundina é coordenadora da Frente Parlamentar pela Liberdade de Expressdo e o Direito a Comuni-
cacdo com Participagdo Popular (FRENTECOM). Disponivel em: http://fndc.org.br/noticias/pluralidade-e-
unidade-marcam-o-lancamento-do-projeto-de-lei-de-iniciativa-popular-924287/ Acesso em: 20 set. 2013.

¢ Pronunciamento proferido durante o Langamento do Projeto de Lei da Midia Democrética, no dia 22 de
agosto de 2013, realizado na Camara dos Deputados, em Brasilia (DF). Disponivel em: www.fndc.org.br/
noticias/pluralidade-e-unidade-marcam-o-lancamento-do-projeto-de-lei-de-iniciativa-popular-924287/
Acesso: 20 de set. 2013.
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a vigilancia critica da sociedade civil, levando esse debate as ruas, para ouvir o
gue o povo deseja. (MARQUES DE MELO, 2009).

A coleta de assinaturas para o projeto tem sido realizada e a articulagao das
entidades é passo importante nesta etapa. Por se tratar de um projeto de ini-
ciativa popular que, conforme determina o artigo 14 da Constituicao Federal de
1988 e pela Lei Federal 9.079/98, deve ser apresentado a Camara dos Deputa-
dos, subscrito por, no minimo, um por cento do eleitorado nacional, distribuido
pelo menos por cinco Estados, o que representa no total 1,5 milhdo de eleitores.
Por outro lado, é possivel que o nimero de assinaturas seja reduzido se houver
aprovacdo da PEC 3/2011, em tramitacdo, que prop&e reduzir para 500 mil o
numero obrigatdrio de subscri¢gdes para esse tipo de instrumento, também vali-
dando a coleta pela internet.

A CNBB recebeu a proposta de colaborar na coleta de assinaturas nas dio-
ceses do Brasil. A proposta de apoio ainda sera levada, em reunido do Conselho
Permanente, drgdo constituido por bispos e assessores da Conferéncia, sem
data definida. O Projeto de Lei de Midia Democratica tem preocupado emissoras
catdlicas que recorreram a Comissao Episcopal Pastoral para a Comunicagdo da
CNBB. Um dos argumentos apresentados é que alguns artigos da lei podem in-
terferir diretamente nos servigos de radiodifusdo das radios e TVs de inspiracdo
catdlica. Sob a alegacdo dessas emissoras, a CNBB decidiu que ird debater o tex-
to do projeto com a ajuda de uma comissdo interna.

Sobre o Projeto de Lei, o ex-presidente da Comissao, dom Dimas Barbosa,
entrevistado para esta pesquisa afirmou que a CNBB ndo integrou o grupo das
entidades que contribuiram na elaborac¢do do projeto e que seria mais dificil in-
terferir no texto, uma vez que o projeto foi apresentado publicamente. De acor-
do com o FNDC, ndo houve participacdo direta de entidades religiosas na con-
strucdo do projeto. Brant (2013) explica que foram feitas tentativas de marcar
reunidoes com a CNBB, ndo sendo possivel devido a indisponibilidade de agenda
dos envolvidos. Para o membro do Coletivo Intervozes, “a comissao decidiu por
deixar em aberto esse contato, respeitando o prazo para a entrega do projeto.
Por isso, a reunido acabou ndo acontecendo” ’.

A Conferéncia dos Bispos reconhece a importancia do projeto que visa de-
mocratizar a Comunicag¢do. Dimas (2013)2 disse que a CNBB tem buscado con-
stantemente se manifestar, especialmente sobre a liberdade de comunicacgao.
A democratizacdo da comunicacdo é refletida no recente Documento 82, onde
a CNBB observa que “a midia é, hoje, um grande instrumento de poder. Exerce
uma forga suficiente para mexer com a opinido publica e conduzir ao poder pes-
soas ou partidos, aliados a determinados interesses”. Ja o Documento 91, “Por
uma reforma do Estado com a participacdo democratica”, faz referéncia ao texto
anterior, reafirmando que

7 Jodo Brant é membro do Coletivo Intervozes e colaborou na redagdo do Projeto de Lei da Midia Democrati-
ca. Concedeu entrevista para este artigo em 13 de novembro de 2013.
8 Entrevista concedida por Dom Dimas Lara Barbosa, para esta pesquisa, em 13 de outubro de 2013.
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[...] faz-se necessaria uma profunda democratizag¢do, quer seja na forma de comu-
nicar e informar, quer seja no acesso aos meios pelos quais essas fungdes sdo exer-
cidas. As novas tecnologias o permitem e o surgimento dos novos sujeitos sociais,
econdmicos, culturais e politicos exigem formas mais democraticas de concessao
do direito e de regras em seu uso. Com o balizamento ético na comunicagado, a
midia deve estar a servico da verdade e do bem, usando a for¢a do seu poder
para fazer avancgar o debate indispensdavel e a consciéncia cidada para a construgdo
do espago democratico que ajudard na superagao da crise de civilizagdo contem-
pordnea. (CNBB, 2010, pp. 48-49)

Ao longo deste artigo, apresentaremos os trés pontos que preocupam as TVs
catdlicas em relagdo ao projeto de lei da midia democratica, sdo eles: 1) a con-
tinuidade da programacao religiosa, 2) a independéncia da mensagem crista na
televisdo e por fim, 3) o aspecto econ6mico com implanta¢do do “Operador de
Rede”?, que poderia inviabilizar o processo de continuagdo das TVs catdlicas.

IGREJA E MIDIA NO BRASIL: O DEBATE

A Igreja no Brasil busca por meio de seus Organismos, Pastorais e Movimen-
tos participar do debate das Politicas e Democratizagdo da Comunicagao, em
conjunto com outras entidades da sociedade civil. A CNBB iniciou, no ano passa-
do, a série ‘Pensando o Brasil”, publicando o primeiro volume — “Desafios diante
das elei¢gdes 2014”. No texto, os bispos consideram a midia como um “poder”,
gue deve ser democratizada com urgéncia:

O combate a corrupgdo e a defesa dos valores éticos deve se sustentar no principio
da liberdade de expressdo e de pensamento. Para isso, torna-se necessario que
a midia, compreendida como instrumento de poder, seja democratizada (CNBB,
2014, p. 22).

Em outro texto, o Estudo 101 da CNBB, os bispos reforcam que a comuni-
cacdo social deve estar baseada em direitos e deveres com légicas de respon-
sabilidade e que é “necessario, certamente, promover cédigos deontoldgicos e
a autorregulamentacgdo, sendo direito de todos, em particular dos mais fracos”.
(CNBB, 2011, p. 19, item 8b).

Paralelo a iniciativa da Midia Democratica, no més de setembro de 2013,
mais de 100 entidades da sociedade civil, entre elas a CNBB, a OAB e o Inter-
vozes (Coletivo Brasil de Comunicagdo Social), langaram a Coalizio Democratica
pela Reforma Politica e Elei¢Ges Limpas, com a proposta de projeto de lei de
iniciativa popular em prol do fortalecimento dos mecanismos de democracia
direta. O Projeto apresenta conjunto de reformas estruturais, entre elas, a de-
mocratizagdo dos meios de comunicagao. Na ocasido, o bispo auxiliar de Belo
Horizonte (MG) e presidente da Comissdo para Acompanhamento da Reforma

° Artigo 7 estabelece: “Quem ocupar um canal de TV ou radio vai apenas fazer os programas, outras empresas
vao ser responsaveis por transmitir o sinal pelas antenas. Esse novo tipo de empresa vai se chamar operador
de rede, que devem transmitir de gragca somente os programas de canais publicos”.
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Politica, dom Joaquim Giovani Mol, recordou ser “preciso articular todas as enti-
dades para envolver a sociedade nesse debate”. Entre as propostas

[...] a Coalizdo pela Reforma Politica Democratica e Elei¢Ges Limpas defende a ne-
cessidade de o povo brasileiro se unir pela ampliagdo das conquistas democraticas
realizando um conjunto de reformas estruturais entre as quais a reforma urbana,
a reforma agraria, a democratizagdo dos meios de comunicagdo além de medidas
relacionadas com a melhoria dos servigos publicos como saude, educagao e trans-
porte coletivo urbano. Todavia considera que ndo ha como realizar essas reformas
sem antes aprofundar o processo de democratizagdo do poder politico no Brasil
através de uma Reforma Politica Democratica, com ampla participa¢do da socie-
dade civil. (COALIZAQ, 2014, p. 7)

A Coalizagdo pela Reforma Politica Democrética e EleigGes Limpas tem sido uma
das propostas da Igreja Catdlica, em parceria com outras entidades, para o debate pela
democratizagdo dos meios de comunicagdo.

O Projeto de Lei de Iniciativa Popular da Comunicagdo Social Eletronica interfere
diretamente com os interesses das institui¢des religiosas, no que tange a veiculagdo de
contetidos de propagacao da fé. Por outro lado, o Projeto de Midia Democratica tam-
bém pretende assegurar a “promocao da diversidade regional, ético-racial, de género,
orientacdo sexual, classe social, etaria, religiosa e de crenca” (Artigo 4). Ja o artigo 13
apresenta critérios para obtencdo de outorgas, especifica no paragrafo 49 que seria
vedada a “emissoras de radio ou televisdo a igrejas ou instituicGes religiosas e partidos
politicos”.

O que se percebe é o possivel conflito de interesses entre os “reguladores e os reg-
ulados”. Responsaveis por canais religiosos temem pelas san¢des que podem ocorrer
com a aprovacao do projeto de lei, situacdo que estimula uma reflexdo aprofundada
sobre o papel da Igreja e sua relagdo com o Estado, pois, como aponta representante
eclesiais “ndo fazemos a critica ao papel do estado implantado pela ditadura para ser-
vir a uma minoria privilegiada, na que fomos incorporados. E ficamos, por isso, diante
do povo como defensores da mordomia” (BUARQUE et al, 1991, p. 15). A relagdo entre
Religido e Midia no Brasil constitui um debate intenso, por tratar de interesses com-
plexos:

Enfim, quando o assunto é midia e religido ainda estamos distantes de respeitar
a laicidade do Estado e promover a diversidade de credos no Brasil. Proselitismo
religioso na televisdo é algo marcante, mas uma tendéncia histérica da midia bra-
sileira, que tem como consequéncias a construcdo de privilégios para alguns seg-
mentos religiosos e a publicizagdo de discursos tradicionalistas, em defesa de uma
moral cristd. Em risco estd a liberdade de expressdo do conjunto da populagdo bra-
sileira e a convivéncia democratica entre os que se identificam ou ndo com deter-
minadas crengas e ainda com os que n3o professam qualquer religido. (MELO, 2013)°

10 Depoimento de Paulo Victor Melo é jornalista, membro do Conselho Diretor do Intervozes. Disponivel em:
https://www.direitoacomunicacao.org.br/content.php?option=com_content&task=view&id=9750 Acesso:
02 nov. 2013.
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Nos ultimos anos, levando em conta o crescimento das igrejas pentecostais,
foram instaladas no Brasil trés redes de televisdo catdlica com cobertura nacion-
al em sinal aberto — Rede Vida, TV Século 21 e Can¢do Nova, além de varias emis-
soras locais e regionais operando em sinal fechado. Geralmente, essas emissoras
catdlicas, possuem concessao de TV educativa e “estdo registradas em nome de
fundagdes dirigidas por religiosos e de pessoas fisicas. A concessdo da Rede Vida
é da familia do empresario Jodo Monteiro Barros Filho, de Sdo José do Rio Preto,
gue a obteve do ex-ministro das Comunica¢des Antonio Carlos Magalh3es, no
fim do governo Sarney (1985-90)"**.

TVs e radios com vinculos catdlicos

O Projeto de Lei de Midia Democratica trouxe algumas preocupac¢ées aos
representantes das TVs catdlicas por conta de artigos especificos do projeto que,
na avaliacdo dos superintendentes das emissoras religiosas, podem interferir di-
retamente na continuidade da transmissao do conteudo religioso. O artigo 13 in-
dica possivel veto de concessdes a institui¢cdes religiosas. O artigo 7 da proposta,
referente a Organizagdo do servigo e critérios de outorgas, determina o maximo
de 15 anos de vigéncia para concessoes. Essa medida pretende evitar que igrejas
ocupem “um bem publico, com uma programacao quase toda religiosa. Por isso,
a necessidade de regulamentacdo. E isso refere-se as TVs abertas, ndo estamos
falando de canais fechados” (BRANT, 2013).

Durante o periodo das elei¢Ges presidenciais em 2014, a CNBB considerou a
necessidade da revisdo das regras de concessao:

As inovagOes tecnoldgicas permitem o surgimento de novos sujeitos no campo
da economia, da cultura, dos movimentos sociais e politicos. E preciso que seja
garantido o acesso desses sujeitos aos meios de comunicagdo. Dai a necessidade
de que se revejam as regras atuais de concessao do direito desses bens, cuja finali-
dade maior é o bem publico, e ndo o beneficio privado de seus detentores. (CNBB,
2014, p. 22)

Atualmente diferentes institui¢cdes religiosas detém concessao de radio e TV.
A realidade das emissoras com vinculos religiosos teve recorte em 2007, no livro
de Politicas de Comunicagao (RAMOS; SANTOS, 2007), no capitulo “Mercado de
Comunicag¢des — um retrato até 2006”, escrito por Samuel Possebon. A partir de
dados do blog Donos da Midia , atualizamos esses nimeros no Quadro 2:

Fazendo uma comparacgdo entre os dados das tabelas, percebemos um au-
mento significativo no niumero de geradoras e retransmissoras das TVs com vin-

' Disponivel em: www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/igreja_catolica_quer_por_no_ar_3a_tv_
nacional Acesso: 28 out. 2013.
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Quadro 1 - TVs com vinculos religiosos — 2004

REDE IGREJA VINCULADA | GERADORAS RETRANSMISSORAS
Rede Record Igreja Unmiversal 2 10

Século 21 Catolica 1 14

JodoPauloII | Catdlica 2 208

RIT Igreja da Graca 1 50

Rede Mulher | Igreja Universal 1 41

Rede Vida Catolica 1 427

Fonte: Adaptado de Possebon (apud RAMOS; SANTOS, 2007)

Quadro 2 — TVz com vinculos religiozos — 20135

REDE IGREJA VINCULADA | N.DE VEICULOS RETRANSMISSORAS
Rede Record | Igreja Universal 142 870
Século 21 Catolica 2 34
RecNews Igreja Universal 42 111
Familia Igreja Universal 27 6
Jodo Paulo IT | Catolica 12 453
RIT Igreja da Graca 4 50
Rede Mulher | Igreja Universal 1 41
Rede Vida Catalica 13 445
Nazaré Catdlica 2

Horizonte Catdlica

3° Milémo Catdlica 1

Aparecida Catolica 17 80
Gospel Igreja Renascer em Cristo | 11 1
Génesis Sara Nossa Terra 11 2

Fonte: Donos da Midia (2015) 1%, com elaboracio do autor.
culo religioso, além da instalacdo de novos canais catdlicos operando em sinal

fechado. Em 1996, surgiu a TV Século 21. Anos depois, em 2002, a TV Nazaré, da
Arquidiocese de Belém (PA), a qual se seguiram a TV Educar (Ponte Nova/MG,
em 2003) e a TV Imaculada Conceicdo (Campo Grande/MS, em 2004). A TV 3¢
Milénio pertence a Arquidiocese de Maringa (PA) e TV Horizonte, canal criado
pela Arquidiocese de Belo Horizonte (MG), mantida pela Fundagdo Cultural Jodo
Paulo Il. Em 2005, foi lancada a TV Aparecida, administrada pela Congregacao do
Santissimo Redentor, hoje transmitindo sua programacado em sinal digital e por
TV paga, como a Sky.

Posicionamento da CNBB sobre o Projeto de Lei
Os principais argumentos de TVs catélicas para o posicionamento nao fa-
voravel ao Projeto de Midia Democratica, estdo baseados nos artigos 7, 22, 29.
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Durante reunido dos diretores das TVs catdlicas realizada no més de outubro de
2013, na sede da CNBB, em Brasilia, os representantes dessas emissoras levan-
taram a hipdtese de que a aprovacdo da lei pode comprometer a continuidade
de seus servicos e a transmissao dos conteudos religiosos. No segundo volume
da série “Pensando o Brasil” — “A desigualdade social no Brasil”, a CNBB trata
em um dos itens do texto, das Politicas de Direitos Sociais. Os bispos dizem que
algumas questdes da Constituicdo Federal merecem cuidado, como o Art. 220,
§ 39, inciso Il.

O Art. 221 explicita os principios que ordenam a producdo de radio e televisdo, tais
como a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas, a regionalizacdo
das produgGes estabelecida em lei, o respeito aos valores éticos e sociais da pessoa
e da familia (CNBB, 2015, p.2)

Diante do que ja assegura a Constituicdo Federal de 1988, as TVs catdlicas
criticaram, durante reunidao na CNBB, a concepgdo do projeto que sustenta o
ideal de regulamentar a comunicagdo, por atraso na legislagdo vigente. Sobre a
proposta de um novo modelo de radiodifusdo, as emissoras catélicas acreditam
gue pode acarretar mais atrasos e excessos, ao invés de um modelo que amplie
as conquistas sociais trazidas pela Constituicdao. Abaixo os artigos em debate:

a-) Critérios de outorgas e organiza¢do dos servigos

Artigo 7—As emissoras de televisdo terrestre e de rddio deverdo transmitir sua programacao
por meio de um operador de rede.

b-) Programacdo das TVs

Artigo 22 — As emissoras de televisdo terrestre deverdao observar os seguintes principios de
sua programacao:

| — Minimo de 70% do tempo de programagado ocupado com conteudo brasileiro;

Il—Minimo de 2 horas didrias de programacdo destinada a conteudo jornalistico, os termos
da regulamentacdo.

§ Unico —a regulamentacao estabelecerd limites de tempo e demais regras para veiculagio
de programas visando propaganda de partido politico ou propagacao da fé religiosa, respeit-
ando os principios de pluralidade, diversidade e direitos humanos, e a proibicdo a qualquer tipo
de manifestagdo de intolerancia, nos termos da Constituigdo, desta lei e outras relacionadas.

c-) Orgaos reguladores

Artigo 29 — E criado o Conselho Nacional de Politicas de Comunicagdo como 6rgdo inde-
pendente, mantido pelo Poder Executivo, de promogdo de direitos publicos e difusos, com
atribuicdo de zelar pelo cumprimento dos principios e objetivos definidos no artigo 42 e acom-
panhar e avaliar a execugdo das politicas publicas e da regulagdo do setor.

§ 29 - O Conselho Nacional de Politicas de Comunicagdo sera composto por 28 membros |...]

Fonte: Projeto de Lei de Midia Democratica, 2013.

As TVs catélicas entendem que “o objetivo principal do FNDC é a adogéo de
um sistema de comunica¢do de massas com caracteristicas marcadamente es-
tatizantes e que inibem, conflitam e trazem riscos as liberdades individuais e a
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liberdade de expressao, de imprensa e de informacao” .

Sobre o artigo 13 que trata das condi¢des para obtencdo de outorgas e afirma
no pardgrafo 42 que “é vedada a outorga de emissoras de radio ou televisao a ig-
rejas ou instituicoes religiosas e a partidos politicos”, os representantes das TVs
catdlicas acreditam que “enseja o fim da irradiacdo pelo radio e pela televisdo da
mensagem cristd e dos conteudos religiosos tao caros a sociedade neste tempo
de relativismo moral e ético”. Mas para Brant (2013), o controle de conteudo
proposto pela Lei de Midia Democratica é para a TV Publica (com sinal aberto) e
gue “o limite de conteudos na programacao é para que nao haja uma ocupagao
total por parte das igrejas, respeitando a finalidade da radiodifusdo”.

Em relagdo ao artigo 22 que preveé o controle da veiculagdo de programas de
propagacao religiosa, o FNDC entende que “o debate sobre o discurso religioso e
0s meios de comunicagdo esta em aberto e precisa ser levado para o conjunto da
sociedade. A legislagdo atual ja ndo permite que as igrejas tenham diretamente
concessdes”. Por isso, a proposta de criagdo do Conselho Nacional de Politicas
de Comunicagdo (CNPC), dependera de uma discussdo mais ampliada sobre a
composicdo das representacdes da sociedade civil. A ndo inclusdo da CNBB, no
grupo, se deve ao fato de “manter o respeito a diversidade cultural, religiosa,
mas sem especificar uma entidade, buscando dar acesso as demais religides”
(BRANT, 2013)*2,

Acreditamos que esse debate prossegue gerando novas discussdes, ja que as
emissoras de inspiragdo catélica postulam, em seus debates e reuniGes, ser pos-
sivel por meio da Constituicdo Federal garantir o acesso aos meios de comuni-
cacdo de massa, sem comprometimento das liberdades individuais e a liberdade
religiosa no Brasil. Contudo, para o FNDC, “a preocupacdo é garantir nesse pro-
jeto o principio de laicidade o Estado que estdo na Constituicdo, como também a
diversidade religiosa, o que talvez gere dificuldades no apoio da CNBB” (BRANT,
2013). Ja para os lideres da Igreja Catdlica no Brasil, a “democratizacdo da midia
exige que se discuta o modo como se comunica e se distribui a informac¢do”
(CNBB, 2014, p. 22).

CONSIDERAGOES

As posicoes apresentadas neste artigo sobre o Projeto de Lei de Midia
Democratica demonstram o desafio de encontrar-se um denominador comum.
De um lado, um grupo de entidades preocupado em regulamentar a comuni-
cacdo no pais, de outro, a Igreja tentando garantir seus direitos de propagar a
mensagem de fé em meios massivos. E claro que nenhuma lei dard conta de
atender aos anseios de todos e, dificilmente, terd aprovacdo de toda a popu-
lagdo. Mas, é preciso intensificar o debate entre midias e religiGes. Podera um
dia deixar de existir as TVs de inspiracdo catdlica ou aquelas ligadas a outras
religides? Isso n3o se sabe. E possivel afirmar que o discurso baseado em ideo-

12 Jodo Brant € membro do Coletivo Intervozes e colaborou na redagdo do Projeto de Lei da Midia Democrati-
ca. Concedeu entrevista em 13 de novembro de 2013.
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logias e crengas, ndo vai se extinguir com lei ou sei lei.

Espera-se, portanto, que o projeto de Midia Democratica, além de propor
a regulamentagdo da comunicac¢do social eletrénica e seus servigos — radio e
TV, no Brasil, busque assegurar aos cidaddos a liberdade de escolha, de acesso
e manifestacdo. O que percebemos ao analisar a posicdo da Igreja e do FNDC,
é a necessidade de mais didlogo entre essas entidades. Se faz necessario um
debate mais préximo, caso contrario, essa iniciativa popular perdera forgas por
fragmentacdo de interesses, minimizando a atualizagdo normativa e a posterior
formulagdo, implementagdo e avaliagdo de politicas de comunicacdo. O debate
deve ser levado as ruas, ouvindo o que pensa a populagdo.

Sendo assim, é plausivel a iniciativa do Programa de Pds-Graduagcdo em
Comunicacdo da Universidade Federal de Goids, em trazer a tona reflexdes
necessarias e oportunas sobre a interface midia e religido. Diante do contexto
do desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo nas sociedades contem-
poraneas, ndo se pode negar que as religides estdo protagonizando nos ambi-
entes midiaticos.

Observa-se, também, que diversas instituicdes, grupos, movimentos religi-
0sos vém contribuindo para o debate acerca das politicas de comunica¢do no
Brasil. Esperemos que este nimero especial dedicado a tematica “Comunicac¢ado
e Religiosidade” possa fomentar, ainda mais, outros debates sobre ambos os
campos — o religioso e o comunicacional, em suas diferentes processualidades e
dispositivos, conforme previsto em um dos eixos tematicos.

Por fim, acreditamos que neste cenario de debates acalorados da democra-
tizacdo da comunicagdo, a midia deve estar a servico da verdade, do didlogo e
do respeito entre as diferentes etnias, credos, culturas e géneros. Deseja-se que
o verdadeiro combate a corrupgao e as reformas politicas sejam sustentadas no
principio da liberdade de expressdo e de pensamento. Que a democratizacdo
da midia, seja acima de tudo, a democratiza¢do da participa¢do da sociedade
e o fortalecimento de politicas de comunica¢do do pais. Que a voz da maio-
ria prevalega, em respeito a cada cidaddo que almeja um Brasil efetivamente
constituido por valores da igualdade, da liberdade de expressao, da dignidade
humana e justica social.
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As mudangas ha sociedade contemporanea tém
exigido que a instituicao religiosa esteia presente,
no mundo das comunicagoes sociais, ufilizando
destas midias para propagagao da fé dentro e fora
da [greja. No entanto, a encarnhagao evangélica
nos meios sociais, tao defendida pelo catolicismo
exige, no entanto, mais competéncia profissional
e investimentos na comunicagao institucional
catélica. E um desafio langado para a lgreja
Catdlica e aos que desejam fazer comunicagao
diferenciada, evangelizadora

e, sobretudo, profissional.

52



Ensaios Tedricos e Metodoldgicos

G

0 didlogo ecuménico no impresso:

A opc¢do em produzir? uma revista informativa deve-se ao fato de ter sido
constatado, inicialmente, que a pratica comunicacional da Igreja Catélica de
Bauru, hoje, fortemente marcada pelo uso dos meios de comunicagdo internos,
como boletins, murais, informativos, internet, rddio, como canal de propagacao
da fé, papel que mesmo realizado de forma indireta, é assumido pela diocese. A
revista ‘Conversa’ nasceu para ampliar a comunicac¢do da Igreja com a comuni-
dade local, favorecendo maior pluralidade de informacgdo a partir do conteudo
gue é proposto pela revista. A ideia central das produgdes de contetddo tem bus-
cado a partir dos acontecimentos internos da Igreja (noticias), ampliar o didlogo
com os fatos que ocorrem simultaneamente fora dela.

O produto foi desenvolvido em parceria com a Pastoral da Comunicagao Di-
ocesana e o bispado, com o objetivo de agregar a comunicacdo ja existente entre
a diocese® e a comunidade local. E visivel que a comunicag3o religiosa tem sido
importante para a Igreja Catdlica prosseguir com seu objetivo de levar a palavra
de Cristo aos seus fieis. Assim, com o intuito de contribuir com a comunicagdo
da Diocese de Bauru, o projeto da Revista Conversa buscou a luz do pensamento
critico de autores do jornalismo e do pensamento da Igreja acerca da comuni-
cacdo social, orientacOes para producdo deste novo produto midiatico.

Especificamente no que diz respeito ao conteudo e formato da revista, foram
utilizados critérios propostos pela pratica jornalistica e com base em Instrugdes
Pastorais e Decretos da Igreja Catélica. Como metodologia, utilizou-se a pesquisa
bibliografica, principalmente no que se refere a fundamentagao acerca das prati-
cas jornalisticas e da comunicacgao religiosa. Além da pesquisa documental que
buscou nos principais documentos publicados pela Igreja Catdlica, analisar como a
comunicagdo vem sendo pensada e executada. Como resultado, foi apresentado a
Diocese de Bauru um veiculo de comunicacdo mais abrangente, com estilo moderno
de diagramacdo e contelidos, que traz informacgGes sobre o que ocorre tanto den-

1 Titulo original do artigo: Comunicagdo e Igreja: a proposta do didlogo ecuménico na revista Conversa da
instituicdo catdlica de Bauru, apresentado no Lusocom 2011, Sdo Paulo.

2 A revista “Conversa” é fruto do TCC em Comunicagdo Social — Habilitagdo em Jornalismo, de Paulo Vitor
Giraldi Pires, apresentada na Universidade do Sagrado Coracdo (USC) de Bauru/SP.

3 Diocese é uma unidade territorial, formada por um conjuto de pardquias administrada por um bispo.
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tro e fora da Igreja, como de assuntos relacionados ao cotidiano dos fieis.

Um dos diferenciais da revista é que para todos os processos de producdo do
produto, buscam-se orientagcdes sob o ponto de vista de critérios da competén-
cia jornalistica na elaboragdo dos conteldos e formato, mas também se pautam
a luz das Instrugdes Pastorais da Igreja Catdlica para a comunicac¢do social, como
os documentos Communio et Progressio e Inter Mirifica. A revista Conversa
conta com o apoio de um Conselho Editorial, composto por profissionais reno-
mados de diferentes dreas de atuagdo. O objetivo da revista tem sido aprimorar
o processo dialégico entre a comunidade catdlica, aqui representada pelos fieis,
com a comunidade externa - sociedade.

A Conversa tem sido uma tentativa de aproximar a diocese da comunidade
por meio da revista, buscando assim, favorecer o didlogo interreligioso tdo de-
fendido pela Igreja Catdlica, mesmo que ainda seja com passos lentos. Para
tanto, busca-se a colaboracdo de padres (ou representantes de Igrejas Cristas),
leigos, professores, profissionais da salde, da educagdo e representantes da co-
munidade local, para producdo dos conteldos da revista, como proposta de am-
pliar o didlogo interno e externo da Igreja, qualificando ainda mais o processo de
comunicagdo atual da diocese. Uma parceria foi firmada com a Diretoria Region-
al de Ensino de Bauru (DE), onde uma sessao da revista é dedicada aos projetos
realizados nas escolas publicas, fortalecendo a relacdo entre Igreja e sociedade.
A sessdo Universidade é um espaco para publicacdes de artigos (resumos) de
pesquisas académicas, visando dialogar com as institui¢cées de ensino superior
em Bauru e regido.

A comunicagdo a servigo da Igreja

Um dos grandes desafios que a Igreja Catdlica é proclamar o evangelho, por
meio da pratica comunicacional. Como instituicdo milenar e instancia produtora
de sentidos num universo simbdlico cada vez mais competitivo e no mundo cada
vez mais pluralista e secularizado, provocado pela dificuldade moderna em dar
sentido a vida, a Igreja Catdlica necessita de uma comunica¢do mais eficiente,
mais presente, que nasc¢a no interior da comunidade e que contribua para que
esta cumpra seu papel social e sua razao de ser.

Ora, mesmo que documentos como o relatério MacBride (1980, n.3, p.4
apud PUNTEL, 1994, pg. 139) afirmem ser “a comunicagao, atualmente, matéria
de direitos humanos”, a Igreja Catdlica sempre teve em suas maos a missao prin-
cipal de tornar a mensagem de Cristo universal, ha de se considerar que a men-
sagem evangélica, desde sua génese, é vocacionada a universalidade. Portanto,
o imperativo de que a Igreja deve comunicar é mais que uma missao, é fator
imprescindivel para que a mensagem de Cristo possa chegar as mais distantes e
diferentes comunidades.

E certa e notavel a expansdo pentecostal em dreas pastorais onde a opgdo
pelos pobres foi excluida do planejamento pastoral da Igreja Catdlica. Vale sa-
lientar também que um dos fatores para o significativo desenvolvimento das
Igrejas pentecostais e neopentecostais é o calor humano que sempre foi pecu-
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liar em suas praticas religiosas, em especial, as comunicativas. Falar para todos
0s povos consiste a missdo da Igreja. Nesse sentido, a producdo de uma revista
informativa, que identifique as necessidades da comunidade e possa ser o canal
de aproximacgado entre a diocese e a comunidade, se faz necessaria.

Essa imensa vontade de renovar conceitos e de fazer valer a proposta de Cris-
to através da comunicacgdo é revelada em assembléias episcopais e documentos
como o Concilio Vaticano Il (de outubro de 1962 a dezembro de 1965), o decreto
InterMirifica, o 22 dos 16 documentos publicados pelo Vaticano Il e aprovado
em quatro de dezembro de 1963, e a Instrucdo Pastoral Communio et Progres-
sio (1971), assim como a Conferéncias Episcopais da América Latina, de Medelin
(1968), Puebla (1979) e Santo Domingo (1992), além da chamada Teologia da
Libertagdo, nascida na América Latina na década de 1960, mas inicialmente in-
spirada pelo Concilio Vaticano Il e nas enciclicas subsequentes Mater et Magistra
(1961) e Pacem in Terris (1963).

Em sua ultima Instrugdo Pastoral Aetatis Novae (1992) sobre a comunicagao,
Jodo Paulo Il relembra que a partir dos documentos Inter Mirifica e Communio
et Progressio apareceu, as expressées como “sociedade da informacgdo”, “cultura
da midia de massa”, e “geracdao de midia”. E afirmou que hoje, muito mais que
os homens e as mulheres sabem e pensam sobre a vida é condicionada pelos
meios de comunicac¢do, em grande medida, da experiéncia humana em si é uma
experiéncia de midia. Para ele ja era visivel a evolu¢do notavel no dominio da
tecnologia de comunicac¢do. “A utilizacdo de novos meios de comunicagdo da
origem ao que alguns falam de ‘novas linguagens’ e deu origem as novas pos-
sibilidades para a missdo da Igreja” (AETATIS NOVAE, 1992, n. 02).

E é pensando esse contexto e a partir das orientacdes da Igreja sobre a comuni-
cacdo que a Diocese de Bauru busca disseminar a boa nova cristd em seu territorio
pastoral. Portanto, a importancia da Revista Conversa estd no fato de poder con-
tribuir para o crescimento do processo comunicativo da Diocese, especificamente
nos conteudos informativos, através da revista, tratados pela sua importancia
como meio mais simples e mais barato, de grande aceitagdo pelos membros das
comunidades, com capacidade de contribuir para a realizacdo da proposta crista
e firmar as relagGes entre as pastorais, das pardquias entre si, da relagdo entre as
pardquias e a Diocese e, indiretamente, as relagdes entre os cristdos.

Assim, as pardquias , como células ativas e dinamizadoras deste projeto de
Cristo vém a ser comunidade de comunidades, como definiu a 42 Conferéncia
Geral do Episcopado latino-americano de Santo Domingo, a fim de impulsionar
a comunicacgado eclesial dentro de seus pequenos nucleos, através da formacgao
da Pastoral da Comunicagdo e, inicialmente pelos informativos paroquiais que
funcionariam como instrumentos, em tese, capazes de incentivar atividades e
atuagdes pastorais e mobilizar a participagdo ativa dos catdlicos em geral. Enfim,
reforcar essa comunicacdo que é capaz de articular grupos e pessoas e mobilizar
celebracdes e campanhas, assegurando a presenca dos fieis as missas, as ativi-
dades, as festas dos padroeiros e ao engajamento pastoral e comunhdo com a
sociedade local.
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N3do somente pelo avango pentecostal, ou seja, pelo éxodo dos fieis para as
Igrejas evangélicas, mas pelo histdrico do compromisso catdlico com o anuncio
da fé cristdao, do Evangelho, do didlogo e do servico em favor dos afastados e
dos excluidos, é que, ja ha algum tempo, considera-se que comunicar é minis-
tério reconhecido pelo magistério da Igreja e acolhido pela comunidade. E foi
ao se defrontar com um mundo cada vez mais segmentado e retratado pelo
ceticismo generalizado, por cinturdes de pobreza e miséria e pelo abismo que se
abre entre ricos e pobres, é que liderancas catélicas entenderam ser necessario
atuar ativamente no mundo das comunicagdes. A imprensa escrita, a Internet
e a radio ja sdo principais meios utilizados pela Igreja para transmitir a infor-
macdo oriunda das pessoas e organismos que a compdem, desde o bispo até as
pardquias, passando pelos seus varios departamentos. Nem todas as dioceses
possuem gabinete de imprensa, mas aquelas que ainda ndo dispdem desta es-
trutura, tém projetos para cria-las em breve.

Mola (2002, p.4), ao propor o langamento de um site para a Diocese de Bau-
ru, reconhece uma notavel incomunicag¢do no interior da Igreja, ja que “a Igreja
Catélica ndo possui politicas de comunicacdo bem definidas”. Segundo a autora,
deficiéncias, paralelismos, contradi¢des, vazios, rivalidades e freios burocraticos
retardam a organizacdao e o bom funcionamento. Ela trata a comunicacao religi-
0sa ndo apenas como um meio para difundir mensagens evangélicas, mas como
um instrumento de didlogo entre as pessoas. Nas palavras de Soares (2002,
p.56), essa comunicagao seria a comunicacao capilar das pastorais, capaz de mo-
bilizar campanhas, encontros e celebragGes, assegurando a presenca dos fieis
as festas dos padroeiros, nas capelas a beira das estradas, independentemente
dos pastores ou mesmo apesar deles, “seria, assim, o inicio de uma verdadeira
gestdao comunicativa comunitaria”.

A Diocese de Bauru

A Pastoral da Comunicac¢do (PasCom) da Diocese de Bauru foi criada ha
aproximadamente 18 anos. Segundo Zanlochi (1997), cada edi¢cdo do Boletim
era dedicada a uma dimensao pastoral. Foi com a redefinicao da coordenacgao e
reestruturagdo da equipe Diocesana da PasCom que se tornou possivel pensar
no nascimento de um jornal mensal para a Diocese de Bauru. A autora narra
ainda o periodo histdrico no qual foi criada a Diocese de Bauru, descrevendo
alguns designios do Concilio Vaticano Il:

Abriu-se ao didlogo, a pratica de um comportamento menos triunfalista, colocou
a Igreja enquanto instituicdo peregrina, inacabada e dinamica. Recomendou que a
obediéncia fosse vista com criticidade, significando “agdo comunitaria” ou insergao
consciente e livre na vida de comunhao hierarquica. O bispo ganhou maior autono-
mia e a liberdade de dividir suas responsabilidades com o presbitério e os leigos. O
Papa, os bispos e os sacerdotes procuraram descentralizar o governo da Igreja. [...]
Os parocos incumbiram-se de organizar sua paréquia de forma que os fieis se sen-
tissem realmente membros da Igreja, através da acdo co-responsavel da familia,
dos agentes pastorais e da comunidade de fieis. Os leigos passaram a ter o direito
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e até o dever de exprimir sua opinido acerca das coisas que se relacionassem com
o bem da Igreja. (ZANLOCHI, 1997, p. 13).

A Conferéncia Episcopal Latino-Americana e a Conferéncia Nacional dos Bis-
pos do Brasil (CNBB) no Brasil procuraram inserir as leis e decretos do Concilio
Vaticano Il no contexto histdrico de suas realidades. A América Latina estava
repleta de governos autoritarios e, naquele momento, a Igreja tornou-se ainda
mais proxima dos fieis, auxiliando com o resgate de valores cristdos, da autoes-
tima e da esperanca do povo, o processo de redemocratizagao.

Os reflexos dessas mudancas logo se fizeram presentes na recém-criada Dio-
cese de Bauru. Mediante a Bula Christi Gregis, em 15 de fevereiro de 1964, o
papa Paulo VI criou a “Baurupolitana”, depois, “Bauruensis”, Diocese de Bauru,
bispado dependente da Provincia Eclesidstica da Arquidiocese de Botucatu. A
Diocese de Bauru mostra que a instalagao definitiva se deu no dia 17 de maio de
1964, quando tomou posse seu primeiro bispo, D. Vicente Angelo José Marchetti
Zione, que foi nomeado pelo Papa Paulo VI dia 25 de margo de 1964. Demais
bispos: Dom Candido Padim (1970-1990), Dom Aloysio Leal Penna (1990-2000),
Dom Luiz Antonio Guedes (2001-2008). Atualmente, integram Diocese de Bauru
14 municipios: Agudos, Arealva, Avai, Bauru, Boracéia, Cabralia Paulista, Duar-
tina, Fernao, Galia, lacanga, Luciandpolis, Paulistania, Pederneiras e Piratininga.
Hoje, sdo 41 pardquias.

No dia 31 de maio de 2009, data em que se comemora a Vinda do Espirito
Santo sobre a Igreja, a Diocese de Bauru comemorou 45 anos. O Papa Bento XVI
enviou para a Igreja Catdlica bauruense um novo pastor, o bispo Dom Caetano
Ferrari que substituiu o entdo bispo, Dom Luis Antonio Guedes, transferido para
a diocese de Campo Limpo/SP. Dom Caetano Ferrari é o 52 bispo da histdria da
diocese de Bauru e traz uma nova proposta dentro do seu carisma da Ordem
Franciscana Menor (OFM) e tem demonstrado um grande interesse pelo tra-
balho da comunicagdo diocesana. O bispo, bimestralmente escreve um artigo
para a revista, sugere pautas e acompanha as produgdes da Conversa.

A proposta de uma revista ecuménica

O objeto principal do projeto foi criagdo de um modelo da revista Conver-
sa que aborda-se tematicas do dia-a-dia da Igreja e da comunidade local, seu
cotidiano, padrdes e visGes. Buscou dar amplitude ao trabalho realizado pela
Pastoral da Comunicagdo (PasCom) que ja desenvolve e abastece diversas fer-
ramentas importantes de comunica¢do na Diocese de Bauru como o Informativo
On-line, o jornal da diocese, programa de radio e site .

O projeto de uma revista impressa levou em conta a abordagem mais es-
pecifica dos assuntos presentes na vida da comunidade, do que ela desenvolve,
sua integragdo com projetos e realizagdes, enfocando assuntos diversificados
de acordo com cada tematica que envolve a vida da Igreja Catdlica de Bauru. A
demanda e a criagdao de uma revista bimestral € uma proposta que visa parce-
ria com a PASCOM e conta com o auxilio da Rede de Colaboradores, composta
por jornalistas e articulistas como: padres da diocese, professores universitarios,
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profissionais da saude e outras dreas, coordenadores de pastorais e leigos.

Entre as propostas da Revista Conversa estd a de propiciar ao publico-leitor
reflexGes sobre a vida em comunidade e o relacionamento com a fé. Nesta per-
spectiva, com a Conversa, através de colaboradores tem buscado levar infor-
macdo de qualidade superando os fatores que venham a ser barreiras no pro-
cesso dialdgico entre a comunidade catdlica interna e externa, na tentativa do
didlogo interreligioso. Para tanto, a revista ndo trata apenas de assuntos catéli-
cos, mas de interesse geral.

A necessidade do dialogo interreligioso

A revista Conversa ndo tem como objetivo tratar apenas dos assuntos que
dizem respeito as tematicas religiosas, uma vez que isso estaria excluindo um
grupo de pessoas que nao professam a fé catélica, o que nao é essa a proposta.
Mesmo sendo uma revista da Igreja Catdélica de Bauru, nada impede que ela
trate de assuntos que dizem respeito a vida da comunidade em geral, incenti-
vando o didlogo interreligioso. Jodo Paulo 1l (1992), em sua ultima Instrugao Pas-
toral sobre a Comunica¢do Aetatis Novae, no item 8, exorta para a necessidade
urgente de um didlogo que envolva a todos:

Esse didlogo exige, portanto, que a Igreja seja ativamente preocupada com
a midia secular, e especialmente com a definicdo da politica de comunicagdo
social. Os cristdos tém de fato a responsabilidade de fazer ouvir a sua voz em
todos os media, e a sua tarefa ndo se limita apenas a transmissao de noticias da
Igreja. O didlogo envolve também o apoio a artistas de midia, que exige o desen-
volvimento de uma antropologia e uma teologia da comunicagdo - ndo menos
importante, de modo que a prépria teologia pode ser mais comunicativa, mais
bem sucedido na divulgacdo de valores do Evangelho e aplica-las as realidades
contemporaneas da condicdo humana, que exige que os lideres da Igreja e dos
agentes de pastoral responder de bom grado e com prudéncia para a midia, quan-
do solicitado, procurando estabelecer relagdes de confianga e respeito mutuos,
baseada em valores fundamentais comuns, com aqueles que ndo sdo da nossa fé.

A Instrucdo Pastoral Aetatis Novae deixa claro ao dizer que o papel da co-
municagdo nao deve se limitar apenas e transmitir noticias da Igreja, uma vez
gue estaria persistindo em um didlogo fechado, sem que haja progresso no que
diz respeito ao anuncio da Palavra de Deus a todos os povos e nagbes. O Papa
diz que “a midia pode ser usada para anunciar o Evangelho ou para reduzir ao
siléncio nos coragdes humanos. Como a midia cada vez mais interligada com o
cotidiano das pessoas, eles influenciam o modo como as pessoas entendem o
significado da proépria vida” (item 8).

Pensando a partir da orientagdo apostélica que a revista Conversa definiu
suas editorias, visando abranger o maior nimero de leitores interessados. Ha
uma preocupacao com a vida em sociedade, uma vez que os temas abordados
também fazem parte do cotidiano dos fieis e ndo sé com a vida religiosa, um
exemplo é o espagco Comunidade em Foco, que traz reportagens sobre os pro-
jetos sociais da cidade de Bauru. Outras tematicas mais abrangentes tém sido
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trabalhadas dentro das principais editorias da revista Conversa: no Ser Igreja,
secdo dedicada aos assuntos especificos da Igreja, como doutrinas, documentos
da Instituicdo, liturgia. Em cada edigdo, tem se abordado temas de interesse da
comunidade religiosa, com uma linguagem explicativa, que possibilite um maior
entendimento da vida da Igreja. Sabemos que ha muitas duvidas sobre as cel-
ebracOes e ritos. Entdo esse espaco foi pensado para trabalhar esses assuntos
em forma de artigo de maneira didatica. No Ser Familia, sdo produzidas maté-
rias sobre a vida em familia, buscando tratar de temas importantes para o bom
convivio familiar, como economia doméstica, relacionamento, conflitos. Sempre
mostrando a realidade de um personagem e contextualizando com orientagGes
de profissionais, oferecendo assim caminhos e apontando possiveis solugdes.

Ao criarmos a Pagina Azul, pensamos em deixar uma sec¢ao para entrevistas
com profissionais que discutem assuntos variados que ndo encaixe nas editorias
fixas, como educagdo, saude publica, transporte, seguranca, etc. E um espago é
aberto para debater no formato de entrevistas, assuntos que meregcam destaque
e reflexdo na comunidade. A se¢do Comunidade em Foco serd destinada para
mostrar os projetos sociais de nossa cidade, onde a Igreja também atua através
da Pastoral da Educagdo, Pastoral da Pessoa Idosa e outras. Uma oportunidade
de conhecer os trabalhos desenvolvidos por leigos, voluntdrios e profissionais.

Evangelizar os jovens também é uma das propostas da Revista Conversa. O
espaco Ser Jovem trabalha com matérias com assuntos voltados ao interesse
dos jovens, como comportamento, estudo, grupos e comunidades, novidades,
além de mostrar iniciativas da religido com a juventude. Na se¢do Em Debate,
sempre traz a participa¢do de um profissional para discutir através de artigo as-
suntos relacionados a defesa da vida, como forma abordar temas atuais diver-
sos, discutindo um pouco de tudo. No espaco Saude sdo desenvolvidas matérias
voltadas ao esclarecimento de assuntos relacionados a saude, possibilitando
ao leitor maior entendimento dos termos médicos, como sintomas da doenga,
tratamento e prevengdo. Também criamos a sec¢do Dicas, um espago que ofer-
ecera dicas rapidas e simples relacionadas a saude, beleza, higiene, etc.

Uma novidade da revista Conversa é a Culinaria, que diferente de oferecer
apenas receitas, traz um pouco das comidas tipicas da regido. Por fim, o espaco
A Diocese aborda os principais acontecimentos da diocese de Bauru.

Portanto, a Revista Conversa foi desenvolvida para ser uma revista informa-
tiva que trabalha os acontecimentos da Igreja local e noticias da comunidade,
pautando-se nos valores cristdos, na ética profissional e no respeito a vida. Em
cada edicdo tem buscado abordar um tema central e outros assuntos diversos
nas se¢des, nos ambitos cultural, pedagdgico, religioso e antropolégico.

A luz do Aetatis Novae

Representar uma Instituicdo Catdlica, neste caso a Diocese de Bauru, deve-se
obediéncia as normas e orientagdes que a Igreja local que tem exigido para a
producdo da revista Conversa, na pessoa do bispo Dom Caetano Ferrari (OFM).
Por outro lado, o trabalho também se pauta nas Instru¢des Pastorais sobre co-
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municagdo, que em sua maioria pede para que os veiculos midiaticos respei-
tem a vida acima de tudo. O documento Aetatis Novae (1992), de Jodo Paulo
II, no primeiro capitulo relembra que os meios de comunicagdo social tém se
tornado tdo importantes como sdo para muitos o principal meio de informacao
e educacgdo, de orientacgdo e inspiragao no seu comportamento como individuos,
familias e na sociedade em geral.

Essa Instrugdo Pastoral vem completar e atualizar as orientagGes dos ulti-
mos documentos sobre a comunicagdo, o Communio et Progressio (1971) e o
Inter-Mirifica (1963). Logo no inicio, a Igreja mais uma vez pede para que, além
da utilizagdo dos meios de comunicagdo para o anuncio do evangelho, haja co-
operacao e didlogo inter-religioso com os de outras religides do mundo, porém
reforca que

N3o se trata apenas disso, mas é necessario para os cristdos colaborar de forma
mais eficaz nos seus esforgos de comunicagdo e de agir em uma cooperagdo mais
direta com as outras religiGes para garantir a presenca religiosa, unidos no coragao
de comunicagdo de massa (AETATIS NOVAE, 1992, item 3)

Vale salientar o trecho acima quando se diz que a comunica¢do deve ser pre-
senca também em outras religides, essa preocupacao da Igreja Catdlica esta jus-
tamente em fomentar o didlogo, o amor e o respeito entre as pessoas. O papel
da revista Conversa ndo é produzir noticias para catdlicos somente, mas para
pessoas que estejam abertas a novas reflexes sobre a vida e valores como o amor,
que é indispensdvel para qualquer ser humano, independente da fé que professa.

Através deste novo veiculo de comunicagdo da Diocese de Bauru, é proposto
uma teologia mais comunicativa, como instrui o documento em seu item 3 para
gue haja “uma teologia da comunicac¢do - ndo menos importante, de modo que
a prépria teologia pode ser mais comunicativa, mais bem sucedido na divulgacao
de valores do Evangelho e aplica-las as realidades contemporaneas do condigdo
humana” (AETATIS NOVAE, 1992, p. 1).

A partir da Instrucdo Pastoral Aetatis Novae (1992), estabelecemos cinco di-
retrizes que norteiam a linha editorial da revista Conversa, sdo elas:

1 - Obediéncia a Igreja: mostrar obediéncia aos pastores da Igreja, os fieis sao livres
de dar a conhecer as suas necessidades, especialmente as suas necessidades espirituais,
e os seus desejos a esses pastores, e que os fieis, de acordo com seu conhecimento,
competéncia e posi¢do, tém o direito e mesmo por vezes o dever, de manifestar aos
pastores as suas opiniGes sobre questdes relativas ao bem da Igreja. (item 10)

2 - Comunicar a verdade: a comunica¢do da verdade pode ter um poder redentor,
que vem da pessoa de Cristo. Ele é tanto o conteldo como a fonte dindmica de comuni-
cacdo da Igreja no anuncio do Evangelho. (item 6)

3 - Promover o Didlogo: o didlogo exige, portanto, que a Igreja seja ativamente preo-
cupada com a midia secular, e especialmente com a definicdo da politica de comuni-
cacdo social, tarefa ndo se limita apenas a transmissdo de noticias da Igreja, mas em
estabelecer relagGes de confianga e respeito mutuos, baseada em valores fundamentais
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comuns, com aqueles que ndo sdo da nossa fé. (item 8)

4 - Promogao de Valores: realizagdo do direito humano a informagao, a promogao da
justica na busca do bem comum, na busca da verdade. (item 14)

5 - Direito a Informacdo: buscar o exercicio da liberdade de comunicagdo independ-
entemente de condi¢Oes de riqueza, educagdo ou poder politico. O direito a comuni-
cagdo e acesso a informacgdo. (item 15)

A partir dessas diretrizes retiradas do documento citado acima, busca-se pau-
tar as produgOes para a Revista Conversa para que se torne um produto que,
além das qualidades de produgdes jornalisticas, busca orientacdes da Igreja
Catdlica, ja que este projeto tem como objetivo principal ser um instrumento de
informagdo e evangelizacdo. A luz dos critérios da competéncia comunicacional/
jornalistica em fusdo as orientagbes/valores doutrinais da Igreja e os critérios de
producdo de revista, foram desenvolvidas na primeira edi¢ao da Revista Conver-
sa as seguintes sessdes: Opinides, Conversa, Pagina Azul (Entrevista), Matéria de
Capa, Ser Familia, Comunidade Em Foco, Espiritualidade, Educagao, Ser Jovem,
Em Debate, Saude, Universidade, Ser Igreja, A Diocese, Variedades.

Veiculagdao e manutengdo da Conversa

A Revista Conversa tem chegado as 41 pardéquias que integram a Diocese
de Bauru. A proposta inicial foi que cada paréquia conseguisse um nimero fixo
de assinantes anual da revista, para que o produto pudesse ser veiculado e se
auto-sustentar. Apds seis meses do lancamento da revista, em outubro de 2010,
hoje o produto conta com mais de 1200 assinantes. Um nimero bem significa-
tivo, levando em conta o tempo de veiculagdo. Com o valor arrecadado com as
assinaturas, os gastos de manutengao do escritdrio, impressado, correios, boleto
bancario e demais servigos, sdo totalmente custeados pela revista, ndo tendo a
Diocese de Bauru que arcar com nenhum gasto do produto.

A Conversa estd sendo administrada por profissionais voluntarios, como jor-
nalistas, relagdes publicas e publicitdrios, ndo tendo estrutura financeira para
contratacdo, ainda que por pouco tempo. A inten¢do é que logo sejam contrata-
dos profissionais fixos para produzir a revista. Desde a primeira edi¢do, a Con-
versa conta com o patrocinio de empresas de comunicagdo renomadas como:
Editora Ave-Maria, Paulus e Vozes. O valor pago pelo espaco de publicidade é
significativo e tem ajudado na manutengao do material.

Por outro lado, o trabalho em conjunto com as pardquias da Diocese de Bau-
ru tem sido primordial para a veiculacdo e comercializa¢do da revista Conversa.
Através de um contrato de “Compra e Venda”, as 41 pardquias da diocese estdo
promovendo novas assinaturas da seguinte forma: recebem os exemplares de
acordo com a quantidade em contrato; anunciam do produto durante as missas
e na secretaria paroquial e uma equipe fica responsavel por fazer as assinaturas
e repassando as fichas a revista.

O novo assinante recebe a revista em sua casa através do servico de Entrega
Direta dos Correios, em um prazo de cinco dias, com o boleto bancario caso
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tenho optado por este tipo de pagamento. Hoje o assinante da Conversa pode
pagar sua assinatura por depdsito bancério, boleto ou em dinheiro. E curioso e
vale destacar que do montante dos assinantes da revista, uma grande maioria
nao é catdlica. Assim, pode-se dizer que a tentativa do didlogo fora da Igreja é
possivel, quando se ha investimentos, iniciativas e neste caso, profissionalismo.

Consideragdes

Intensificar a presenca da Igreja no mundo da comunicagdo é certamente
uma das prioridades da comunidade catdlica no mundo todo, como vem se
mostrando apds o Concilio Vaticano Il em suas principais Instrucdes Pastorais
como a Communio et Progressio, Inter-Mirifica e Aetatis Novae, sobre a comu-
nicacdo social.

Na realizagdo deste trabalho, que trata de uma revista para a Diocese de
Bauru, procurou-se valorizar o contato com a comunidade, favorecendo maior
pluralidade de informacédo a partir dos contetdos produzidos e tematicas abor-
dadas, a partir da colaboracdo de padres, leigos, professores, profissionais da
saude, da educacdo e representantes da comunidade local, que favoreceu o
didlogo interno e externo da Igreja, oferecendo uma nova proposta na qualidade
no processo de comunicagao atual da diocese. O projeto da revista Conversa em
sua na proposta, conteldo, formato e producdes que, iniciou na discussdo das
pautas até o processo de criagdo da arte, confirmaram a discussdo da necessi-
dade de profissionais de comunicagao para o desenvolvido de produtos religi-
osos de qualidade, como o caso dessa revista, na Igreja Catélica. Diferente do
gue se pensa, ndo é possivel fazer comunicacdo na Igreja sem que haja profis-
sionais da comunicacdo a frente do trabalho, esta pesquisa é prova concreta
dessa afirmacao.

No entanto, alguns obstaculos foram encontrados ao longo do caminho. En-
tre eles, a falta de materiais especificos para a produgdo de uma revista seg-
mentada. A definicdo dos assuntos que iriam compor o primeiro exemplar da
revista, também exigiu discussdes e andlises. A dldvida do que abordar e do que
nao abordar. A proposta inicial de uma edi¢do tematica acabou sendo repensada
pelo tempo disponivel para produgdo e contato restrito com os colaboradores.
Por isso, decidiu-se entdao por trabalhar com uma matéria especial e os demais
assuntos como artigos e as matérias poderiam ser diversificados, assim a partir
dos textos enviados pelos colaboradores, organizamos a linha editorial da re-
vista, sob o ponto de vista de critérios da competéncia jornalistica na elaboracdo
dos conteudos e formato e a luz das Instrugdes Pastorais para a comunicagdo
social. Por outro lado, os pontos positivos podem ser vistos como a relacdo que
se desenvolve com a comunidade, mostrando a caréncia de um produto como a
Revista Conversa, que traz conteldos diversos, além de trazer reflexdes sobre a
realidade externa e interna da comunidade catdlica de Bauru.

A Igreja quer, na pratica, continuar utilizando os meios para a divulgacdo da
fé. Por outro lado, a postura da midia generalista em relagdo a comunicagao re-
ligiosa precisa mudar por parte de padres, bispos e lideres. Sendo assim, assumir
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uma producao e a legitimagao da existéncia da midia institucional, caso da Igreja
Catodlica, é considerado uma tarefa importante para a Instrucdo Pastoral Com-
munio et Progressio, que reafirma a necessidade de usar, quanto possivel, os
meios de comunicagdo social para apresentar a mensagem cristd, de um modo
mais interessante e eficaz, encarnando-a no estilo préprio de cada um destes
meios. Ainda assim, a Instrucdo Pastoral é clara ao dizer que a Igreja precisa
estar aberto para dialogar com o mundo, com todas as ragas e culturas; sé assim
continuara sendo a “boa nova”, o que traduziriamos em “boa noticia”.

A Revista Conversa traz temas relativos a cidadania como valor humano, so-
cial e cristdo. Além de tracar o perfil editorial em valores, as pautas contribuem
como construcdo da imagem da Igreja Catdlica na sociedade brasileira, com-
prometida com a “verdade”, caracteristicas da comunica¢do e do jornalismo
catdlico, inspiradas principalmente, na Commnuio et Progressio e Aetatis Novae.
A execucgdo de novos produtos de comunicagao social na Igreja, e especificada-
mente na Diocese de Bauru nos meios sociais, tdo defendida pela Igreja exige,
no entanto, a competéncia profissional a exemplo desta pesquisa, abertura a
tematicas e fontes mais ousadas e o exercicio do didlogo mais efetivo, ainda que
isso implique num certo confronto.

*A revista Conversa veiculou de 2010 a 2013, sendo extinsta por decisGo do bispo e
do assessor da Pastoral da Comunicagdo.
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Ja é uma realidade a atuagao de jornalistas que
exercem atividade profissional de comunicagao
eclesial midiatica, neste caso, em dioceses da
[greja Catdlica no Brasil. O mercado de trabalho
de jornalismo nao mais se restringe, arenas, as
midias convencionais como redagdes de jornais
impressos, emissoras de TV e radio.
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S

0 jornalista de religiao:

Aidentidade e carreira (mercado)? de jornalista passam por transformagdes.
Essa realidade pode ser confirmada pelos diferentes papéis assumidos pelos
profissionais jornalistas. Entre os anos de 1980 e 1990, o mercado de trabalho
para jornalistas se restringia apenas as midias convencionais como jornais im-
pressos, emissoras de TV e radio. Essa expansdo do jornalismo, conforme de-
screve Traquina (2005), tem inicio no século XIX paralela ao desenvolvimento
da imprensa, conquistando outros espacos na sociedade, a partir do surgimento
destes novos meios de comunicagao social, no século XX.

Diante deste cendrio de mudancgas, a pergunta é: como se configura a identi-
dade do jornalista que atua em midias ndo tradicionais? Essa problematica esta
diretamente associada ao estatuto profissional, que “remete a mecanismos
globais de acesso, ascensdo, estagnacdo, mudanca ou exclusdo dos praticantes
do jornalismo” (PEREIRA, 2012, p. 82).

Por outro lado, verifica-se que a midia tradicional ndo tem sido capaz de
representar a complexidade do mundo contemporaneo ou, talvez, seja este o
momento de reinventar a identidade profissional dos jornalistas e seu lugar de
atuacdo. No contexto atual, no qual a pratica jornalistica comeca a ser exercida
em diferentes lugares, fora das redagdes tradicionais, como no caso do ‘jornal-
ismo de sacristia’, ou seja, nas igrejas. Conforme observa Renault (2012), trata-
se do segmento ‘extrarredagao’, composto por “um grupo significativo formado
por empresas e organizacGes publicas, privadas e do terceiro setor [...]” (Ibid.,
p. 108).

O encaminhamento deste estudo reveste-se, necessariamente, de uma
abordagem contextual da atividade de jornalismo (Travancas, 1992). Parte-se do
principio de que as mudancas na atividade profissional (Bourdieu, 2000) estdo
diretamente associadas a construcdo da identidade e do estatuto do jornalista.
A principal técnica para a coleta de dados foi o uso das entrevistas semiestru-
turadas.

O corpus de analise é constituido de entrevistas semiestruturadas realizadas

1 Titulo original do artigo: O jornalista de religido: rompendo paradigmas da comunicac¢do eclesial midiatica,
apresentado em 2017, no Secomunica da UCB/DF.

2 Novo conceito de carreira para o século XXI definido por Hall, a partir de caracteristicas de sucesso psicologi-
co, aprendizagem continua, novas fontes de desenvolvimento e novo perfil de sucesso.
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com dois jornalistas, um homem e uma mulher. Ele atua na arquidiocese de
Maringa (PR) e ela, na diocese de Sdo José dos Campos (SP). Ambos tém mais de
sete anos de profissdo, na drea do jornalismo eclesial que possui uma histdria de
menos de quinze anos.

A preocupacao deste estudo ndo é discutir a natureza do oficio do jornalista
gue atua nas igrejas. A problematica da investigacdo como ja descrita, consiste
em compreender como ocorre o processo de construgao da identidade profis-
sional do jornalista que atua em institui¢cdes religiosas e como esses atores ne-
gociam seus estatutos e se veem nestes dois mundos sociais: o ‘mundo do jor-
nalismo’ e o ‘mundo da religido’.

Mercados ndo tradicionais: a Igreja

O conceito de empresa jornalistica mudou nas ultimas décadas. “O que se vé
hoje é um mesmo profissional exercendo multiplas fungdes, o jornalista multi-
midia”, que produz dentro dos padrdes da convergéncia das midias (RENAULT,
2013, p. 34). E neste cenario indefinido do mercado profissional, que o jornalista
se sente desafiado a encontrar novos espacos de trabalho. Um exemplo é o que
aconteceu no final dos anos 70, quando o Brasil foi cenario para o surgimento
do fenémeno da comunicacdo eclesial, que vem acompanhado com a cria¢do da
Unido Crista Brasileira de Comunicag¢do Social (UCBC)3. De acordo com Medina e
Melo (1976), a instituicdo reunia pesquisadores e profissionais que atuavam em
entidades/empresas de comunicac¢do religiosa/eclesial.

Quase quatro décadas depois, a propria Igreja no Brasil reconhece a atuacgdo
de jornalistas nos organismos, pastorais, associacdes e movimentos ligados ao
catolicismo. Em Documentos oficiais da Conferéncia dos Bispos no Brasil, orien-
ta-se que “[...] no ambito nacional, regional e diocesano, a Igreja precisa contar
com uma estrutura de assessoria de imprensa qualificada. Deve ser gerida por
um profissional da drea, com capacidade de relagdes com a imprensa” (CNBB,
2014, item. 266).

Frente a esse cenario, as igrejas também se tornam espacgo para o exercicio
da atividade de jornalismo. O fato é que jornalistas recém-formados e outros
com maior tempo de carreira estdo sendo contratados pelas igrejas para o ger-
enciamento da comunicagdo eclesial institucional. A concepcdo geral é que o
estudante de jornalismo ao se formar possa atuar em veiculos de comunicagdo
tradicionais, porém ndo em igrejas. A hipdtese de atuar como ‘jornalista de re-
ligido’ ainda é descartada ou vista com pré-conceito pela categoria. Reafirma-se
constantemente a “a ideia do jornalista com uma fungdo social, com um com-
promisso. Sua vida e sua atividade ndao podem ser desvinculadas do processo
social” (Travancas, 2013, p. 11) e seu compromisso é com a noticia.

Mas, como observa Bourdieu (2000), existe por detras desses fatores basicos
da identidade do profissional, outro elemento de suma importancia, o qual ele

3 A entidade foi criada em 1969 e ganhou notoriedade, nos anos 70 e 80, pelo combate a lei de segurancga
nacional que previa o controle da midia pelo governo, assim como pelo Projeto de Leitura Critica da Comu-
nicagdo e pelos Congressos Brasileiros de Comunicagdo Social.
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chama de “valor simbdlico”. Por outro lado, para Fidalgo (2005, p.2) “a dificul-
dade de fixacdo clara dos limites da atividade dos jornalistas enquanto profis-
sionais vai de par com a dificuldade de defini¢ao clara da atividade em si: o jor-
nalismo”. O advento da internet modificou a forma como os jornalistas exercem
a profissdo e provocou a crise de identidade profissional.

Ainda, nesta perspectiva, Bourdieu compreende que o processo de con-
strucdo identitaria do jornalista passa por diferentes fases de sua vida, como
também pelas crencas incutidas, valores (ideologias), costumes e papéis desem-
penhados. Essa relacdo individuo e sociedade, pode contribuir para o entendi-
mento do préprio “mundo social” em que se da a pratica profissional desses
‘jornalistas de religido’.

Sobre o conceito de ‘mundo social’, recorre-se aos estudos de Pereira (2011),
nos quais o autor adota esse conceito para explicar as caracteristicas de um mun-
do dos jornalistas, a partir da interagao, envolvendo diferentes espagos, domini-
os e atores. “O mundo social consiste em uma rede de pessoas envolvidas na
realizacdao de uma atividade cooperativa” (lbid., p.33). Pode-se dizer que esses
jornalistas estdo em dois mundos sociais, conforme exemplificado na figura 1:

FIGURA 1

Cruzamento dos Mundoes Sociais

Mundo do Mundo da
jornalismo religido

Fonte: modelo elaborado pelo autor, 2016

Entre esses dois mundos sociais ocorre a troca de valores e ideologias. Tanto
a religido busca influenciar o mundo do jornalismo, assim como o que se produz
no ambiente jornalistico acaba tendo repercussdo no universo eclesial, como
as noticias, informacdes, denlncias, investigacdes etc. Parte-se da definicdo de
gue “[...] as ideologias, por oposi¢cdo ao mito, produto coletivo e coletivamente
apropriado, servem interesses particulares que tendem a apresentar como in-
teresses universais, comuns ao conjunto do grupo” (BOURDIEU, 2000, p. 10).
Essa troca de valores entre os ‘mundos sociais’ nos permite compreender que a
gestdo de estatutos e gestdo de valores (ideologias) acaba contribuindo na for-
macdo da identidade profissional do ‘jornalista de religido’.

Muitas vezes os valores do jornalismo como o carater da verdade e da ética,
sdo reforcados pelas morais da Igreja, a partir do comportamento cristdo coer-
ente, honesto e ético. O reconhecimento do profissional pela comunidade (a Ig-
reja), também acaba sendo um elemento da relagdo do jornalista com o mundo
social onde transita. Ou seja, além de possuir valores coerentes entre a pratica
jornalistica e a vida de fé, o jornalista passa pela aprovacdo dos membros da
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Igreja, sejam eles os bispos, padres ou fiéis. Muitas vezes, a postura religiosa é
tdo valorizada quanto a propria atuacgdo profissional.

Observamos que esse jornalista que atua na Igreja, ndo é um mero provedor
de conteldos religiosos, sem o conhecimento e comprometimento com con-
digdes basicas do jornalismo. Mesmo que ndo estejam envolvidos totalmente
com o jornalismo convencional e com a rotina frenética de redagdes, esses
profissionais lidam com quest&es idénticas aos demais jornalistas que estdo no
mercado convencional, ao terem que apurar uma pauta, entrevistar fontes para
matérias, produzir reportagens e noticias. Ainda, que o conteldo produzido seja
direcionado a um publico especifico - neste caso, os fiéis da Igreja, os jornalistas
de religiGes apoiam-se nas praticas e técnicas do jornalismo durante a execugao
das atividades nas dioceses.

O jornalista ja ndo apenas produz noticias factuais, reportagens e apura infor-
macoes. Ele estd inserido em diferentes realidades no espaco social, transitando
em contextos diversos, como no caso de igrejas, instituicdes, ONGs etc. A rotina
do jornalista vive uma fase hibrida das fun¢des exercidas e locais de trabalho,
“cuja identidade parece menos estratificada e estavel que no passado, através
de produtos cujos codigos estdo mais turvos, mais movedigos e sem contornos
definidos” (ADGHIRNI, 2008 apud ADGHIRNI, 2012, p. 69). Os novos setores de
atuagdo profissional estdo emergindo juntamente com as demandas de mer-
cado e, com isso, percebe-se uma problematica na construgao da identidade dos
jornalistas. A cultura mididtica, descrita por Jenkins (2009), tem contribuido para
a reconfiguracdo da identidade do jornalista ou convergéncia de modos.

A identidade do jornalista de religidao

As transformacgGes no mundo do trabalho do jornalista merecem um olhar
mais atento, para melhor compreensdao dos novos perfis profissionais que tém
surgido no jornalismo brasileiro. Essas modifica¢cdes “sugerem a necessidade de
se investigar as mudancas que afetam a identidade profissional dos jornalistas, os
novos perfis que surgem em decorréncia desse processo” (ADGHIRNI, 2012, p. 75).

Estudos mostram o desaparecimento de uma série de fungdes do cenario
das rotinas produtivas dos jornalistas. O local de trabalho também mudou, as
redacBes encolheram, o modelo de producdo vem se modificando, com a cri-
acdo de novas técnicas e tecnologias.

O jornalista estd trabalhando em diferentes lugares, ndo apenas em emisso-
ras de TV e radio, nas assessorias de imprensa e redagdes de jornais e revistas.
Figaro (2013) constata que outras dreas de atuacdo estdo surgindo, pela defesa
e sobrevivéncia do jornalista. Sdo resultados da competitividade no mercado de
trabalho, mas também por conta das mudancas na identidade e perfil do profis-
sional, sua relagdo com o trabalho e com o jornalismo.

A turbuléncia verificada no espacgo da identidade profissional pode ser interpretada
pelo critério de mutagdo social, uma transformacdo de perfis e espagos profissionais
provocadas por conjunturas sécio, econdmicas e culturais (FIGARO, 2013, p. 75).
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Neste contexto de transformacdes é que se observa a formatacdo de um
novo ambiente profissional: ‘o jornalismo de religido’, onde esta inserido o ‘co-
municador catélico’, definido pelo Diretério de Comunicacdo da Igreja no Brasil
da CNBB, como sendo

o profissional habilitado com formac¢do académica que desempenha fungdes
em atividade de comunicacdo dentro de instituicGes catdlicas como dioceses,
organismos. E responsavel pela elaboracdo e transmissdo de mensagens para
um publico religioso especifico (CNBB, p. 182).

Na dissertacdo de mestrado, em que tratei da ‘Comunica¢do midiatica nas Ar-
quidioceses do Brasil’ (2013)*, foi possivel constatar o aumento na contratagdo
de jornalistas por parte da Igreja Catdlica, como também o uso das midias digi-
tais para a divulgacdo de conteudos informativos de cunho religioso.

Mas, o que podemos dizer sobre essa inser¢do de jornalistas em instituicdes
religiosas? Na visdo de Ruellan (2006), estdo nascendo outras praticas profis-
sionais de jornalismo, que incidem sobre o perfil e a identidade do jornalista.
O reconhecimento do espaco profissional e de outros mercados passa pela
aprovacao da coletividade e a prdpria capacidade da atividade em definir um
novo territério. No mundo dos jornalistas, retomando o conceito de ‘mundo
social’, compreende-se que “a participacdao dos individuos ndo depende de um
pertencimento institucional. Ela esta associada apenas as formas convencionais
de atuar na realizagdo dessa atividade” (PEREIRA, 2011, p. 33).

O formato de atuacdo de ‘jornalistas de religido’ pode ser identificado em
estatisticas como a RAIS®, por representar um universo que vem crescendo no
Brasil, que é a prestacao de servigos terceirizados, incluindo também a atividade
profissional de jornalismo. Nas dioceses, por exemplo, essa realidade de con-
tratacdo de mao de obra profissional, sem vinculo empregaticio, vem crescendo
significativamente.

Dados extraidos da RAIS confirmam que a grande maioria dos jornalistas de-
sempenha atividades diferentes das dreas comuns, como em reda¢des ou em-
presas de jornalismo. Lima (2009) constatou que em 2002, havia no Brasil 20.961
jornalistas trabalhando em empregos formais, com registro em carteira. Desse
total, 36,4% dos profissionais trabalham em jornalismo impresso (jornais, revis-
tas e agéncias de noticias). Porém, um dado que chama atengdo é que quase a
metade desses profissionais - sendo 42,87%, trabalham nos setores chamados
de ‘extra-redacdo’ (empresas ndo jornalisticas, assessorias de imprensa, setor
publico, universidades, empresas publicas, empresas de economia mista, enti-
dades de classe, instituicdes e ONGs, entre outros).

Essa realidade da atuacdo do jornalista em midias ndo tradicionais vem cre-
scendo, como confirmado pelos estudos de Renault (2012). Essa reconfiguragdo
do exercicio da profissdo ocorre por uma necessidade de manifestacdo dessas
entidades, que nao se veem representada pela midia tradicional. Sdo grupos

4 PIRES, Paulo V.G. Igreja Virtual: Comunicar para Transcender. S3o Paulo: Joarte, 2014.

> Relagdo Anual de Informagdes Sociais do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE)..
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como “[...] movimentos sociais, partidos politicos, instituicdes religiosas, grupos
culturais e movimentos diversos”, que se apropriam dos meios de comunicagdo
mididticos, como a internet, para tentar “influenciar a sociedade”. (Ibid. p. 108).
O interesse da Igreja no Brasil em contratar jornalistas para atuar nas dioceses
pode ser justificado a partir dessas constatacdes.

Conforme observado, a partir dos dados da pesquisa, quase a metade dos
jornalistas possui atividades extras, incluindo a prestacdo de servigos de jornal-
ismo para entidades diversas. Portanto, ndo hd espaco para todos os jornalistas
no mercado tradicional. Esses dados reforcam os resultados de outros estudos
que realizei entre 2010 e 2013 sobre a atividade profissional dos jornalistas das
dioceses no Brasil. Constamos, ao longo desse periodo, um crescimento expres-
sivo do numero de profissionais que trabalham com jornalismo em instituicGes
religiosas no pais, com diploma universitario.

Jornalismo eclesial: um novo mercado

No contexto da comunicacdo religiosa, um fato relevante que permeia a tra-
jetdria da imprensa eclesial, tem sido a atuagdo de profissionais jornalistas em
veiculos institucionais da Igreja Catdlica. No Brasil, vem crescendo ndo apenas o
numero de jornalistas contratados nas dioceses e arquidioceses , fixadas em 18
regionais, em um total de 272 circunscri¢Ges eclesiasticas, ou seja, as filiais da
Igreja no pais. Outra constatacao, refere-se ao nimero de produtos impressos
(jornais, revistas, boletins e informativos paroquiais) que circulam mensalmente
nas igrejas e comunidades.

Em levantamento realizado no periodo de junho de 2013 a junho de 2014,
observamos nimero expressivo de jornais de cunho informativo/religioso. Du-
rante um ano, foram recebidos pela Assessoria de Imprensa da CNBB, 744 exem-
plares, em média 60 numeros por més. Desse total, desconsiderando os titulos
repetidos, chegou-se a um nimero aproximado de 323 impressos catdlicos, que
estdo circulando pelo Brasil.

Esses dados reforcam a presente investigacdo, uma vez que grande parte
dos jornais cadastrados sdo editados e assinados por jornalistas catélicos. Em
relacdo aos veiculos de comunicagao ligados as dioceses, sdo esses 0s numeros
de 2013: jornal impresso (21), radio ou TV (18), sites (29), revista (16), redes
sociais (19). Esses dados sdo baseados nas respostas de 30 jornalistas e repre-
sentam uma média do numero de veiculos de comunicagdo que predominam
nas dioceses do Brasil.

Outro fator relevante, diz respeito a propria pratica religiosa (confissdo ou
credo religiosos) do jornalista, podendo somar ao interesse do profissional em
atuar em institui¢des religiosas, um mercado ainda visto com certo preconceito
pela categoria. Pesquisa sobre o “Perfil do jornalista brasileiro” (MICK; LIMA,
2013) — apresenta dados que contribuem na reflexao desta hipdtese. Dos 2.731
jornalistas entrevistados pelo estudo, 1.403 (51,4%) responderam possuir uma
religido, contra 1.095 (40,1%), que ndo praticam. Desse total, 233 (8,5%), dis-
seram ser ateu/ateia. No detalhamento da pesquisa, foi constatada, ainda, a de-
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nominacgao religiosa em que o jornalista participa. A grande maioria assinalou
a opcdo da Igreja Catdlica Apostélica Romana — 677 (48,3%) e religido Espirita
—317 (22,6%).

Tais caracteristicas de religido também acabam incidindo na construcdo da
identidade do jornalista e devem ser consideradas nos estudos que tratam da
atividade e mercado profissional do jornalismo. Como afirma Bourdieu (2000,
pp. 14-15), “na prépria estrutura do campo se produz e se reproduz a crenga”.
Aqui, o conceito de crenga empregado refere-se ao poder simbdlico e ideologias
dos sujeitos, a partir da visdo de mundo e da agdo sobre o mundo.

Histdrias de vida: profissao e vocagao

Para compreendermos como se da o processo de construcdo da identidade
dos jornalistas que atuam em instituicOes religiosas, analisamos essa trajetdria
de dois profissionais pelo viés do Método da Histéria de Vida (Heinz & Kruger,
2001). Sabe-se que a identidade pessoal e profissional é referendada pela identi-
dade social/histérica de cada sujeito, a partir de sua trajetdria de vida.

Conversamos com dois jornalistas que trabalham ha mais de sete anos na
Igreja Catdlica no Brasil e que exercem a atividade em grandes estados do Brasil,
como Sao Paulo e Parand. Conversei com a assessora de imprensa da diocese de
S3o José dos Campos (SP), Ana Lucia Zombardi, e com o assessor de imprensa
da arquidiocese de Maringa (PR), Everton Barbosa. Também foram eles os pre-
cursores na implantacdo da atividade de jornalismo nestas dioceses. Ana e o
Everton possuem histdrias, interessantes, sobre a aproximacio do jornalismo
com a religido. Abaixo, descrevo trechos das entrevistas:

Ana Lucia: sou formada em jornalismo hda 20 anos, casada, mde de dois filhos e
catdlica. Nunca pensei em trabalhar na Igreja como jornalista. Aos 18 anos, eu ja
escrevia para um jornal da minha cidade, o que me motivou a cursar a faculdade
de comunicacdo. Ser jornalista ndo era um sonho de crian¢a, mas acabou tornan-
do uma realidade em minha vida. Trabalhei em redac¢des de jornais, assessorias e
na prefeitura municipal de S3o José dos Campos. A aproximagdo com a atividade
pastoral de comunicac¢do na Igreja foi um passo para eu iniciar um trabalho profis-
sional na institui¢do. Estou na fungdo de assessora de imprensa da diocese de Sdo
José dos Campos hd 10 anos. (ZOMBARDI. Entrevista ao autor, 2014)

Durante a entrevista, Ana Llcia disse que “estar a servico da igreja e ter a
oportunidade de evangelizar através do trabalho” é sua principal motivagao.
Mesmo recebendo um saldrio baixo, ndo tendo as melhores condi¢Ges de tra-
balho, acimulos de fungdes, trabalhar aos finais de semana e feriados religiosos,
ela expressao sua motivagdo: “O que me impulsiona realmente é estar a servico
do Evangelho. Anunciar aquilo que acredito”. O trabalho é visto pela jornalista
como uma ‘missao’.

Quando a questionei se estd feliz fazendo o que faz, mesmo ganhando pou-
co, respondeu rapidamente: “Para mim é um privilégio exercer a minha profis-
sdo aliada a minha fé”. Por varias vezes, usou a expressao: “me sinto realizada”.
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Estando em um ambiente quase, em sua totalidade, masculino (padres, bispos),
ela revelou ja ter sofrido preconceitos. Ndo costuma “enfrentar” e busca ser
“discreta”, “tranquila” no relacionamento com seus superiores e com o bispo.
Ela reconhece a qualidade de seu trabalho, a importancia do que produz. Mas,
ainda, acredita faltar na Igreja o reconhecimento e valorizagdo dos profissionais
jornalistas que atuam nas dioceses.

Por outro lado, o jornalista paranaense, Everton, tem uma histéria com fatos
semelhantes a de Ana Lucia. Mas, ambos vieram do mercado tradicional para

iniciar suas trajetdrias no jornalismo religioso.

Everton: Estou formado em jornalismo ha 10 anos, casado e catdlico praticante.
Ainda ndo tenho filhos. Desde crianga eu sonhava em ser padre, era um moleque
confuso. Ao concluir o ensino médio decidi cursar administragdo, depois que passei
no vestibular da Universidade Estadual de Maringa (UEM). Mas, acabei deixando o
curso logo no inicio e fui para o jornalismo. Quando me formei, fui contratado pela
radio CBN de Maringa. Durante minha atuagdo na emissora, recebi trés prémios de
jornalismo, o do SENAI, SEBRAE e o Prémio Airton Senna. Minha atuacdo na radio
favoreceu minha aproximagdo com o arcebispo de Maringa, Dom Anuar Battisti. Foi
quando ele disse que estava precisando de um assessor de imprensa e fez o convite
para eu trabalhar na comunicagdo na arquidiocese. Entdo resolvi deixar a CBN (BAR-
BOSA. Entrevista ao autor, 2014).

Mas, para Everton, a decisdo de trabalhar para a Igreja n3o foi dificil: “O de-
sejo de estar com as coisas de Deus, falou mais alto. Hoje, vivo a minha profissdo
como uma vocac¢do”. O sonho de crianca parece ter sido concretizado de outra
forma, quando se refere ao jornalismo como um “sacerddcio”. Ao longo da en-
trevista, sempre com uma expressao de felicidade e com a seguinte afirmacao:
“Na Igreja é onde eu me realizo”. Disse que nado ter dividas sobre sua escolha de
trabalhar para a Igreja. Diferente das condi¢des de trabalho de Ana Lucia, o Ever-
ton revelou ganhar o piso de jornalista, possuir os beneficios que tém direito e
ser respeitado pelas liderancgas eclesiais: “Tenho a confianca do arcebispo como
se eu fosse um padre”.

Diante das mudancas na identidade profissional do jornalista, ele ndo se vé
apenas como um jornalista da Igreja. Acredita ser um “profissional-missionario”,
nao sendo possivel, na sua visdo, exercer a atividade na Igreja sem um envolvi-
mento “espiritual e pastoral”.

Apesar das semelhancas nas histérias dos entrevistados, existem algumas
diferencas pontuais na formacdo da identidade do jornalista de religido. Em am-
bas as falas, sdo reforcados os valores simbdlicos (fé), aliados ao exercicio do
jornalismo na Igreja. Bourdieu (2000, p. 9) diz que esse “poder simbdlico é um
poder de construcao da realidade que tende a estabelecer uma ordem gnose-
oldgica: o sentido imediato de mundo [...]”. O papel que o jornalista de religido
acreditar desempenhar, esta diretamente relacionado ao seu comprometimen-
to com os ensinamentos da religido catdlica. Eles produzem jornalismo sob o
viés da “Boa Nova”, ou seja, da boa noticia. A jornalista, Ana Lucia, foi clara ao
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dizer que é um privilégio para ela exercer a profissao “aliada” com a fé. Portanto,
acreditam que sdo jornalistas com uma missdo transcendente, que ultrapassa a
condicdo de apenas produtores de conteldos noticiosos. O que desejam mesmo
é contribuir para “salvagdo das pessoas”.

Legitimagdao nos mundos sociais

Diante da reconfiguragdo do cendrio de atuacdo profissional, percebemos
gue o processo de construcao da identidade do jornalista que atua em institu-
icGes religiosas, no caso a Igreja Catdlica, também passa pela maneira como esse
profissional de instituicao religiosa negocia seu estatuto (dialoga) com os jornal-
istas de midias tradicionais. Existe uma cooperacdo entre eles, principalmente
guando os jornalistas recorrem aos jornalistas das dioceses para sanar duvidas
de pautas que envolvem assuntos da Igreja. Nasce ai, o inicio do processo de
legitimacdo da atividade do jornalismo religioso nos mundos sociais.

Ana Lucia e Everton disseram ter uma boa relacio de credibilidade com os
colegas de profissdo que trabalham em veiculos tradicionais e ndo se sentem
menosprezados. A jornalista diz manter contato com outros jornalistas de difer-
entes veiculos, para trocar pautas, indicar fontes para entrevistas e realizagdo de
parcerias. Ndo se sente inferior ou melhor que os demais colegas jornalistas do
mercado tradicional e tem ‘orgulho’ do que faz.

A aproximacdo entre os profissionais de universos diferentes (religioso e la-
ico) vem contribuindo para a legitimagdo da profissdo do jornalista de religido.
Isso é resultado da relagcdo e ajuda mutua entre os jornalistas da igreja e os jor-
nalistas de veiculos tradicionais, além da aceitagdo de “novos jornalismos” pelo
préprio grupo.

Essa modificagcdo dos setores de atividade do jornalismo vista por Ruellan
(2006), resultam na fragmentacdo da identidade do jornalista e na constitu-
icdo de outros segmentos para o exercicio da atividade; como no caso da Igreja
Catdlica. Porém, na visdo de Everton, “a Igreja ndo pode se tornar um depdsito
para jornalistas que nao deram certo na profissao”.

Portanto, a trajetdria hibrida entre a atuacdo profissional e pratica de fé, vem
reforcar a Teoria Social Praxioldgica bourdieusiana de que as estruturas de per-
sonalidade/identidade de quaisquer agentes individuais sdo substancialmente
moldadas pela trajetdria de vida percorrida, nos contextos sdcio-histéricos es-
pecificos. Sendo assim, estamos diante de jornalistas com identidades constitui-
das, principalmente, por valores simbdlicos e de crenca.

Consideragées

De maneira timida, esse reconhecimento e legitimac¢do da atividade profis-
sional do jornalista de religido vém ocorrendo, tendo em vista a necessidade
de novos mercados para empregar os jornalistas recém-formados e aqueles
desempregados. Esses mercados nao tradicionais, a partir do entendimento
de Bourdieu (1997), é considerado espacgo relativamente auténomo, que se
estrutura por jogos de rivalidades e depende da adesdo dos participantes. “As
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mudancas no perfil do mercado de trabalho sugerem possiveis transformacgées
na ideologia que define a profissdo” (BOURDIEU, 1997 apud PEREIRA, MOURA,
ADGHIRNI, 2012, pp. 69-70).

A identidade do jornalista passa por transformacdes e, assim como a for-
matacdo/desenvolvimento do estatuto desses profissionais. Esse fato &, ainda,
mais instigante quando se trata de jornalistas que atuam em instituicbes de
carater religioso. “Ou seja, se a pratica dos jornalistas comeca a ser desenvolvida
majoritariamente fora das redac¢Oes tradicionais, é preciso se questionar que
tipo de definicdo pode legitimar a profissdo quando exercida em outras con-
digbes” (Ibid., 2012, p. 70).

A compreensdo do processo de construcdo da identidade do ‘jornalista de
religido’ abre uma nova discussdao acerca dos papéis e da atuacdo do jornalista
em mercados nao tradicionais, como no caso de jornalistas que atuam nas insti-
tuicBes religiosas, com foco na legitimagao da profissdo nesses locais.

Portanto, os resultados apontam uma segmentacdo do jornalismo, que re-
sulta na fragmentacdo da identidade do jornalista e na constituicdo de outros
segmentos para o exercicio da atividade; desafiando uma compreensao acerca
dessa realidade, por parte dos estudos da sociologia profissional do jornalismo.
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Existe um comportamento comunicativo do individuo
na estrutura da sociedade midiatica, mas também
um cendrio de tensao existente entre os campos
religioso e mididtico. O “sentimento de culpa™

e a “necessidade de didlogo” podem estar
contribuindo para uma maior expPosicao nhas redes
sociais. O uso da internet pode ser uma forma de
experiéncia cultural entre emissores/receptores, a
partir dos habitos e atitudes

nas interfaces da midia e religiao.
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6

Confissao digital na idade midia:

O que leva alguém a relatar seus pecados a outras pessoas na internet? Hoje,
a chamada “Confissdo Digital” ja pode ser considerada uma realidade dentro
do mundo cibernético. A presente pesquisa se concentra na tentativa de com-
preender o comportamento comunicativo do individuo na estrutura da socie-
dade midiatica, a partir de um olhar sobre o cendrio de tensao existente entre os
campos religioso e mididtico. Este é um estudo de caso do site Confessar.com.br,
criado em 2008, por anénimos, com o objetivo de ser um espaco aberto, onde
0s usuarios, que ndo sao identificados, podem postar e compartilhar com outros
adeptos, os erros pessoais cometidos.

Como define MUNIZ SODRE (1990), o mundo atual pode ser visto como uma
era da “ldade Midia”. Desta forma, a internet é considerada um espaco de novas
possibilidades, nas relagdes de géneros culturais, religiosos, tecnoldgicos e so-
ciais. O site, em analise, oferece um layout simples, categoriza os tipos de peca-
dos, separa-os por meses/ano e, estd em confluéncia com outras midias como
facebook e twitter. HENRY JENKIS (2009) caracteriza essa realidade como um
processo que flui de uma “Cultura Participativa”, onde o sujeito ndo s6 apenas é
um consumidor de midias, mas produtor de conteldos e interactante com out-
ros individuos no espaco virtual.

Diferente da pratica da Igreja Catdlica, na Confissdao Digital ndo existe uma
absolvicdo dos pecados, por um padre. Neste caso, os préprios usudrios se au-
to-ajudam, em uma espécie de “orientacdo digital comunitaria”, prépria de um
contexto religioso imerso na soliddo da vida online. Com base nos estudos de
Midia e Religido, busca-se uma compreensdo acerca da influéncia da cultura
religiosa no processo comunicativo mididtico, na preocupacdo de investigar a
construcdo da cultura mediada pelos géneros, baseada no paralelo do sujeito
passivo e ativo, na virtualidade.

O que se percebe, inicialmente, é que de forma confessional ou ndo, a cultura
religiosa é um fator, ainda, determinante na vida das pessoas. A exemplo deste
estudo, o “sentimento de culpa” préprio da religido e a “necessidade de dialo-
go”, tém levado as pessoas a uma exposi¢ao nas redes sociais. Este estudo, uti-
liza o método quantitativo e os estudos fenomenolégicos de G. Van der Leeww

Titulo original do artigo: Pecados (Des)virtualizados: A cultura de género compartilhada na idade midia,
apresentado no 8o. Interprogramas de Mestrado em Comunicagdo da Faculdade Casper Libero, 2012.
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(1933). Tem-se como escopo indagar acerca do uso da internet como forma de
experiéncia cultural entre emissores/receptores, a partir dos habitos e atitudes
nas interfaces da midia e religido. O estudo ndo pretende terminar aqui, mas
abrir novas vertentes de pesquisa que possam colaborar para o aprofundamen-
to da tematica. Que seja o inicio de um didlogo tdo necessario no contexto das
angustias existenciais do ser humano que diante das possibilidades oferecidas
pela virtualidade, tem deixado de viver o mundo real, por medo e preconceitos
da atual sociedade, para aventurar-se em um universo vazio de sentimentos e
recheado de pseudo-verdades.

DO CONFESSIONARIO A TELA DO COMPUTADOR

A histdria relata que os confessionarios eram chamados de “casinha do pa-
dre”, pois ali os sacerdotes passavam horas, sentados, atendendo os fiéis que
iam se confessar seus “pecados”. Ndo diferente desta interpretacdo, o confes-
siondrio, um lugar fechado e pequeno utilizado até hoje para o Sacramento da
Confissdo?, foi criado no periodo Barroco que compreendeu o século XVI e mea-
dos do século XVIII —iniciado na Italia e, em seguida, chegou aos paises catdlicos
da Europa e da América. Os pequenos estantes e com estruturas semelhantes
também sdo, atualmente, utilizados pelas Igrejas Anglicana e Luterana. Conta-se
gue havia uma orientagdo as pessoas que caminhassem perto do confessionario:
cobrir as orelhas com a mao, pois ali era um lugar de muito respeito e santidade.

A pratica da confissdo, ou o ato de confessar (contar algo em segredo) é co-
mum em muitos trechos da Biblia, onde o préprio Jesus desenvolve essa dinami-
ca de ouvir as pessoas e conceder-lhes o perdao dos pecados. O episddio nar-
rado pelo evangelista Lucas, no capitulo 7, apresenta uma cena em que uma
mulher conhecida como pecadora na cidade soube que Jesus estava na casa de
um fariseu e, entdo, vai ao encontro Dele. Descreve Sdo Lucas: “Ela trouxe um
frasco de alabastro com perfume e ficando por detrds, chorava aos pés de Jesus;
com lagrimas comecou a banhar-lhe os pés, enxugava-os com os cabelos, cobria-
os de beijos e os ungia com o perfume” (BIBLIA CATOLICA, 1996, p. 1356).

A cena descrita pelo evangelista Lucas vem confirmar que desde entdo, o ser
humano sempre teve essa necessidade de colocar para fora suas inquietagdes.
A postura amorosa e acolhedora assumida por Jesus revela o sentido da confis-
sdo: acolher sem julgar ou condenar. Hoje, infelizmente o que se percebe é uma
reafirmacdo cada vez mais constante da indiferenga para com o outro. Ja ndo
se pratica a ato de ouvir ou mesmo o habito do aconselhamento. Ndo neces-
sariamente, a confissdo esta ligada somente a uma dimensdo religiosa. Entre
amigos, casais e na familia também acontecem os desabafos, onde encontra-se
ali, ou pelo menos deveria encontrar, um ombro que acolhe e ama, sem julgar.

2 Fonte Wikipedia: a confissdo, reconciliagdo, sacramento da peniténcia ou sacramento do perddo é um sac-

ramento que envolve a remissdo de pecados perante um padre (presbitero) ou bispo que neste momento
atua em nome de Cristo, e o recebimento do perddo divino das faltas confessadas e de uma peniténcia
(reparacdo de danos causados pelo pecado). E praticado na Igreja Catdlica, na Igreja Ortodoxa e em algumas
comunidades religiosas da Igreja Anglicana. < Acessado em: 29 de set de 2012 >.
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Acreditamos, de acordo com observac¢des preliminares, que para aqueles
gue procuram e encontram o site Confessar.com é essa sensagdo que se tem:
um espaco onde se pode falar sem julgamentos prévios, ndo ha preconceitos,
onde todos sdo iguais e ndo se pode fazer condenagbes com base nos preceitos
religiosos. Ali todos se encontram em mesma situacao, a de “pecadores” ou no
minimo, se avaliarmos apenas o espaco, como um lugar onde é possivel contar
as angustias e dividir as culpas. O que estd em jogo, acreditamos, é a vida de
muitas pessoas que, nas paginas do site, relatam seus “pecados” que, muitas
vezes, estdo carregados de um sentimento de culpa e que ao mesmo tempo,
guerem receber um aconselhamento, para sentirem-se aliviadas. O que vale é o
seguinte ditado: “atire a primeira pedra quem nao tiver nenhum pecado”.

A Confissao Digital

O Confessar.com.br possui uma estrutura simples e limpa, sem muitas
referéncias que dé a entender que seja um espaco de cunho religioso. Talvez a
proposta seja justamente a de nao fazer alusdo a qualquer religido. Porém, no
cabecalho existe a figura de um jovem, em uma atitude de confissdo com uma
pessoa que, aparentemente, e pelas vestes, representa um padre. Ao centro do
cabecalho da pagina, vem a seguinte explicacdo do que seria uma confissdo: Em
latim: “confessare” = Declarar o que se fez ou que se pensa; dizer os pecados ou
erros a um confessor; declarar-se, reconhecer-se. E logo abaixo vem o convite:
Quando vocé se confessou? Confesse agora! Totalmente Anénimo!

O site se apresenta como um espacgo de “confissdo an6nima” e para contar
algo na pagina, basta clicar no link “Confesse agora”, que uma tela é aberta, con-
tendo as orientagBes basicas de utilizagdo do site. Vocé tem um segredo e nunca
pdde contar a alguém sobre ele e sofre por isso? Desabafe para o mundo e se
liberte dessa angustia. Mas, como tudo na vida, existem regras para isso.

Os usuarios que desejam postar ou comentar as publicacdes devem se ca-
dastrar ou ndo poderao utilizar o espacgo. Entdo, sdo apresentadas aos visitantes
algumas regras que norteiam o uso do espago, como por exemplo, a proibi¢do
do uso de palavrGes ou expressGes vulgares, a citagdio do nome de pessoas,
empresas ou entidades, mentiras, confissGes que ndo envolvem quem estd po-
stando, entre outras. Sdo orientacdes minimas que tentam estabelecer uma
regra harmonica de convivéncia virtual, primando, ainda que de forma muito
simpldria, pelo respeito entre os usuarios.

O site ndo se considera como um uma entidade de ajuda e deixa claro: Caso
precise de ajuda profissional, procure um especialista. De acordo com as in-
formacgdes na pagina, o Confessar.com foi criado como o intuito de libertar as
pessoas de alguns segredos que as incomodam por meio de um espago para o
desabafo, que podemos chamar de primeira ajuda. Também é esclarecido aos
usuarios, a existéncia de moderadores que avaliam as postagens antes de serem
publicadas na pagina. Desta forma, evita-se que as confissGes que fujam as re-
gras de convivéncia do site, sejam postadas.

Essas descri¢cdes apresentadas do site sdo justamente para situar o objeto o
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qual se investiga. Ndo temos a intengdo de analisar a plataforma em si, nem os
mecanismos de funcionamento desta pdgina ou o seu conteldo, mas o que estd
por detrds dessa exposi¢cdo por parte dos usudrios que acessam o Confessar.
com para contar os seus segredos mais intimos a outras pessoas. Nosso olhar se
concentra na possivel cultura de género compartilhada na internet e os embates
vividos no atual cendrio da midia e religido. Por outro lado, pretendemos des-
vendar pistas que nos ajudem a compreender a postura comunicativa do atual
sujeito midiatico e suas contribui¢cdes na experiéncia cultural e de género.

A cultura religiosa em convergéncia
Circula no facebook, na pagina chamada “Vasto Mundo”, uma imagem que
retrata bem como seria a possivel confissdao em tempos da internet. Veja:

FIGURA 1 — CONFISSAO NA ERA DIGITAL
A mudanga cultural na pratica religiosa

Padre, eu
pequei....

Fonte: VastoMundo

Ainda que de forma descontraida, a charge representa o possivel e atual mo-
mento vivido pela cultura religiosa no contexto da cultura midiatica. Existe ai,
uma similaridade da proposta do site Confessar.com que abre esse espac¢o na
internet para que os usuarios possam contar os seus segredos.

Esse cenario da religido inserida no contexto da virtualidade pode ser com-
preendido a partir do pensamento de Henry Jenkins (2009) que define essa era
como sendo a da “Cultura da Convergéncia”, que segundo ele, ndo se trata ap-
enas de uma revolugao nos campos do conhecimento e das tecnologias de co-
munica¢do, mas, principalmente, uma mudang¢a no comportamento de cada in-
dividuo, na forma de pensar e agir no mundo. “A convergéncia das midias é mais
do que apenas uma mudanca tecnoldgica. A convergéncia altera a relacdo entre
tecnologias, industrias, mercados, géneros e publicos” (JENKINS, 2009, p. 43).
Assim como as instituicGes foram afetadas pelas novidades do mundo ciberné-
tico, a cultura da Igreja Catdlica ndo escapou as diversidades da virtualidade que,
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de certa forma, tem ameacado as estruturas ideoldgicas e de fé.

[...] Lo religioso es mas visible pero al mismo tiempo, en muchos casos, esta en
decadencia. Estamos asistiendo mds a una reformulacion de lo religioso que a un
retorno de las practicas ancestrales abandonadas durante el paréntesis de la secu-
larizacién. Estas tendencias van de la mano de un deseo de mayor visibilidad en el
espacio publico, incluso de una ruptura ostensible con las practicas y las culturas
dominantes (OLIVER ROY, 2010, p. 22).

E vélida a observagdo de Oliver (2010) quando aponta que, hoje, o religioso
esta mais em evidéncia. Talvez seja por consequéncia das novas possibilidades
das tecnologias de comunicagao, especialmente as digitais. Mas, por outro lado,
0 autor também reflete que nem mesmo toda essa maior visibilidade, tem im-
pedido que a religido viva uma fase de “decadéncia”. Os confessionarios vazi-
os e as clinicas de psicologia e psiquiatria cada vez mais cheias atestam que a
cultura religiosa vive um momento de profunda transformacdo. As pessoas, em
sua grande maioria, estdo buscando ajuda fora Igreja, ja que, muitas vezes, a
prépria instituicdo ndo estd respondendo aos anseios do ser humano e as suas
necessidades.

A convergéncia relatada por Jenkins (2009) também é identificada por Oliver
(2010) no campo da religido, onde ele observa que “(...) las conversiones que
funcionan em todas las direcciones son um buen indicio de esta difuminacion del
vinculo entre cultura y religion”. (OLIVER ROY, 2010, p. 22). De fato, ndo da para
negar o rompimento entre a cultura religiosa e cultura do povo, especialmente
nesta era do virtual. A experiéncia cultural do individuo ndo depende, necessari-
amente, de uma pratica ideoldgica ou doutrinal. A cultura esta enraizada dentro
de cada pessoa, a partir de suas vivéncias. J4 ndo cabe mais a religido, o dominio
do fendmeno cultural, nesta era cibernética. A cultura roubada e dominada,
hoje, ganha uma liberdade de ser o que é como aponta Terry Eagleton (2011):

Areligido, que forja uma relagdo entre nossa experiéncia mais intima e as questdes
mais fundamentais da existéncia, como por exemplo, por que existe alguma coisa
ao invés de apenas nada, serviu em sua época extremamente bem a esse propési-
to (EAGLETON, 2011, p. 62).

Eangleton continua defendendo que o papel da cultura vai além de garantir a
permanéncia de certos esteredtipos ou mesmo em ocupar a funcdo de promo-
tora das verdades ideoldgicas.

A cultura no sentido mais especializado, criatura fragil que é, estd muito menos
robustamente equipada para realizar essas fungdes; e quando se espera demais
dela — quando é requisitada a se tornar um pobre substituto para Deus, para a
metafisica ou para a politica revolucionaria -, ela bem pode comecar a revelar sin-
tomas patoldgicos. (Ibid., p. 62)
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O site Confessar.com é reflexo de uma cultura de género que aos poucos tem
buscado uma independéncia, fora dos padrdes religiosos que, ainda, possuem
uma penetrac¢do na vida da sociedade. Buscando ser um espaco de libertacdo do
ser, esse possivel “confessionario virtual” tem sido uma op¢do para pessoas que
guerem desabafar suas angustias, sem que alguém as julgue; ndo deixando de
ser uma verdadeira experiéncia cultural.

III

A cortina virtual e o penitente

E sentado na cadeira, porém diante da tela do computador, que o peni-
tente escreve seus pecados na pagina da internet. A tecnologia neste caso
torna-se a grande aliada, possibilitando ao sujeito um recolhimento no
mundo virtual, que ao mesmo tempo o leva para a realidade. Por outro
lado, existem as possibilidades do anonimato. Pode ser o motivo pelo qual
o site Confessar.com tem conquistado tantos seguidores.

Na “Confissdo Digital”, a figura do padre, como um ouvinte atento, da
lugar ao espaco em tela disponibilizado pelo site, onde é possivel escrever
e descrever os sentimentos. A fala sussurrada do penitente é substituida
por caracteres.

E importante relatar certas similaridades observadas entre os dois mod-
elos de confissdo - tradicional (real) e o virtual. Por exemplo, a cortina que
preserva a identidade do pecador ou escondia o padre (depende do olhar
do observador), pois é, o misterioso tecido roxo, expressdo de peniténcia,
continua a existir na realidade da confissdo digital. J& a janela (grelha ou
latice) em madeira que ndo permitia o contato nitido entre o padre e o
confessor, ganha vida na virtualidade e no anonimato do confessor em suas
formas de presenca.

E através dos milhares de pixels que se constroem e reconstroem ima-
gens e, estes, projetam o sujeito dentro da perspectiva homem e maquina,
no ciberespaco, objetivando trazer desse ndao espaco real o contexto da
presenca e do ambiente da interagao.

Pronto, é hora de iniciar a confissdo. Entdo, basta acessar o site e
preencher os campos indicados. Mas o que as pessoas revelam na inter-
net? Em um levantamento inicial, constata-se 33 categorias de pecados,
gue vao sendo classificados pelo site, a medida que aparecem, mais fre-
guentemente, nos relatos dos usuarios.

Grande parte das angustias descritas no site esta relacionada a intimi-
dade e a vida pessoal, sendo as categorias com mais relatos. Na sequén-
cia, estdo a infidelidade e a homossexualidade, também apresentam uma
guantidade significativa. Ou seja, percebe-se que é através do computador
gue o sujeito se sente libertado de determinados valores, alguns culturais,
muitas vezes impostos pela sociedade da qual ele faz parte, e de alguns
dogmas, frutos da religido que ele escolheu.
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TABELA 1 - CATEGORIAS DE PECADOS
Classificacio utilizada pelo site Confessar

........................................ S ——

| Intimidade

| Diversos

= 3

Fonte: Confessar com.br

Por outro lado, também é possivel observar a auséncia de alguns valores im-
portantes para o pleno convivio em sociedade ou em outros casos, a partir da
confissdo, o seu autor se considera um pecador, mesmo que a culpa que ele se
atribui seja fruto de alguns valores sociais, ndo necessariamente ligados a opcao
religiosa.

Vale, entdo, resgatar o conceito etimoldgico da comunicacao, que traz a ideia
de “tornar comum”, partilhar experiéncias e estabelecer contatos, enfim, tornar-
se participante mediante a uma interagcdo com outros sujeitos. O que se percebe
no site Confessar.com é um desejo das pessoas em se comunicar. Esta necessi-
dade é explicada por Juan E. Didz Bordenave (1983):

Processo tdo natural como beber dagua ou caminhar, a comunicagdo é a forga
que dinamiza a vida das pessoas e das sociedades: a comunicagdo excita, ensina,
vende, distrai, entusiasma, da status, constréi mitos, destréi reputagdes, orienta,
desorienta, faz rir, faz chorar, inspira, narcotiza, reduz a soliddo e — num paradoxo
digno de sua infinita versatilidade — produz até a incomunicagdo. (BORDENAVE,

1983, p. 9)

Contudo, o que se percebe nesta era de tantas op¢des midiaticas, especial-
mente as digitais, € uma (IN)comunicacdo. Diferente do que inspira Bordenave
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(1983), de que a comunicac¢do “reduz a soliddo”, hoje, o que se constata é uma
crise existencial (crise comunicacional) pela qual estd passando o ser humano.
Se o homem das cavernas ja manifestava suas inquietacGes, agora ndo é difer-
ente com a geragdo midiatica digital, que mesmo vivendo outros tempos, am-
parados por multiplas possibilidade de comunicagdo, nos mais variados espagos
e com tecnologias ultramodernas, se vé diante de prisGes ideoldgicas, muitas
delas associadas as questes da sexualidade ou preso a dogmas que ja foram
discutidos e rediscutidos pelas varias religiGes.

Estudos de Eve Kosofsky Sedgwick (apud MISKOLCI, 2009, p. 171) constata
qgue nos fins do século XIX, existia uma espécie de regime de controle sobre
a sexualidade humana que levava as pessoas a um aprisionamento interno,
passando a viver como que trancadas em “armarios”. Dai, a expressado “sair do
armario”, também pode significar uma maneira de se libertar daquilo que apri-
siona, seja por sentimentos, pessoas ou coisas.

No presente, individuos “no armario” se deparam com um cendrio distinto gragas
a internet. A possibilidade de estabelecer contato sem exposi¢do algou a rede a
um papel central na vida de boa parte destes sujeitos, a ponto de muitos nem con-
seguirem se imaginar “desconectados”. A era da internet parece té-los libertado da
maioria das restricdes do armario[...] (MISKOLCI, 2009, p. 172).

Nesta perspectiva, Richard Miskolci (2009) aborda de forma interessante
como a internet tem sido uma porta aberta para que as pessoas expressem seus
desejos secretos e a0 mesmo tempo, se representem no espago virtual, a partir
do mundo real. Mesmo se pensando que na internet existe um “outro eu” no
anonimato, com pseudo-nomes e identidades (avatares) diferentes daqueles do
cotidiano. Por detrds deste esconderijo, que é tela do computador, hd um hu-
mano tentando ser o que é ou o que gostaria de viver.

A cultura de género em libertacao

Caminham no universo do ciberespaco dois sentimentos: o desejo e a soliddo.
Esses sdo predominantes nos relatos do site Confessar.com, em que pessoas rev-
elam estarem se sentindo sozinhas, sem um amor, e por isso, acabam fazendo
escolhas que n3o as deixam felizes. E também neste espaco virtual que mui-
tos encontram a chance de expressar os sentimentos reprimidos. A cultura de
género composta por homens e mulheres com suas multifaces, parece estar se
libertando das amarras religiosas e de alguns dogmas ainda presentes no cotidi-
ano da vida em sociedade.

Um caso comum e bastante visto no site sdo as confissdes de pessoas que
sentem atragdo por pessoas do mesmo sexo. Mas esse desejo, até entdo, ndo
poderia ser manifestado publicamente. Agora, pela internet isso é possivel, o
gue ndo resolve o problema de quem se sente excluido socialmente, por ter suas
escolhas ou preferéncias diferentes dos padrdes da coletividade em que ele vive.
Nasce ai um embate entre a midia e a religido. O que a Igreja reprime e condena
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e o virtual, aparente, liberta e incentiva.
O depoimento abaixo retrata a angustia de uma pessoa que se vé condenada
pela religido:

Faco parte de uma comunidade catélica sempre, mas eu estou precisando desaba-
far o que tem me sufocado e ndo sei se posso confiar nas pessoas. Tenho medo da
repressao, do julgamento, da exclusdo por parte de pessoas. Mas reconhecgo que
preciso de ajuda. Sou casado, tenho 43 anos e desde minha adolescéncia tenho
lutado contra o desejo desenfreado por sexo. (CONFESSAR, 2012, p. 1)

Diante disso, reafirma os pensamentos de Roso; Strey; Guareschi; Bueno
(2002), que esta é uma relagdo de opressao, a partir de um olhar da minoria. Ou
seja, prevalecem as regras ditadas por um grupo e por algumas institui¢cées, uma
vez que a maioria acaba tendo que, apenas, obedecer.

As pessoas ndo podem ser como querem; tém que ser como a maioria (e.g., casar
com uma pessoa do sexo oposto; ndo abusar de drogas ilicitas), ou serdo consid-
eradas desviantes, inadaptadas ou marginais. Nessa relagdo de opressdo, os es-
teredtipos surgem e se cristalizam. (ROSO, STREY, GUARESCHI, BUENO; 2002, p. 78)

Fica clara a tensdo existente entre a cultura de género e a religido, onde a
dimensao divina, ainda, continua a distribuir as regras desta sociedade, uma vez
gue ndo cabe ao Sagrado a fungdo de ditador. Em outros depoimentos, como
de um jovem, é visivel essa relacdo de “algoz e condenados” que, ainda, infe-
lizmente prevalece em muitas religides. No relato, o jovem pede perddo a Deus
por praticar a masturbacdo individual, o que ele acredita ser pecado. Este caso
é semelhante a de tantos outros jovens que entram na pagina, mostrando ar-
rependimento por estarem vivendo um tipo de sexualidade considerada como
“errada”, pecaminosa. O que chama a atencdo no relato do jovem descrito acima
é a forma como ele termina sua confissdo: “Sou solitario, ndo tenho muitos ami-
g0s ou amigas. SO queria ter uma garota que me amasse”.

O problema do jovem seria facilmente resolvido se fosse apenas o fato de
estar solitdrio, mas ndo. Em “As narrativas e o processo de recria¢do do sujeito”,
de Anastacio e Nunes (2008), os autores observaram algo interessante que vem
acontecendo com o ser humano: a vida limitada por crengas.

Um fato a registrar é que as pessoas continuamente organizam suas histdrias, rati-
ficando sempre o mesmo significado a elas emprestado em algum momento de
sua histdria. Ao fazé-lo, percebem que muitos papéis desempenhados em suas vi-
das estdo bloqueados por memoarias e percepgdes contaminadas por crengas limi-
tantes, as quais lhes restringem a agdo. E, como as pessoas significativas da vida de
cada um, muitas vezes, validaram ou validam essas histérias dominantes, tendem
a deixar de lado outras experiéncias que ndo combinam com as referidas crencas.
(ANASTACIO; NUNES, 2008, p. 23).
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Percebe-se, que mesmo diante da sociedade midiatizada, ainda sdo deter-
minantes os fatores da crenga, estes muitas vezes limitam a experiéncia cultural
dos individuos.

Pecados (Des)virtualizados
Na idade midia até o pecado ganha uma nova roupagem, se transforma em

bits e pixels, basta ligar a webcam e se exibir na tela do computador. Mas, virtu-
alizados ou nao, o fato é que todo ser humano possui suas limitacdes. Independ-
ente da definicdo do que seja um “pecado”, se foi criado pela religido ou nao,
ele estd solto por ai. O ser humano traz consigo o sentimento de culpabilidade e,
por isso, tem necessidade de redencao.

Resgatando os pensamentos de Santo Agostinho, Miskolci (2009) explica que
o ser humano em determinado momento da histéria, vem travando embates
com sua sexualidade. Muitas delas, por influéncia da religido que exerce uma
pressdo sobre o individuo que tem vivido com sentimentos de culpa, por aquilo
gue a Igreja considera como pratica errada (desordenada). Por outro lado, as
teorias Agostinianas vao dizer que tudo ndo passa de uma luta espiritual, a ser
vencida. Sendo assim,

A teologia moral de Agostinho problematizou o desejo de forma a ver no interior
dos sujeitos uma luta espiritual que exigia um constante auto-exame, uma her-
menéutica do sujeito em que sé se alcangaria o dominio de si por meio da vitéria
definitiva com relagdo a vontade. O eixo desta luta espiritual contra a impureza
estaria em descobrir a verdade sobre si mesmo e vencer as ilusdes. (MISKOLCI,

2009, p. 172).

E diante dessas lutas intimas, que o virtual é visto como esse espaco de gerar
possibilidades e, ao mesmo tempo, abrir portas e janelas para alma. O que es-
tava na prisdo, parece ganhar forgas para uma liberdade do ser. O mundo fisico
carregado de ideologias e crencas é confrontado por uma nova experiéncia: a da
virtualidade do ser. “A meu ver, ndo se pode duvidar de que haja um mundo real,
uma experiéncia exterior ao ser humano, independente dele e de sua conscién-
cia”. (KOLB, 2001, p. 20). Assim, o pecado passa a ser uma experiéncia cultural
aliada a existéncia humana, onde o virtual ja se tornou uma realidade Unica, a
forca e a esperanca e, de fato, a forca efetiva e a coragem que falta ao ser hu-
mano para ser o que &, longe das regras que o aprisionam.

CONSIDERAGOES

Esse texto integra uma parte dos estudos que temos empreendido no Progra-
ma de Pés-Graduagdo em comunicacdo Mididtica da Unesp no sentido de com-
preender os espacos virtuais e reais diante da comunicac¢do e da virtualizagdo da
Igreja, especialmente a Catélica. Ndo ha, em nenhum momento, a intengdo de
pré-julgar, de definir conceitos de certo ou errado, uma vez que por serem juizos
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de valor, variam de acordo com a sociedade onde sdo definidos e estudados,
além das relacGes estabelecidas nesses lugares de mediacdo, quer com a Igreja
OouU com 0s espacos sociais (reais ou virtuais), onde os fatos ocorrem.

Desta forma, o que nos motivou para a realizacdo dessa investigacdo foi a
compreensdo da maneira pela qual os espacos virtuais tem determinado ou pos-
sibilitado novas formas de interacdo e de comunicacdo entre o “sagrado e o
profano”, ampliando os ambientes de didlogo, além de criarem alternativas para
o estabelecimento do processo de comunica¢do para além de “valores determi-
nados” pela sociedade e pelas instituicdes que as mantém.

O que observamos foi que a cultura religiosa presente na sociedade real, no
espaco virtual ganha outra fisionomia, mas nao perde a forga dos valores culti-
vados ou incutidos nos cidaddos. Porém, na internet ha um aparente anonimato,
gue acaba estimulando a revelagdo dos atos considerados como “pecados”, em-
bora o fato de estar ou interagir online ndo isente da culpa os “pecadores” e por
isso o espaco do confessionario virtual abriga dados dos mais variados e “confis-
sdes” de todos os niveis. Ainda que o Sacramento da Confissdo presencial e o
préprio espaco da web estejam permeados pelos conceitos da individualizagao,
o fato de poder contar e receber o perddo sem a necessidade de estar presente
estabelece uma nova relacdo de comunica¢do, ampliado pela andlise do texto
do “pecado” por outrem, que vai, primeiramente, definir se o confessor infrin-
giu, de fato, uma regra, quando entdo “permite” que sua confissdo seja disponi-
bilizada no espago web, estabelecendo um processo de comunicagdo, onde o
primeiro feedback é a aceitacdo da ocorréncia.

Assim mesmo, o que se percebe é que ha necessidade da comunicac¢do, do
contar ao outro (confessar), na certeza que a partir disso, do conhecimento do
outro sobre os atos realizados, havera uma divisdo da culpa, permitindo um
aparente alivio para a dor e para a consciéncia. Percebe-se nessa investigacdo
gue é no espaco virtual que as pessoas estabelecem uma relagdo com o outro,
em uma busca da ndo soliddo e do alivio para o peso daquilo que carregam (soz-
inhas) como culpa, procurando formas de expressar sentimentos reprimidos.
Um das caracteristicas marcantes observadas nos dados disponibilizados no site
Confessar.com.br diz respeito a homossexualidade, que encontra nesse espaco
um local de abertura e de perddo, como se a opg¢do sexual pudesse determi-
nar outros valores e que a confissdo apadrinhasse a opc¢do feita no mundo
real. Igualmente, verificamos que o espaco de confissdo digital relacionado
a esse tema, oferece ao confessor um abrigo, capaz de camuflar a verdadeira
identidade e neste sentido ele esta seguro para abrir seu cora¢do, sem pré-jul-
gamentos, estabelecendo uma diferenciagdo entre os espacos virtuais e reais,
como se fosse possivel ter duas personalidades, uma para cada mundo vivido
ou, em alguns casos, uma que é aceita (virtual) e outro que é contestada (real).

Finalmente, unindo o “sentimento de culpa” e a “necessidade de didlo-
go”, bem como os ambientes de socializacdo do sujeito (real e virtual) é
possivel observar que os espagos virtuais contribuem para uma maior ex-
posicdo dos sujeitos.
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No Brasil, o planejamento da Pastoral da Comunicagao
é articulado em vérias dioceses do pais, com
aroio da Comissao Episcoral para a Comunicagao
da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil.
(CNBB). Essas Politicas de Comunicagao definem
as linhas de acao da instituicao nas comunicagoes.
Mas, as mudangas do mundo confemporaneo,
princiralmente no campo da comunicagao,
obrigaram, pois, a lgreja a refletir sobre sua
relagao com a sociedade e as hovas fecnologias.
Essas reflexdes apontam o panorama das Politicas
de Comunicagao adotadas pela [greja Catdlica

ha América Latina, Pés-Concilio Vaticano Il,

que refratam os avangos ho pensamento sobre
comunicagao, mas uma pratica comunicacional
ainda indefinida, reproduzindo arenas, conceitos
adotados pela chamada Cultura de Massa.
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[

Communio et Progressio ha era digital:

Aqui busca-se fazer uma analise inicial da comunicac¢do da Igreja Catdlica na
Ameérica Latina e no Brasil, a fim de estabelecer um panorama da pratica comuni-
cacional da instituicdo religiosa Pés-Concilio Vaticano Il. A partir disso, procurou-
se observar se as praticas propostas pelos documentos conciliares se caminham
ou ndo para uma mesma dire¢do quanto ao uso de Politicas de Comunicac¢do e
se essas norteiam as atividades de comunicac¢do e a sua missao, verificando se
existe uma pratica coerente com o discurso da Igreja.

A analise se limita a um levantamento inicial e exploratdrio da forma como
se apresentam as Politicas de Comunicag¢ao nos documentos como a Communio
et Progressio e Inter Mirifica, além de buscar trazer a tona discussdes de autores
gue tecem sobre o assunto. Embora o trabalho também comente, ele ndo se
dedica a uma andlise profunda das Politicas de Comunicag¢do, mas apenas traz
guestionamentos sobre sua existéncia dentro da institui¢do catdlica.

A metodologia consiste na observagao e andlise dos documentos produzidos
pela Igreja sobre a comunicacdo, com base na pesquisa bibliografica, nos estu-
dos de autores sobre a competéncia comunicacional e a luz de documentos da
Igreja Catdlica acerca da comunicacdo social foi possivel a reflexdo sobre a atual
realidade comunicacional da Igreja. Por fim, buscamos levantar subsidios para
uma andlise acerca do atual modelo de comunicac¢do da Igreja Catdlica no Brasil
e na América Latina, especialmente e suas contribuicOes para as Politicas de
Comunicac¢do que sejam capazes de avaliar o cendrio atual e propor uma cultura
do didlogo com o mundo. Dessa forma, esse artigo é o inicio de uma ampla
discussdo acerca das politicas de comunicagao e que pode colaborar para o en-
tendimento do mesmo, contribuindo para seu desenvolvimento e consolidacdo.

Igreja e Comunicagdo na América Latina

E fato que as mudangas nos pensamentos e nas atividades da Igreja latino-
americana, no que dizem respeito as questdes da comunicagao, foram inspira-
das pelo Concilio Vaticano Il (1962-1965), exigindo que a instituicdo catdlica

1 Titulo original do artigo: Discussdes em torno das Politicas de Comunicagdo da Igreja Catdlica
"a América Latina e no Brasil: uma abordagem Pds-Concilio Vaticano Il




Comunicagdo Midiatica e Religido

se inicia um novo didlogo com o mundo, tendo em vista as constantes trans-
formacgdes sociais, principalmente na maneira de pensar da sociedade. Em se
tratando de Politica de Comunicacdo, a Nova Ordem Mundial de Informacdo e
Comunicacdo (NOMIC) trouxe debates que fomentaram a democratizacdo da
comunicag¢do, uma luta que visa o fim dos monopélios, onde had comunicagdo
esta sob o dominio de poucas pessoas e organizagdes. “A Igreja Catdlica no Brasil
esteve muito empenhada nessa luta pela democratizacdo” (PUNTEL, 1994 apud
PESSINATTI, 1998, p. 311).

O pesquisador José Marques de Melo (1984) compreende que para analisar
as praticas da comunicagdo das Igrejas latino-americanas é preciso antes de
qualquer coisa, entender como essas organizacdes religiosas se estruturam po-
liticamente e como exercem ali seus mecanismos do poder. No caso especifico
da Igreja Catdlica, o autor aponta que as praticas de comunicagdo tém variado
no tempo, correspondendo as mudangas estruturais da instituicdo religiosa. Ao
resgatar a histdria do cristianismo, ele identifica realidades distintas na configu-
ragao socio-politica que as praticas de comunicagao projetam.

Para Marques de Melo (1984), existem duas realidades a serem compreen-
didas: o cristianismo primitivo, onde a comunicagao se articula em nos chama-
dos fluxos horizontais, ou seja, que possibilitam a interacdo igual dos cristdos na
comunidade e na interpretacao do Evangelho. Por outro lado, no cristianismo
moderno, a Igreja se apresenta como organizagdo comunicadora. Os padrdes
de comunica¢do dominante ndo comportam os fluxos horizontais. Neste caso, a
comunicagdo da instituicdo moderna projeta fluxos verticais e, a partir deles, ex-
erce um relacionamento desigual com a comunidade. “A relagdo entre ministro
e fiéis é inteiramente desproporcional; o ministro fala, tem a palavra; os fiéis es-
cutam, repetem” (MELO, 1984, p. 60). Ele vé a Igreja Catdlica latino-americana
como uma estrutura “multifacetada, complexa, contraditéria” que demonstra
uma hegemonia da eclesial que “nasce da fé do Povo” (MELO, 1986).

Nivaldo Luiz Pessinati (1998), sacerdote salesiano, compreende que para
toda e qualquer organizagdo humana existe uma politica a partir de estruturas,
leis e combinacgdes que revelam estratégias que conduzem a realizacdo de sua
missdo. Nessa perspectiva, Marques de Melo afirma que:

O conjunto de diretrizes, que podem ser ou ndo expressas, constitui a politica de
acdo de uma organizagdo. As politicas sdo, portanto, as linhas gerais de acdo, os
principios e as atitudes basicas que um grupo assume para desenvolver um deter-
minado plano. A fecundidade de uma politica esta ligada a sua oportunidade e a
sua dinamicidade. (MELO, 1983, apud PESSINATTI, 1998, p. 310).

Partindo do conceito de politicas, a Igreja Catdlica ao longo da histdria e or-
ganizacdo possui documentos que norteiam suas praticas, como o Cddigo de Di-
reito Canonico, Catecismo Universal da Igreja, os documentos das Conferéncias
Episcopais, além das Cartas Enciclica, escritas pelo Sumo Pontifice e encamin-
hada aos bispos, presbiteros, didconos, religiosos e fiéis leigos, com orientagdes.
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E avoz da Igreja, que vai até o povo. A publicagdo do documento “A Igreja e mun-
do moderno” (Gaudium et Spes,1965), marca o inicio de uma aproximagdo da
instituicdo com a sociedade, onde a Igreja comeca a desenvolver um “interesse”
geral pela analise socioldgica e teorias de modernizacdo e desenvolvimento.

E entdo, a instituicdo é impulsionada e “pressionada’ pelo Concilio a entrar
em “didlogo com o mundo”. A Igreja Catdlica vé logo a necessidade de evange-
lizar os pobres, pois é assim que a instituicdo via a América Latina, um povo sof-
redor. “Nas alegrias e nas esperangas, nas tristezas e nas angustias dos homens
e das mulheres, sobretudo dos pobres e de todos os que sofrem” (GAUDIUM ET
SPES, 1965, n.1).

Irma Joana T. Puntel, religiosa paulina e pesquisadora catdlica sobre a Comu-
nicacdo na América Latina, questiona a atitude da Igreja em querer proclamar
a boa-nova aos pobres, num mundo cristdo onde a maioria do povo é iletrado,
politicamente impotente e submetido a repressdo de ditaduras militares. Em
resposta a esse questionamento, o tedlogo latino-americano Gustavo Guitierrez,
conhecido como o “pai da teologia da libertacdo”, disse pouco antes da confer-
éncia de Medellin (1968) que “ndo era de desenvolvimento que a América Latina
precisava, mas de libertacdo”. A visdo do pesquisador resume que, para aquele
momento, era preciso pensar na fé dentro das realidades do povo, no contexto
social, econémico e politico da América Latina.

Essa discussdo durou por muito tempo, até meados dos anos de 1980, fo-
mentada por tedlogos da teologia da libertacdo, como frei Leonardo Boff (OFM).
O religioso também acreditava que o povo carecia de liberdade para manifestar
seus pensamentos. Em seu livro polémico “Igreja: carisma e poder”, ele discute
o fato de que “a questdo do compromisso com os pobres, com as mudangas
profundas da sociedade e com a libertacdo dos oprimidos é algo que transcende
os limites das Igrejas” (BOFF, 1984 apud SOARES, 1985, p. 41). Para muitos eu-
ropeus, as questdes levantadas pelo tedlogo Leonardo Boff, era o inicio para as
discussOes sobre a estrutura organizacional da Igreja Catdlica. Chegou-se a con-
clusdo que o Vaticano ja ndo controlava mais todos os espagos de comunicagao;
a opinido publica, no seio da propria Igreja Catdlica.

Por outro lado, vale ressaltar que a Igreja, apds o Concilio, ndo foi mais a mes-
ma e, ja propunha discussdes com a tematica da “libertagdo”. Os bispos reunidos
na Il Conferéncia Episcopal Latino-americana (CELAM) em Medellin, Colémbia,
em 1968, apostaram na participacdo e no esforco comum para criar uma socie-
dade. “A conscientizagdo é [...] pois, um meio de conseguir a libertacdo”, destaca
o documento de Medellin. A Igreja Catdlica comega entdo a esforgar-se para um
novo didlogo com o mundo, buscando refletir seu papel enquanto instituicao,
cuja missao central, é o anuncio da boa-nova de Jesus Cristo.

Marques (2001) fez uma constatacdo que as Politicas de Comunicac¢do da
Igreja Catdlica no Brasil e na América Latina, durante as ultimas décadas, tém
oscilado entre a indefinicdo de estratégias claras e tendéncias que vdo do con-
servadorismo de conteldo e linguagem a uma aproximag¢do com uma pratica
comunicacional que se identifica com aquela utilizada pela midia comercial e
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cultura de massa por esta difundida. Nesta mesma visdo, Della Cava e Monteiro
(1991), acreditam que existam trés condi¢cGes para nortear a Igreja na elaboragao
de sua politica de comunicacdo: colaborac¢do entre Igreja e os meios leigos de
comunicac¢do de massa; expansdo dos meios préprios da Igreja; reorganizagdo
pela base dos meios de comunica¢do de massa.

Essa realidade, constatada por Luis Marques, ha alguns anos, nao é tao difer-
ente, hoje. A Igreja tem se esforcado para buscar novas estratégias de comu-
nicacdo. O CELAM pode ser destacado como um marco na histéria da Igreja,
gue desde sua criagdo em 1955, vem possibilitando importantes discussées na
Ameérica Latina. A Conferéncia presta servigos de contato, comunhao e formacao
as 22 conferéncias episcopais que compdem a América Latina e Caribe: Antil-
has, Haiti, Argentina, Honduras, Bolivia, México, Brasil, Nicardgua, Chile, Peru,
Colombia, Panama, Costa Rica, Porto Rico, Cuba, Paraguai, El Salvador, Uruguai,
Equador, Republica Dominicana, Guatemala e Venezuela.

No campo da comunicacdo, principalmente, em se tratando de sua importan-
cia, a Igreja tem apostado como instrumento, para o desenvolvimento das ativi-
dades de evangelizacdo. Prova disso, é a criagcdao de um departamento especifico
para articular as atividades de comunica¢do, como o Departamento de Comu-
nicacdo Social (DECOS). Na América Latina também ganhou forgas a partir da
aplicacdo do Concilio Vaticano Il, a partir do surgimento de outras organizacdes
como a Associagao Catélica Latino-Americana para Radio e Televisdao (UNDA-AL),
o Secretariado para a América Latina da Organizacgdo Catdlica Internacional de
Cinema (SAL-OCIC), a Unido Catdlica Latino-Americana de Imprensa (UCLAP),
e as ComissGes Episcopais Nacionais de Comunicag¢do Social. No caso do Bra-
sil, a Unido Crista Brasileira de Comunica¢do Social (UCBC), é uma organizagado
ecuménica que desenvolve seu trabalho de comunicagdo em conjunto com a
Igreja Catdlica e outras religioes.

Atualmente existem outras organizagdes que atuam como agentes promoto-
ras da comunicagdo catdlica na América Latina e no mundo, entre elas:

¢ PCCS - Conselho Pontificio para as ComunicagGes Sociais

* CELAM — O Conselho Episcopal Latino-Americano

*SIGNIS — Associagao Catdlica Mundial para a Comunicagdo

¢ CAMECO - “Commnication Empowering Communities Church”

* WACC — Associacdo Mundial de Comunicacao Crista

*RIIAL — Rede de Informatica da Igreja na América Latina

¢ OCLACC - Organizagao Catdlica Latino-americana e do Caribe de Comunicagdo

Por fim, o Documento de Aparecida (DA) produzido pela Igreja Catdlica, na
V Conferéncia Geral do Episcopado Latino-Americano e do Caribe, realizada no
Brasil na cidade de Aparecida/SP, alerta para a necessidade de Politicas de Co-
municagao na Igreja e os bispos reunidos se comprometeram a:

Desenvolver uma politica de comunicagao capaz de ajudar tanto as pastorais de co-
munica¢do como os meios de comunicagdo de inspiragdo catdlica a encontrar seu
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lugar na missdo evangelizadora da Igreja. (DOCUMENTO DE APARECIDA, p. 220)

Mais uma vez, a Igreja considera a importancia da comunicagao para sua mis-
sdo, mas volta-se para sua prdpria necessidade, ao dizer que as politicas serdo
para nortear os meios de comunicagao “catélicos”. Por outro lado, é uma preo-
cupacdo coerente, ja que os veiculos que representam a instituicdo estdo sem
rumo, conforme afirmaram os bispos na Conferéncia que é preciso “conhecer e
valorizar esta nova cultura de comunicagao” (lbid).

Politicas de Comunicagdo na pratica

As dificuldades encontradas pela Igreja na atuagao e utilizagdo dos meios
massivos, levou a Il Conferéncia Episcopal Latino-Americana (CELAM) realizada
em Puebla, no México, em 1979, a buscar novas orientagdes, e “ndo poupou
esforcos de articular e buscar maior clareza nos rumos a serem tomados pela
instituicdo no que tange a sua presenga nos meios de comunicac¢do” (Dias, 2001,
p.65).

Foi também a partir desse Ultimo periodo - rico na realizagao de encontros e
producdo de estudos e documentos - que propostas e iniciativas surgiram a res-
peito da comunicagao como instrumento de didlogo no interior da Igreja e desta
para com a sociedade em geral. Com efeito, no discurso inaugural do encontro
latino-americano de Santo Domingo (1992), o papa Jodo Paulo Il afirmou que in-
tensificar a presencga da Igreja no mundo da comunica¢do hda de ser certamente
uma das prioridades da comunidade catélica no mundo todo.

A orientagdo e abordagem dialégica da comunicagdo permeiam os docu-
mentos sobre a doutrina catdlica, em particular a partir do Concilio Vaticano II,
guando a Igreja publicou o Decreto Inter Mirifica, promulgado pelo Papa Paulo
VI em dezembro de 1963. Sobre a Importancia dos meios de comunicagdo social,
afirma esse documento:

Entre as maravilhosas inveng¢des da técnica que, principalmente nos nossos
dias, o engenho humano extraiu, com a ajuda de Deus, das coisas criadas, a
santa Igreja acolhe e fomenta aquelas que dizem respeito, antes de mais, ao
espirito humano e abriram novos caminhos para comunicar facilmente noticias,
ideias e ordens. O documento enfatiza o valor da nova tecnologia, principal-
mente no que diz respeito ao radio e a televisdo, como também alerta para “os
danos causados mui frequentemente a sociedade humana pelo mau uso deles”
(INTER MIRIFICA, n. 146).

Além disso, vale destacar o que diz o capitulo | do Inter Mirifica a respeito da
guestdo da informagdo ou obtencgdo e divulgagdo das noticias:

E evidente que tal informacdo, em virtude do progresso atual da sociedade hu-
mana e dos vinculos mais estreitos entre os seus membros, resulta muito util e, na
maioria das vezes, necessdria, pois a comunica¢do publica e oportuna de noticias
sobre acontecimentos e coisas facilita aos homens um conhecimento mais amplo
e continuo dos fatos, de tal modo que pode contribuir eficazmente para o bem
comum e maior progresso de toda a sociedade humana. (INTER MIRIFCA, n. 5)
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As mudangas do mundo contemporaneo, principalmente no campo da co-
municagao, obrigaram, pois, a Igreja a refletir sobre sua relagdo com a sociedade
e as novas tecnologias. Dias (2001, p. 52) conclui que, apds o Vaticano Il, no
gue tange a pratica da comunicagao, “vai crescendo aos poucos, a mentalidade
participativa, embora a producdo literaria, teoldgica ou pastoral ainda continue
bastante centralizada nas maos dos clérigos”. Percebe-se que a maior preocu-
pacdo pods-concilio é assegurar a presenca de diversas formas de apostolado
dentro dos meios de comunicagdo (especialmente os meios impressos), como é
citado no capitulo Il do mesmo Inter Mirifica, intitulado Iniciativas dos catélicos:

Ha que fomentar, antes de mais, a boa imprensa. Porém, para imbuir plenamente
de espirito cristdo os leitores, deve criar-se e difundir-se uma imprensa genuina-
mente catdlica que — sob o estimulo e a dependéncia direta quer da autoridade
eclesiastica quer de homens catdlicos — editada com a intencdo de formar, afirmar
e promover uma opinido publica em consonancia com o direito natural e com a
doutrina e principios catélicos, ao mesmo tempo que divulga e desenvolve adequ-
adamente os acontecimentos relacionados com a vida da Igreja. Devem advertir-
se os fiéis da necessidade de ler e difundir a imprensa catdlica para conseguir um
critério cristdo sobre todos os acontecimentos. (INTER MIRIFICA, n. 178)

Uma das orientagGes da Instrugao Pastoral Communio et Progressio (1971, p.
32) é que lgreja esteja “informando e ouvindo atentamente a opinido publica,
dentro e fora da Igreja, e procurando um didlogo continuo com o mundo con-
temporaneo, participando, assim, na resolucdao dos problemas do homem de
hoje”. Esta visdo da Igreja coincide com o pensamento de Paternostro (1999)
para quem “a comunicagdo torna possivel a interagdo e ao mesmo tempo propi-
cia a convivéncia entre os homens ja que a interagdo de um individuo esta rela-
cionada, de forma intrinseca, ao seu acesso a informacdo”. O papel do jornal-
ismo consiste em noticiar aquilo que julga de interesse publico. A noticia é uma
representacdo da realidade através dos acontecimentos do dia a dia do mundo.
E nesta perspectiva que Medina (1978) define a noticia como um produto a ven-
da, uma corrida desenfreada pelo lucro.

Hoje, o que se vé na televisdo, principalmente no que diz respeito aos no-
ticidrios é a informacdo de olho na audiéncia, descompromissada com o inter-
esse publico. A comunicagdo deve propor um novo relacionamento entre os
povos. Nesse sentido, “os comunicadores suscitam e estimulam o didlogo que
ja existe na sociedade. Sdo eles que moderam o intercambio estabelecido no
vasto mundo dos ‘mass media’”, afirma o item 73 da Communio et Progressio
(1971, p. 73). “Portanto, a eles compete - e esta é a grandeza da sua vocagao -
promover os fins a que a comunicagdo social deve tender: o progresso humano
em todos os campos e a verdadeira comunhdo entre os homens” (Ibid), conclui
o documento. Sendo a instrucdo pastoral Communio et Progressio o principal
documento da Igreja Catdlica sobre a comunicacdo, ela deixa a desejar em al-
guns aspectos. Puntel (1994, p.45) salienta que, na instrugao, “a Igreja louva a
idéia de progresso tecnoldgico”, mas ndo se preocupa com a dimensao politica e
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econdmica desses meios. Uma midia perfeita criada para o desenvolvimento da
sociedade, sem conflitos internos entre a comunicacdo social e a politica.

Mass Media e a servigo da Fé

A comunicacdo sempre foi ferramenta imprescindivel na disseminac¢do do
Evangelho, da Boa Nova, da missdo social, do didlogo e do servico em favor dos
afastados da Igreja. Pela acdo de seus missiondrios, a Igreja sempre se ocupou
em levar a mensagem crista para o mundo. Um dos grandes desafios que a Ig-
reja Catdlica Apostélica Romana possui com o Povo de Deus e Comunidade de
homens e mulheres, cuja vida e missdo é proclamar o evangelho, é a sua pratica
comunicacional

O fendbmeno religioso e o fendmeno da comunicacdo possuem histérias en-
trelagadas. Varios estudos realizados sobre a Igreja Catélica tém revelado a im-
portancia do lugar ocupado pelos meios e os processos de comunicagdo, sejam
eles de massa ou ndo, internos ou externos a instituicdo.

Acerca desse contexto Melo (1998 apud SOARES, 1985, p. 61) divide em
guatro periodos o estudo da comunicagdo da Igreja Catdlica: no primeiro pe-
riodo, a Igreja vive a relacdao de censura e repressao em relagdo aos meios de
comunicagdo. O segundo esta relacionado a aceitagao duvidosa desses mesmos
meios. No terceiro periodo, a Igreja busca assumir as transformacgdes sociais e
tecnoldgicas pelas quais passam os meios de comunicagdo, sobretudo por meio
do investimento em veiculos proprios, especialmente o radio. As dificuldades
encontradas pela Igreja na atuacdo e utilizagdo dos meios massivos, como a tel-
evisdo, levou a Ill Conferéncia Episcopal Latino-Americana (CELAM) realizada
em Puebla, no México, em 1989, a buscar novas orientagdes, e “ndo poupou
esforcos de articular e buscar maior clareza nos rumos a serem tomados pela
instituicdo no que tange a sua presenga nos meios de comunicacdo” (Dias, 2001,
p. 53). A Instrucdo Pastoral Communio et Progressio é fruto desse esforgo. Con-
siderada o documento mais importante da Comissao Pontificia para os Meios de
Comunicagdo Social.

A Igreja Catdlica tem alterado sua postura diante dos meios de comunicagao,
sobretudo os eletrénicos. No plano da comunicagdo, por vezes, ela adota uma
postura eufdrica e demonstra acreditar que a difusdo da mensagem (e sua
aceitacdo) depende essencialmente do meio, avalia Pessinatti (1999). E assim
proclama a evangelizacgdo eletronica, o uso de todos os meios de comunicagdo
disponiveis para ampliar e reproduzir a palavra cristd. Em outros momentos, no
entanto, ela se mostra cética em relagdo a midia em geral, limitando-se a investir
nos proprios meios de comunicagao, enquanto se fecha e até mesmo parece se
recusar ao didlogo — sempre dificil para ela — com os veiculos comerciais e mas-
Sivos.

No Brasil, a década de 1990 foi marcada por uma disputa acirrada entre dom-
inagoes cristas pela “midia televisiva”. Dias (2001) constata que, nesse periodo,
se acelera a luta entre Igrejas cristds, notadamente a catdlica e as evangélicas
neopentecostais, pelas concessées de canais de televisdo e emissoras de radio.
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Dezenas dessas Igrejas alugam espagos nos canais convencionais abertos com
o intuito de “mostrarem sua cara”. Dias define este momento como era da “Ig-
reja eletronica”. De fato, a partir desse momento, “a TV passa a ser a principal
arma de batalha simbdlica pelos fiéis das mais diversas expressdes religiosas
existentes no Brasil”, como constata Martinho (2003, p. 11) em recente estudo
sobre midia e religido.

A lIgreja, mais uma vez, reconhece — ao menos teoricamente - a importan-
cia dos programas televisivos, como os noticiarios, principalmente quanto ao
seu papel de difundir informacdo e promover a instrucdo e o didlogo, sempre
respeitando as diversidades. Entre outras palavras: se quer promover o dialo-
go construtivo com a sociedade em geral, tendo em vista promover os valores
evangélicos de que se diz portadora, cabe a Igreja, entre outras exigéncias, saber
comunicar-se com todas as pessoas, indistintamente, e ndo limitar-se a trans-
mitir unilateralmente uma mensagem que é compreensivel apenas aqueles que
ja fazem parte da comunidade eclesial. Sobre esse assunto, Martinho (2003, p.
79), faz uma critica ao mau uso dos programas de TV pela Igreja no uso das
informacdes religiosas veiculadas, sobretudo, em programas de televisdo que
produzem transferéncias emotivas.

A comunicagdo deve propor um novo relacionamento entre os povos. Nesse
sentido, “os comunicadores suscitam e estimulam o didlogo que ja existe na so-
ciedade. Sdo eles que moderam o intercdmbio estabelecido no vasto mundo dos
‘mass media’”, afirma o item 73 da Communio et Progressio. “Portanto, a eles
compete - e esta é a grandeza da sua vocacgdo - promover os fins a que a comu-
nicacdo social deve tender: o progresso humano em todos os campos e a verda-
deira comunhdo entre os homens”, conclui o documento. Na visdo de Medina
(1995), para que haja um didlogo possivel, “a escolha das fontes de informacgao
terd de se enriquecer através da pluralidade de vozes e, ao mesmo tempo, da
qualificacdo humanizadora dos entrevistados”. A eficdcia dos trabalhos realiza-
dos pelos meios de comunicacdo é avaliada pela Instrucdo Pastoral como plena,
guando estes informam com “sinceridade, honestidade e verdade”:

Toda a comunicacdo deve obedecer a lei fundamental da sinceridade, honestidade
e verdade. Ndo basta, portanto, a reta inten¢do e a boa vontade para que a comu-
nicacdo seja, de fato, positiva; deve apresentar os fatos segundo a realidade, isto
é, dar uma imagem fiel da situagao, conforme a sua verdade interna (COMMUNIO
ET PROGRESSIO, n. 17).

Quanto aos veiculos de comunicagdo denominados catdlicos ou que divul-
gam noticias sobre a Igreja, a Instrucdo exorta para que estes se distingam pela
integridade, verdade e abertura para o didlogo em favor da vida. Para ambos os
casos, o dever de responsabilidade com o publico exige que o jornalista cuide da
informacdo tdo bem que permita ao receptor “interpretar corretamente o que
recebe, e exercer em seguida a parte ativa que Ihe compete” (n. 15).

O documento defende o direito a informacdo e o direito de informar, o que
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representa a valorizacdo da pratica jornalistica em especial por parte da Igreja:

Para uma boa formacgdo da opinido publica, é necessario acesso as fontes e canais
de informagdo bem como a possibilidade de livre expressao. A liberdade de opin-
ido e o direito a informacdo implicam-se mutuamente. (COMMUNIO ET PROGRES-
SIO n. 33)

De acordo com a Instrugdo Pastoral, os fatos precisam ser “investigados” an-
tes de se tornarem noticias. O documento cita as dificuldades que os jornalistas
enfrentam no dia-a-dia. Na correria da profissdo e por conta dos fatores que
levam a produgdao quase que “instantdnea” da noticia, a selecdo do que serd
noticiado acaba ndo sendo bem apurado, argumenta o documento ao referir-se
a pratica jornalistica:

A ‘noticia’, portanto, tem de ser dada rdpida, integra e compreensivelmente. Para
esse fim procuram os jornalistas, cada vez mais, encontrar especialistas que pos-
sam comentar essas noticias, esclarecé-las e valorizd-las (COMMUNIO ET PRO-
GRESSIO, n. 38).

Ainda sobre esse item, vale destacar a orientacdo da Instrucdo Pastoral para
a busca de especialistas que possam complementar de forma gradativa a noticia,
tornando possivel aos telespectadores uma informagdo completa.

Além disso, o papel do jornalismo é o comprometimento com a formacdo da
opinido publica, sempre valorizando o espaco de “livre confronto de opiniGes”.
Os meios de comunicag¢do sdo uma espécie de praga publica onde se trocam im-
pressdes espontaneamente, defende o documento. “A expressao das diferentes
opinides, assim confrontadas, contribui para o enriquecimento e o progresso da
vida social” (n. 24).

O capitulo Ill da Instrugdo Pastoral Communio et Progressio trata dos deveres
e contribuicOes que cada fiel catdlico pode dar junto aos meios de comunicagdo
da propria Igreja, bem como junto aos demais meios. Sobre os programas tel-
evisivos produzidos por religiosos, a Communio et Progressio, em seu capitulo
I, é clara:

E evidente que a apresentacdo dos programas religiosos tem que se configurar com
as caracteristicas proprias do meio usado: a “linguagem” na radio ou na televisdo
ndo pode ser um decalque (cépia, plagio) da “linguagem” dos pulpitos (tribuna
para pregadores nos templos religiosos). Seria também lamentavel, se o nivel dos
programas de indole religiosa fosse inferior ao dos restantes programas. (COM-
MUNIO ET PROGRESSIO, n. 125)

A Instrucdo pede para que os profissionais se esforcem em “cuidar da in-
formacdo”, para que todos que tenham acesso a ela, possam compreender e
interpretar corretamente. Sobre esse tema, vale destacar o que diz Yorke (1998)
a respeito da linguagem televisiva: na TV, a fala precisa ser simples e que a maior

AN
—~ 3/

N
%

e

A€
<t
v
o
e =
N

S



Comunicagdo Midiatica e Religido

parte do jornalismo de televisdao dirige-se ao publico em geral. “A televisdo visa a
todos e deve ser entendida por todos. [...] O objetivo principal é uma linguagem
gue seja: precisa, clara, simples, direta e neutra”.

A maior preocupacao da Igreja estd em preservar sua imagem e garantir sua
credibilidade. Desde forma, orienta aqueles que tém a oportunidade de atuar
profissionalmente na midia, para que busquem o conhecimento pratico das
técnicas dos meios de comunicacdo onde estdo a servico, além de reafirmar a
importancia da formagdo dos que representam a Igreja junto aos meios de co-
municagao:

Sacerdotes, religiosos e religiosas devem conhecer a incidéncia dos meios de co-
municagdo na sociedade, bem como a sua técnica e uso, para que ndo permanegam
alheios a realidade, e ndo cheguem desprevenidos (COMMUNIO ET PROGRESSIO,
n. 111)

Sendo a instrucgdo pastoral Communio et Progressio o principal documento
da Igreja Catdlica sobre a comunicacao, ela deixa a desejar em alguns aspectos.
Puntel (1994, p. 67) salienta que, na instrugao, “a Igreja louva a ideia de pro-
gresso tecnoldgico”, mas ndo se preocupa com a dimensao politica e econémica
desses meios. O texto trata da midia perfeita criada para o desenvolvimento da
sociedade, sem conflitos internos entre a comunicagao social e a politica. Esta
visdo ir6nica da Igreja atribui funcdo social aos instrumentos de comunicacao,
para promoverem a “comunhdo” e o “progresso”, sem discutir o fato que essa
midia estd atrelada a interesses do sistema econémico (comercial) e politico. A
Instrugao ndo conseguiu demonstrar compreensao clara sobre a relagdo da mi-
dia comercial, com os valores que a Igreja acredita para a comunicacgdo.

Consideragdes

A Igreja quer, na pratica, continuar utilizando os meios para a divulgacdo da
fé, principalmente no que diz respeito ao uso das novas tecnologias digitais.
Por outro lado, a postura da midia generalista em relagdo as questdes sociais
de natureza religiosa apresenta-se quase sempre em termos depreciativos do
fenémeno religioso, aumentando a necessidade de legitimacdo da existéncia da
midia institucional, caso da Igreja Catdlica.

Sendo assim, ter um espac¢o na midia é considerado uma tarefa importante
para a Instrucdo Pastoral Communio et Progressio, proclamada pds Concilio
Vaticano Il, que reafirma a necessidade de usar, quanto possivel, os meios de
comunicagdo social para apresentar a mensagem crista, de um modo mais inter-
essante e eficaz, encarnando-a no estilo préprio de cada um destes meios. Mas
para que isso aconteca, a Igreja Catdlica precisa estar aberta para dialogar com o
mundo, com todas as racgas e culturas; s6 assim continuarad sendo a “boa nova”,
o que traduziriamos em “boa noticia”.

Cabe a Igreja, entre outras exigéncias, saber comunicar-se com todas as pes-
soas, indistintamente, e ndo limitar-se a transmitir unilateralmente uma men-
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sagem que é compreensivel apenas aqueles que ja fazem parte da comunidade
eclesial, tendo em vista fomentar o didlogo construtivo com a sociedade em
geral e promover os valores evangélicos de que se diz portadora.

Portanto, o desafio continua sendo o mesmo: ndo basta ter boas inten¢des
ou até mesmo bons produtos, é necessdrio que se tenham Politicas de Comu-
nicacdao para fomentar novas discussdes e avango do dialogo mais amplo com a
sociedade, nas suas diversificadas dimensd&es, buscando assumir na pratica, as
orientagBes propostas pelos documentos conciliares e do préprio discurso da
Igreja Catdlica. Por fim, promover o progresso humano em todos os campos e a
verdadeira comunhdo entre os homens, conforme propde a Instrugao Pastoral
Communio et Progressio.
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A consolidagao dos estudos em midias e religides
no Brasil também é fruto das contribui¢cdes da
Associagao Latino Americana de Investigadores
da Comunicagao (Alaic), aue ha mais de auatro
décadas difunde as pesquisas cientificas das
Ciéncias da Comunicagao, com diferentes
tematicas. Nesta reflexao propomos avaliagao do
referencial bibliografico utilizado nas pesauisas
em comunicagao e da difusao dos estudos
comunicacionais ha América Latina.
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8

Pensamento comunicacional
Laftino-americano -

A Associacdo Latino Americana de Investigadores da Comunicagdo (Alaic)
completou 40 anos de criagdao em 2018. Ao longo de sua trajetéria, vem fomen-
tando a difusdo e consolidacdo do pensamento latino-americano de comuni-
cacdo. A presente investigacdo avalia as contribuicGes de autores latino-amer-
icanos e de seus estudos na formulacao dos referenciais tedricos dos estudos
apresentados nos Grupos Tematicos (GTs) e Grupos de Interesse (Gls) do Con-
gresso da Alaic.

Acreditamos que esse levantamento, ainda que quantitativo, oferece uma
visdo dos autores que estdo norteando as pesquisas em comunica¢ao na Amé-
rica Latina, a partir da formatagdo de um importante instrumento de pesquisa
bibliografica e identificagcdo dos autores latino-americanos mais citados nas fun-
damentagGes tedricas das pesquisas em andamento. Por outro lado, inicia um
debate oportuno acerca de uma possivel escassez, repeticdes de teorias ou a
falta delas e, direcionamento do referencial teérico na América Latina no que
tange aos estudos comunicacionais. E meta deste estudo, identificar, também,
as contribuicdes da Alaic na consolidacdo do campo da comunicac¢do e na for-
macdo académica dos novos pesquisadores.

Ao final, apresentamos um panorama dos principais tedricos latino-america-
nos que estdo referenciando os estudos de comunicag¢ao dos Grupos de Trabalho
(GTs) da Alaic e, ao mesmo tempo, contribuindo para a difusdo e consolidagao
do pensamento comunicacional latino. Contudo, busca-se oferecer indicativos
e informacgdes, que futuramente contribuirdo para possivel constru¢dao de um
mapeamento dos diferentes aportes tedrico-metodoldgicos que estdo caracteri-
zando a identidade dos estudos de comunicagdao na América Latina.

Na primeira etapa desta pesquisa, baixamos os artigos disponiveis online
(download) nos GTs e Gls, em um total de 736 papers. Posteriormente, conta-
bilizamos os trabalhos nos respectivos grupos em que foram aceitos. O nimero
de trabalhos apresentados nos GTs e Gis representa a diversidade de estudos de

1 Titulo original do artigo: Batalha epistemoldgica: a incidéncia do pensamento comunicacional latinoameri-
cano na construgdo do referencial tedrico-bibliografico, apresentado no GP Midia, Culturas e Tecnologias
Digitais na América Latina, do Congresso Nacional da Intercom, em 2012.
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comunicag¢do que vém sendo produzidos na América Latina. Seria oportuno de-
screver os temas abordados nos estudos e a profundidade dos assuntos investi-
gados pelos pesquisadores. Porém, essa abordagem renderia outro estudo de
mapeamento dos temas e objetos de comunicagao que estdo sendo estudados
na América Latina.

BREVE TRAJETORIA DA ALAIC

A Alaic tem se estruturado como uma importante Associacdo de Comuni-
cacdo Latino-americana. Com mais de trés décadas de existéncia, sua concep-
¢do teve influéncia de pesquisadores brasileiros. As primeiras reunides da As-
sociacdo foram realizadas no ano de 1978, em Caracas, na Venezuela. Contou
com a atuagdo de dezenas de pesquisadores que foram pecas importantes para
a estruturacdo da Alaic, como o brasileiro Luiz Gonzaga Figueiredo Motta e o
boliviano, Luis Ramiro Beltran. Os primeiros anos de atuac¢do da entidade foram
marcados por momentos dificeis e de crise, influenciada por um cenario politico
e social conturbado na América Latina.

Em meados de 1989, a Associac¢do fortalece suas atividades de pesquisa e ini-
cia um processo regular de encontros com seus membros por meio de reunides
como no México (1994) e Brasil (2006). A Alaic passa ter sede na USP (Universi-
dade de Sao Paulo), a produzir o boletim Comunicacién para América Latina e a
organizar eventos cientificos nacionais, internacionais e mundiais como o Semi-
nario Latino-americano de Pesquisa em Comunica¢do e o Congresso Mundial de
Comunicacdo Ibero-americana (Confibercom).

Gobbi (2008, p.64), ao analisar os 30 anos da Alaic, descreve a entidade como
detentora de um potencial “capaz de congregar pesquisadores; permitir uma
comunicacdo plural e representatividade na América Latina; apoiar, incrementar,
promover melhorias e difundir as pesquisas na drea da comunicacdo na regiao”.
As caracteristicas descritas pela autora vém confirmar a trajetéria cientifica de
mais de trés décadas percorridas pela Alaic. O ex-presidente da entidade, o pro-
fessor César Bolafio, compreende que no complexo ibero-americano, a Alaic,
tem papel central na difusdo de estudos da comunicacdo, principalmente, pela
legitimidade histdrica que conquistou. Na visdo de Bolafio (2009), a Alaic

deve promover um amplo didlogo interno, envolvendo seus grupos de trabalhos,
que representam redes de pesquisadores com diferentes capacidades de enfren-
tamento e debate internacional, com o objetivo de ampliar essas capacidades para
que se possa estabelecer um fraterno didlogo com as demais ciéncias sociais do
continente [...]

E com esta missdo que, desde 1999, a Associacido Latino-americana de In-
vestigadores da Comunicac¢do relne seus membros em um grande Seminadrio
Académico realizado a cada dois anos. Sdo espagos para o intercambio de es-
tudos da comunicagdo, além de promover a troca de informacdo e difusdo de
artigos cientificos. O primeiro seminario aconteceu em Cochabamba (Bolivia). O

1077
& B
SO




Ensaios Tedricos e Metodoldgicos

Brasil sediou o evento em 2005 e 2011, na cidade de Sdo Paulo.

Os Congressos da Alaic também sdo bianuais. A primeira edicdo do evento foi
realizada em 1992, no Brasil, em Embu-Guacu (SP), com participacdo de cerca
de 100 pesquisadores. Outros paises latino-americanos receberam o Congres-
so como o México (1994 e 2008), Venezuela (1996), Brasil (1998 e 2006), Chile
(2000), Bolivia (2002), Argentina (2004), Colémbia (2010), Uruguai (2012) e Peru
(2014).

Desta forma, os eventos cientificos organizados pela Alaic, assim como o
préprio Congresso Mundial tém representado um papel importante na producado
e difusdo do pensamento comunicacional latino-americano. E, como observa
Motta (2011, p. 113), a Alaic esta no caminho certo, mas precisa avancar para
ser uma entidade internacional. Para o autor, a Associacdo deve se “institucion-
alizar ainda mais com uma presenca maior pelo menos nas grandes unidades de
ensino da comunica¢dao na América Latina”. (MOTA, 2011, p. 113).

MARCO TEORICO LATINO-AMERICANO

Ap0s verificacdo da dinamica dos Grupos de Trabalhos do Alaic, com base
na participacdo dos pesquisadores e aceites de artigos nos GTs, também iden-
tificamos quais os autores mais citados nos referenciais bibliograficos dos arti-
gos publicados nos Anais do Congresso de 2012. Desta forma, essa observacgao,
ainda que quantitativa, torna possivel uma compreensao inicial do caminho
tedrico-metodoldgico e do marco tedrico, que as pesquisas em comunica¢do na
América Latina vém assumindo.

Segundo Bolafio (2009), trata-se de um momento crucial no qual a Alaic tem
buscado como outras instituicdes estar presente no debate académico em nivel
global, na tentativa de mostrar o potencial dos estudos latino-americanos de co-
municagao e, também, dialogar com o mundo cientifico a partir de suas préprias
teorias.

Construir nossa unidade na diversidade é o que espera do pensamento social lati-
no-americano, e em particular do pensamento comunicacional. Assim poderemos
enfrentar a verdadeira batalha epistemoldgica. Isso passa por produzir conheci-
mento em lingua espanhola e portuguesa e em traduzir estrategicamente o que
nos interessa para enfrentar o debate internacional em lingua inglesa. (BOLANO,

2009, p. 130)

O professor Bolafio tem razdo sobre a diversidade de estudos de comuni-
cacdo produzidos na América Latina e da necessidade de teorias préprias que
constituam um novo marco tedrico que norteie as pesquisas, a partir da consoli-
dacgdo estratégica do pensamento comunicacional latino-americano.

Porém, o que se percebe, é a pouca oferta de teorias latinas para os estudos
de comunicacédo, ou talvez, a ambicdo de reconhecer aos mesmos autores como
fundamentais, sem considerar outros protagonistas que estdo ocultos e neces-
sitam de espaco. Tanto é verdade, que os préprios Programas de Pds Graduagdo
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de Comunicac¢do acabam por utilizar quase as mesmas referencias nos processos
seletivos como no direcionamento das pesquisas dos mestrandos e doutoran-
dos. Na compreensdo de Bolafio (2009), trata-se de uma nova atitude da pes-
guisa em comunica¢do na América Latina, “buscando dar nossa quota de con-
tribuicdo na reconstrucdo do pensamento critico latino-americano”. (BOLANO,
2009, p. 130).

Com base no tabelamento de mais de 11.400 referéncias (bibliograficas, re-
vistas cientificas, textos online, arquivos digitais) utilizadas pelos autores para
producdo dos artigos apresentados nos GTs do Alaic em 2012, produzimos com-
parativo e concatenacdo dos dados em planilhas do Excel, para identificar os
autores mais citados nos trabalhos, organizados inicialmente por GT.

QUADRO 1 - Autores mais citados nas Referéncias Bibliograficas nos GTs

Autores Pais/Origem
GT1 José Marques de Melo e Luiz Beltrio | Brasil
GT2 Edgar Morin Franca
GT3 Manuel Castells Espanha
GT 4 Jesis Martin-Barbero Espanha
GTS Michel Foucault Franga
GT 6 Martin Becerra Argentina
GT?7 Jesus Martin-Barbero Espanha
GTS8 Jesis Martin-Barbero Espanha
GT?® Pierre Bourdieu Franca
GT 10 Jesis Martin-Barbero Espanha
GT 11 ** | Zyomunt Bauman (e outros) Polénia
GT 12 Alfonso Gumucio-Dragon Bolivia
GT13 ndo houve qutor mais citado *
GT 14 Jesis Martin-Barbero Espanha/Colémbia
GT 15 Alejandra Vargas Garcia México
GT 16 Eliseo Verdn e José Marques de Melo | Argentina / Brasil
GI1 Manuel Castells Espanha
GI2 Marialva Barbosa e Orlando Betancor | Brasil / Espanha
GI3 Venicio A de Lima Brasil

Fonte: Alaic 2012, adaptado pelo autor.

Para identificar os autores mais citados no referencial tedrico dos artigos,
utilizamos o valor minimo de 6 citagdes e maximo de 26, com base na contabili-
zacdo, em planilha, das referéncias coletadas. Primeiramente, identificamos os
trés autores com maior incidéncia nas pesquisas. Posteriormente, selecionamos
um autor que foi citado o maior nimero de vezes, para uma classificacdo dos
tedricos mais referenciados nos GTs, que sera apresentada a seguir.

No quadro acima, levamos em consideracdo o pais de origem do autor e ndo
propriamente o local onde atua/atuou como pesquisador. Sendo assim, a Espan-
ha e o Brasil sdo os paises, em destaque, na representacdo de autores/tedricos
da comunicagdo. Entre os pesquisadores, estdo as contribuicdes dos cientistas
paradigmaticos como Luiz Beltrdo (precursores), José Marques de Melo, Jesus
Martin-Barbero e Eliseo Verdn (inovadores) e Venicio A. de Lima, Marialva Bar-
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bosa, Orlando Betancor (renovadores). Para essa organizagdo das geragGes de
pesquisadores, utilizamos a classificagdo de Gobbi (2010) sobre os autores que
representam o pensamento comunicacional latino- americano.

E oportuno dizer da diversidade de tedricos utilizados nos trabalhos do **GT
11 - Comunicacion y Estudios Socioculturale, sendo minima a diferenca entre
a média de autores. Constatamos que o grupo vem balizando seus estudos a
partir das reflexdes de autores como Jean Baudrillard (Franga), Zygmunt Bau-
man (Pol6nia), Pierre Bourdieu (Franga), Stuart Hall (Reino Unido), Néstor Garcia
Canclini (Argentino), Manuel Castells (Espanha), Jesus Martin-Barbero (Espanha)
e James Curran (Austrdlia). Sendo assim, ndo foi possivel apontar apenas um
tedrico de destaque, como nos demais GTs.

GERAGOES DE PESQUISADORES — OS “PRODUTORES”

Como define Gobbi (2010), sdo quatro as geracGes de autores do pensamen-
to comunicacional latino-americano. Com base na classificacdo abaixo, apresen-
tamos os cientistas da comunica¢do mais citados nos artigos dos Anais da Alaic
de 2012. Em primeira etapa da analise, selecionamos 116 nomes que aparecem
no minimo duas vezes e no maximo 76. Para obtermos um dado mais preciso,
optamos pela métrica de valoragdo acima de 9 citacdes do mesmo autor.

TABELA 1 - Autores mais citados nas Referéncias Bibliogrificas do Alaic

Autores 13. | Manuel Castells
1. | Affonso Dragon-Gumucio 14. | Martin-Barbero
2. | Alejandra Vargas Garcia 15. | Michel Foucault
3. | Denise Cogo 16. | Natalia Ramos
4. | Edgoar Morin 17. | Néstor Garcia Canclini
5. | Efendy Maldonado 18. | Patrick Charaudeau
6. | Eliseo Verdn 19. | Paul Ricoeur
7. | Henry Jenkins 20. | Paulo Freire
8. | Inesita Soares de Araijjo 21. | Pierre Bourdieu
9. | Jean Baudrillard 22. | Rail Fuentes Navarro
10. | José Marques de Melo 23. | Stuart Hall
11. | Fiirgen Habermas 24. | Venicio Lima
12. | Luiz Beltrio 25. | Vicent Mosco

26. | Ziomunt Bauman

Fonte: Alaic 2012, dados elaborados pelo astor.

Nesta primeira classificacao, constam autores de diferentes nacionalidades,
incluindo os pensadores latino-americanos. Verificamos que autores como o
americano Henry Jenkins e os europeus, Jirgen Habermas, Jean Baudrillard,
Michel Foucault, Stuart Hall, Zigmunt Bauman, Pierre Bourdieu, continuam prev-
alecendo em grande parte dos estudos analisados. Suas teorias e reflexdes sao
citadas com frequéncia nas pesquisas.

Por um lado, esse fato pode representar a convergéncia e tendéncia dos at-
uais estudos em comunicagao. Por outro, expressa também a escassez de novas
teorias para o campo comunicacional. Nao tiramos o mérito desses icones das
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TABELA 2 - Os dez autores mais referenciados no Alaic

I°. | Martin-Barbero Espanha

2°. | Manuel Castells Espanha

3. | José Marques de Melo Brasil

4. | Luiz Beltrio Brasil

5°. | Eliseo Verén Argentina

6°. | Imesita Soares de Araiijo Brasil

7°. | Néstor Garcia Canclini Argentina

8°. | Alejandra Vargas Garcia Meéxico

9°. | Affonso Dragon-Gumucio Bolivia

10°. | Efendy Maldonado Equador/Brasil

Fonte: Alaic 2012, dados elaborados pele autor.

Ciéncias da Comunicagdo, contudo, se faz necessario o despertar de cientistas
da comunicagdo, que tragam novos olhares para as investigacoes e demandas da
pesquisa. A seguir, os dez autores mais citados nos estudos:

Essa mudanca tdo esperada no cenario da pesquisa em comunica¢do na Amé-
rica Latina, com novos aportes tedrico-metodoldgicos, conta com o empreende-
dorismo e ousadia de pesquisadores, cujos os nomes apresentamos acima. Eles
fazem parte das geragdes de pioneiros, inovadores e renovadores Essa Essa mu-
danca tdo esperada no cendrio da pesquisa em comunicacdao na América Latina,
com novos aportes tedrico-metodoldgicos, conta com o empreendedorismo
e ousadia de pesquisadores, cujos os nomes apresentamos acima. Eles fazem
parte das gera¢Oes de pioneiros, inovadores e renovadores do pensamento co-
municacional latino-americano. Ndo sdo os dez autores mais citados, apenas nos
artigos dos Congressos da Alaic, mas nos principais eventos cientificos de co-
municacdo da América Latina. Tedricos, pensadores e estudiosos que deveriam,
também, ser referenciados em pesquisas de outros continentes, mas que infe-
lizmente, o dominio e exclusividade cientifica, prevalecem. Que a nova geracgao,
gue poderiamos chama-la de “produtores”, ou seja, aqueles que irdo produzir
novas teorias para a comunicagao, assim como as geragdes anteriores, possa
desbravar novos caminhos para as Ciéncias da Comunicagao, com a proposta de
levar ao mundo o potencial de pesquisa, a criatividade e diversidade, e muitas
possibilidades que possui a América Latina. E, principalmente, que a autoestima
dos pesquisadores latino-americanos nao seja abafada por vozes e pensamentos
repetitivos, mas renas¢a com a forca e coragem da Fénix.

CONSIDERAGOES

Esse estudo, ainda que exploratdrio, poderia render outras discussdes em
torno da producdo e difusdo do pensamento comunicacional na América Latina.
Contudo, essas reflexdes poderdo ser continuadas por outros pesquisadores e
pesquisadoras, que desejem se aventurar. Nesta analise inicial, buscamos evi-
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denciar o panorama tedrico-metodoldgico atual dos estudos em desenvolvi-
mento nos GTs e Gls da Alaic.

Nesta primeira observacdo, percebe-se a diversidade de participantes de
diferentes idiomas, de temas e objetos de estudos, além do intercambio cultural
e de conhecimento possibilitados pelos Congressos bianuais da Alaic. Isso vem
reforcar a missdo da Associacdo em fomentar, difundir e consolidar a pesquisa
em comunicac¢do pelo mundo, abrindo novos aportes tedricos para o campo co-
municacional e rompendo com barreiras ideoldgicas que minimizavam o poten-
cial da América Latina no cenario cientifico. O crescimento do nimero de artigos
enviados aos Congressos da Alaic no periodo estudado revela a ampliagdo e a
consolidacdo da entidade, que vem conquistando a confianca dos pesquisadores
e assumindo grau de credibilidade, resultado de 36 anos de histéria.

Mesmo que ainda haja a prevaléncia de autores europeus e dos EUA nos
referenciais tedricos das pesquisas, também constatamos um fato de grande im-
portancia, que trata-se da ascensdo e inser¢ao do pensamento comunicacional
latino-americano nos estudos apresentados nos Grupos de Trabalhos da Alaic.

Os resultados parciais apontam para a necessidade de uma maior difusdo
das teorias latinas de comunicacdo nos Programas de Pds-Graduagdo respon-
saveis pela formacdo desta geracdo de pesquisadores (produtores) que, ainda,
desconhece esse potencial tedrico tdo familiar. O intercambio das pesquisas pro-
duzidas na América Latina pode contribuir para que haja maior valorizagdo das
producbes regionais e institucionalizagdo da Alaic nas unidades de ensino da
comunicagao.

Que esse estudo possa contribuir para que a comunidade académica recon-
heca os autores latino-americanos que estdo referenciando as pesquisas de
comunicacdo na América Latina. Desejamos que seja o inicio de um debate
necessario e urgente acerca do marco teérico e metodoldgico, no que tange a
consolidacdo e especificidade da producdo e difusdao da pesquisa latino-ameri-
cana em comunicagao, para o mundo.
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