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Caro professor,
Bem-vindo ao Mdédulo Linguagem da midia impressa: escrita e visual

Este modulo denominado Linguagem da Midia Impressa: escrita e
visual faz parte do esforco de garantir acesso e dominio das
linguagens de informacdo e comunicacgdo a educadores e educandos
de escolas publicas brasileiras, como base para a melhoria na
qualidade dos processos de ensino e aprendizagem e construcao da
cidadania.

Busca-se a incorporacao, diversificacdo e integracdo de linguagens,
suportes e meios de comunicagdo, a leitura critica, a media¢do
pedagdgica, o estimulo a autoria em diferentes midias, novas
competéncias, novos olhares e novos saberes sobre as midias, novas
possibilidades de expressdo, autonomia e criatividade no ensinar e
no aprender.

Aborda, como tema principal, a programacdo visual de péaginas
impressas. Vocé conhecera a origem das artes graficas e as principais
caracteristicas da composicdo grafica envolvendo textos e imagens.
Além disso, contamos a hist6ria da pagina impressa, destacando o
cartaz, pois ele é até hoje um importante meio de divulga¢do de
informac6es e propaganda cultural, cientifica e tecnoldgica.

Apresentamos as nogdes bésicas sobre planejamento visual,
enfatizando a importéncia da criacdo através da tipografia, como o
tamanho, peso, estrutura e cor do tipo. Na Ultima etapa buscamos
apresentar as principais ferramentas de criacdo de impressos com a
tecnologia digital, que aos poucos vem substituindo alguns processos
de criagdo mecanicos, como prelos pelas impressoras digitais.

Como proposta pratica descrevemos alguns dos mais importantes
recursos dos programas BrOffice.org versdo 2.0 e Scribus, para
criacdo de planejamento visual com texto e imagem para midia
impressa. A escolha desses programas foi feita porque séo gratuitos e
possuem codigo aberto, para serem modificados por programadores
e adaptados para nossa cultura local, se assim desejarmos.

Suzete Venturelli
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Apresentacao:

Esperamos que vocé aprecie o contelido aqui exposto e que participe
ativamente das propostas contidas nas atividades obrigatérias e
opcionais.

Estaremos em contato no férum, e em conjunto com os tutores,
esperamos estar contribuindo efetivamente para sua vida profissional,

pois este médulo foi organizado como um processo de agédo-reflexao- 4
acdo, com enfoque interdisciplinar e teorico-pratico no estudo das
relacbes entre a arte e o design para a sua veiculagdo na midia
impressa, a partir da criacdo de revistas, jornais e livros, entre outros
produtos.

Espera-se, assim, que cada participante possa integrar o aprendido na
sua pratica pedagdgica, 0 que torna necessario que compreendam a
importancia desse instrumental e desenvolvam as competéncias
fundamentais para sua utilizacdo, contextualizando os estudos e
projetos nas situacdes escolares concretas da instituicdo em que atua,
tomadas como base para a concepcdo, desenvolvimento de materiais
pedagdgicos utilizando a midia impressa e sua veiculacao.

Ementa do modulo:

Estudos teoricos e praticos da relacdo entre a linguagem escrita e a
visual ou do texto e da imagem, desde a invencdo da imprensa até o
inicio do século 20, destacando a origem das artes graficas e as suas
principais caracteristicas no planejamento visual de material impresso.
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1. HISTORIA DA LINGUAGEM ESCRITA E VISUAL.

A histdria que vamos contar aqui para vocé € bem resumida, pois pretende mostrar apenas
como a relacdo entre imagem e texto sempre foi uma preocupacdo na comunicagdo das idéias
e conhecimentos do ser humano.

Até o século 15 nés viviamos numa sociedade
de analfabetos. As informacdes verbais eram
comunicadas com pedras, empilhadas e
arrumadas das mais variadas formas. Elas eram
utilizadas por todos que necessitavam registrar
suas idéias, conhecimentos e poder.

Com a invencdo da imprensa de Johan
Gutemberg, na Alemanha em 1450, o texto e as -
i i . , A prensa de Gutemberg, dos primérdios das artes gréficas,
Imagens impressas conqwstaram o futuro atraves réplica em exposicdo no Museu da Imprensa, na sede da

. . ~ . Imprensa Oficial do Estado do Rio de Janeiro, Centro de
desse novo meio de impressdo. A nova maneira  Niteroi.
de imprimir textos e imagens provocou contesta¢des de toda ordem, pois, para muitos, esse
processo de producdo mecanizado, saido de um prelo, e ndo da mao de um monge escriba,
tornou-se uma forca subversiva capaz de abalar a sociedade e de reduzir o poder das

autoridades sobre os contetdos das publicaces. O primeiro livro impresso foi a biblia.

Observe a imagem ao lado. O que vocé percebe? Podemos verificar que a letra B é bem maior
do que as outras e se destaca por essa razdo. Além disso, a letra recebeu ornamentos e as
cores foram amplamente utilizadas para agradar os escassos leitores da época.

A impressdo de livro no Brasil s6 comegou com a fundacdo da Imprensa Régia, em 13 de maio
de 1808, pelo principe regente D. Jodo, no Rio de Janeiro. No comego do século XIX, o
emprego do papel fabricado da polpa de madeira barateou o custo da producéo,
popularizando o livro e a informagdo, que antes s6 eram reservados aos nobres, a Igreja e aos
potentados.

Socialmente, durante o renascimento, periodo da invencdo da impressora de Gutemberg, a
imagem figurativa foi tolerada com muita restricdo e sua elabora¢do passava por normas e
padrdes previstos em cddigos especificos que determinavam a construcao iconogréafica e a sua
veiculacdo. A imagem, nesse momento, ndo imitava a realidade, mas os prototipos do mundo
visivel. A imagem era vista como mera fun¢do pedagdgica, principalmente pelos religiosos,
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pois possibilitava a comunicagdo com o analfabeto, ou seja, a leitura de informagdes daqueles

gue ndo conheciam o significado das letras.

A relagdo imagem-texto assumiu antes mesmo da invencdo da imprensa, ||URUPES
desde a Idade Média, a forma de disputa entre o cristianismo que valorizava o
texto, mas divulgava a fé através de grandes pinturas murais, € 0 paganismo
gue valorizava a imagem.

Nl

Posteriormente, na Idade Moderna a relacdo imagem-texto apresentou

Capa do livro ae

conflitos entre a ciéncia textual e as ideologias imagéticas, que de modo | monteiro Lobato

dialético foram se criticando. Na tentativa de exterminar com o paganismo, o
cristianismo acabou absorvendo as imagens pagds e na medida em que a ciéncia criticava
esses valores, incorporava as imagens e se ideologizava.

PARA SABER MAIS

Aprofunde esse assunto lendo MACHADO, Arlindo. O quarto
iconoclasmo e outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Editora
Contra-Capa, 2001).

Assim, os textos passaram a explicar as imagens e elas, por sua vez, foram capazes de ilustrar
0s textos. Essa troca foi se tornando dialética entre a imaginacdo e a conceituagdo, que num
momento se negavam e num outro se reforcavam.

Atualmente, podemos dizer que as imagens se tornaram cada vez mais conceituais e 0s textos
cada vez mais imaginativos.

Nos detendo um pouco na histéria da relagdo texto-imagem ocorrida no século 17, podemos
verificar que as imagens ganharam novas fungdes e passaram a ilustrar tratados e impressos.
Nessa época, para representar o mundo era necessario um repertério de esgquemas que
elaborassem e interpretassem a realidade. A imagem e o texto passaram a caminhar lado a
lado na divulgacdo do conhecimento e das idéias da época.

Nas artes plasticas, a imagem prevalecia, mas nos impressos de livros, as duas linguagens se
complementavam. O texto também ganhava novas formas e se tornava também uma
estrutura visual com estética propria.

Quinhentos anos depois do invento de Gutemberg, o tedrico da comunica¢do canadense
Marshall McLuhan, disse que o império da impressdo havia terminado. No seu livro O Meio é a
Mensagem, a Galaxia de Gutemberg, de 1962, afirmou que o Cosmo da Impressao teria poucas
oportunidades de resistir a aldeia global que entdo se constituia, movida toda ela pela forca
das imagens transmitidas pelo cinema e televisdo, principalmente.
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A mesma suposi¢do ocorreu com a difuséo e veiculagdo das imagens pelos computadores.
Alguns tedricos, como Jean Baudrillard, comegaram a dizer que estdvamos préximos do fim da
palavra e da imagem impressa, anunciando para todos os cantos o desaparecimento da
Galéxia de Gutemberg .

Se vocé prestar atenc¢do na sua comunidade verificard que de fato isso ndo aconteceu, ou seja,
o livro, o cartaz, e outros impressos ndo desapareceram com a invencdo da televisdo ou por
causa dos computadores. Ao contrdrio, ganharam mais importancia e comegcaram a ser
produzidos com ferramentas digitais, adquirindo outras caracteristicas mais volateis, mas
também muito interessantes para a sociedade atual, como por exemplo, no contexto da
educacdo a distancia, onde se pode transmitir muitas informacGes textuais e imagéticas.

Ndés entendemos, que de certo modo, o meio digital vem conseguindo democratizar o acesso a
informatizacdo de uma grande quantidade de pessoas simultaneamente, na medida em que,
em principio, qualquer pessoa conectada com a grande rede de computadores, pode divulgar
seu pensamento sem precisar passar pelas corporac¢fes das editoras, jornais, revistas etc.

Assim, tentando apresentar uma pequena conclusio desta parte, podemos dizer que desde o
século 15 até o século 20 a relagao entre texto e imagem foi se consolidando com mais rapidez
em funcdo das invenc¢bes de novas maquinas e das novas técnicas de impressdo, que mostrou
ser possivel estabelecer interessantes composicoes graficas com textos e imagens, quando
usados de forma adequada na transmissé@o de alguma informacao.

Tanto isso é verdade que independente da midia, impressa, televisiva ou digital, as duas
linguagens se tornaram inseparaveis, pela propria necessidade de comunicacao e de se fazer
entender pelo proximo que existe em todo ser humano.

Sendo essa questdo um ponto afirmativo, vocé tera a oportunidade de estudar a seguir
algumas importantes recomendag¢des para que possa elaborar impressos usando
criativamente a imagem e o texto, em suas publicagdes futuras.

Lembre-se:

E oportuno comecar a avaliar graficamente como se
estabelece a relacao entre texto e imagem nos impressos
gue vocé gosta de ler. Assim val refletindo sobre a
linguagem da midia impressa ao longo deste mddule,
Afinal, todo(a) professar-autor / professora-autora estuda

& pesquisa para realizar seu trabalho com gualidade,

A importante relacdo entre texto e imagem na transmissdo de informacdes fez surgir no final
do século 19 uma nova profissao: a das Artes Gréaficas que depois passou a ser denominada de
Programacao Visual e atualmente é conhecida como Design Grafico.
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2. A ORIGEM DAS ARTES GRAFICAS

A origem das artes graficas esta na arte ou na tecnologia? A origem esta, para nos, na fusao
desses dois campos das atividades humana, que envolvem a criatividade, a imaginacdo
artistica, o desenvolvimento das tecnologias relativas aos produtos que usamos e a
comunicagdo de nossas informagdes, sejam elas educacionais, jornalisticas, de
entretenimento, ou de outra ordem.

Entdo, o que é arte? A arte € um campo que abrange as criacdes visuais, musicais e teatrais. As
artes plasticas durante muito tempo, até o inicio do século 20, praticamente, era considerada
tudo aquilo que fosse reconhecido pelo meio da critica artistica e elaborada com as técnicas de
pintura, escultura, gravura e desenho. A denominagdo posteriormente se transformou em
artes visuais, a partir da metade do século 20, pois poderia abranger novas técnicas, como 0
cinema, o video e o computador.

Por outro lado, o termo artes graficas foi sendo abandonado a partir dos anos 80 e todo
material impresso, atualmente, é considerado um produto de design grafico.

Que tal saber mais?

Leia o excelente texto, Arte e Design uma Convegéncia¥,

tambem localizado no seu CD-ROM, da escritora Monica

_<1.'..-.~.r:"1. Que & profressora os i OE ':_'.'!!'TH.:-I( rfl;n'!':'.-

Artes da Universidade de 530 Paulo, realizado em

conjunto com os seguintes autores:\Vera Bonnemasou, 10
Luisa Paraguai Donatl e Tomas Sniker.

A palavra design € um anglicismo que esta sendo adotado aos poucos no Brasil para designar o
campo da programacdo visual e as suas duas grandes éareas: projeto do produto e
programacdo visual. O termo design gréafico, por exemplo, é utilizado para designar a
programacéo visual. O design ou as artes gréaficas surgiram da necessidade que os artistas
tiveram, no final do século 19, de dar conta da demanda, da sociedade como um todo, por
imagens que pudessem divulgar suas instituicbes e grupos. Os artistas trabalhavam
profissionalmente para uma nova sociedade que surgia. A sociedade do consumo e do
espetaculo.

Por outro lado, a experiéncia com as publicacdes, desde a invengdo da imprensa, ja havia
possibilitado a formagdo de profissionais para as artes gréaficas, cuja especialidade técnica
contribuia para o desenvolvimento da qualidade de impressdo. Grandes avancos foram
sentidos na fabricacdo do papel, da tinta, das cores e da prépria técnica e maquinas de
impressdo. As graficas, atualmente, deixaram de ser somente mecanicas e também
incorporam os procedimentos computacionais, melhorando ainda mais a qualidade e precisdo
das impressdes.

Os artistas plasticos possuiam muita experiéncia com a cria¢do de imagens, aplicacdo de cores
e composicdo, no inicio do século 20, e em conjunto com as novas teorias da psicologia e da
ciéncia, relacionadas a percepcao fisica, mais especificamente com a percepcdo visual,
comecaram a dominar mais ainda as criacdes artisticas, que nao era somente intuitiva, mas
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compreendia também conhecimentos cientificos em relacdo as nossas capacidades fisicas e
psicoldgicas diante dos fendmenos artisticos. As artes plésticas constituiram uma profissao e
um campo de ensino separado dos designers, em fun¢éo dos seus objetivos profissionais, que
sdo muitas vezes bem diferentes.

As artes plasticas foram conquistando mais liberdade de expressdo na medida em que a
sociedade avancava nos discursos politicos e se aproximava mais do cotidiano das pessoas. As
artes gréficas foram se comprometendo cada vez mais com a economia dos paises capitalistas.
Dependiam e dependem até hoje, do sucesso de seus produtos e mercado da demanda

Roy Liechtenstein. Veja o site
oficial do artista:
http://www.lichtensteinfoundatio

oriunda do consumo da sociedade.

Os dois campos se influenciaram. Por exemplo, 0 movimento
artistico estadunidense Pop Art, fez muito sucesso em funcéo do
uso que fazia da linguagem da propaganda, do design gréafico e
dos produtos que foram elaborados para o consumo da classe
média.

O design, por sua vez, se nutria da liberdade criativa dos artistas e
aplicava algumas das suas invencBes. A Bauhaus € 0 maior
exemplo, da fusdo que ocorreu dos

n.org/ dois campos. Nessa escola, a AATLICHES
imaginacdo e a criatividade eram trabalhadas e fundamentadas AUHAUS
com experimentagdes, independentemente das finalidades de Emg

cada area, incluindo a arquitetura. Foi construida uma estética que Em
embasou a Estética Informacional, posteriormente. = r'_'

O conhecimento que os artistas e designer foram desenvolvendo
aplicando na producéo da imagem estabeleceram os fundamentos
da linguagem visual, que servem para os dois campos profissionais.

gréfico.

Cartaz da escola Bauhaus

elaborado por Laslo
Moholy-Nagy, 1923

Passaremos a expor, resumidamente, a seguir, no préximo tépico
as suas principais caracteristicas, dando énfase a criacao do design

11
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3. TEXTO E IMAGEM NO DESIGN GRAFICO

Design gréfico como profissao surgiu no século 20, como citado anteriormente. Antes disso, 0s
anunciantes e seus agentes utilizavam os servigos dos artistas comerciais. A arte assim como o
design faz parte da comunicagéo visual, no seu sentido mais amplo, e por essa razdo possuem
uma sintaxe propria. Embora seus objetivos e funcdes se podemos determinar atualmente
alguma para a arte, sejam bem diferentes, os fundamentos da linguagem visual séo
basicamente os mesmos.

Atencao:

esentaremas a sequir uma parte daesses fundamentas

assim como, algumas das caracteristicas que vem

geterminando a Sua estetica.

Pode-se dizer que arte e design, durante o final do século 19, ndo eram atividades tdo
separadas como sdo atualmente. Os artistas plasticos eram solicitados pelos comerciantes, em
fungdo de suas habilidades de desenho e dominio técnico para trabalhar para a economia
vigente, 0s quais buscavam atrair e seduzir possiveis

L Lademamn Selnn
Bl T, .
[T -
e o consumlc.iores de aflgum p.ro.duto fossem .eles de
b entretenimento, politico, religioso ou comercial.
et
R No seculo 19, as técnicas mais apropriadas e
— 12

utilizadas para a impressdo de varias copias de uma
mesma informagcdo eram muito utilizadas pelos
artistas plasticos, tais como a gravura, xilogravura,
serigrafia e a litografia. Além dessas técnicas havia,
desde a invengdo da imprensa por Gutemberg, a técnica de impressdo tipogréfica, que
possibilita a impressao de textos diagramados para receber, também, imagens em xilogravura.

Com o tempo 0
cartaz liga-se
intimamente a vida
politica e a vida
cotidiana.

As impressdes tipograficas eram realizadas em preto e RO, o Nactag pel]
~ . CRISPFIN'S BOOT 8TO
branco sobre papel. A relagdo entre texto, imagem, ™ PR ALLEY, g Y

mntmmmmum K
Heking' Omeer, m— |

fundo e figura, espago com tinta e sem tinta, o
positivo e 0 negativo, sdo elementos importantissimos

na estética da impressao.

Observe as imagens na laterais e verifique que elas
tém uma composicdo, da imagem em relac;éo ao texto, ~ No_ desenvolvimento histérico do  cartaz,
verificamos que ele se desprende do andncio
centralizada. Essa maneira de compor é considerada  por um aumento progressivo da importancia da
imagem em detrimento do texto. O cartaz é
adequada, apesar de pouco criativa, p0|5 mantém a considerado por Abraham Moles (1974: 32) o
informacao organizada e legivel. Além disso, eles sdoa  S'gno permanente do desenvolvimento social.
prova da importéncia do componente estético que esta relacionado a composicdo do cartaz,
delineado pelas relagbes de forga que se estabelece entre o texto e a imagem, que
determinam as &reas com tinta e sem tinta. Outras questdes podem ser notadas, tais como a

relacdo das suas proporgdes e dimensdes, sua cor e textura.

E LINGUAGEM DA MIDIA IMPRESSA: ESCRITA E VISUAL ?




Outras questdes j& podem ser notadas, tais como a relagdo das suas proporcoes e dimensdes,
sua cor e textura. Nessa época, assim como hoje, o suporte mais comum da impresséo é o
papel.

Quando se inicia a criagdo dos primeiros cartazes, na Franga, usava-se o alfabeto romano como
base. Até hoje a geometria das letras, suas propor¢des e simetria determinam sua estética.
Além disso, o progresso técnico de cada periodo provocou mudangas no processo de criagdo

 e-Prolnfo__

Vocé sabia que:

MNessa epﬂ:a. assim como hoje, o suporte Thals comum da;
Impregedn & 6 papal’e o seU tamanho, que comecoy néss&
época a ser padronizado. Assim, a folha avulsa, impress
apenas de um lado, passou a identificar um cartaz ou
uma carta. Quando é dobrada uma vez, torna-se um
folheto; dobrada de novo e presa, € uma brochura;
multiplas folhas dobradas e aparadas formam uma revista
ou um livre, Estas - o cartaz, o folheto, a brochura, 2
revista e o livro - s3o as estruturas fisicas nas quais
podemos organizar nossas informagoes

Vocé sabia que;

A partir do século 19 comegou-se 2 organizar os formatos
de impressdo. Assim a folha avulsa, impressa apenas de
um lade, pode ser um cartaz ou uma carta. Quando &
dobrada uma vez, torna-se um folheto; dobrada de nove
e presa, & uma brochura; multiplas folhas dobradas &
aparadas formam uma revista ou um livro. Estas - o
cartaz, o folheto, a brochura, & revista e o livro - sdo as
estruturas fisicas nas quais podemos organizar nossas
infarmacdes

dos cartazes, folhetos, livros etc.
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4. FUNGCOES DAS ARTES GRAFICAS

Assim como o alfabeto romano, que originou a escrita moderna, as trés funcbes basicas das
artes graficas pouco mudaram durante os ultimos séculos. Sao elas:

IDENTIFICAR o que é determinada coisa e qual é sua origem para poder
representa-lo visualmente. Por exemplo: letreiros de hotéis, estandartes e
brasbes, marcas de construtores, logotipos de empresas, simbolos de editores de
jornais, entre outros;

INFORMAR indicando a relacdo de uma coisa com a outra quanto a direcao,
posicdo e escalas, como, por exemplo, nos mapas, nos diagramas e sinais de
direcéo;

APRESENTAR e tornar o seu trabalho, como cartazes e andncios publicitarios,
t&o criativo a ponto de ser “inesquecivel”.

As imagens permitem observar os famosos cartazes que serdo
apresentados. Foram impressos em litografia. Técnica que
possibilitou a divulga¢do de propaganda até hoje. Todos os cartazes
sdo de péginas Unicas e relacionam de modo integrado o texto e a
imagem. Os artistas procuraram identificar o assunto a ser tratado e
divulgado graficamente, informando de forma organizada e criativa a
informacéo.

Para o designer gréfico digital Vincenzo Scapellini , o bom

e 71 planejamento visual ou design grafico
CHAAPFLEURY = LES CHA _

sempre deve transformar a complexidade
em clareza e os dados abstratos em elementos visuais, ou seja,
combinar imagens e textos, cores e texturas, de modo que se possa
ler para entender e assimilar o conteudo.

A historia do design grafico tem comprovado o que 0s autores

7 citados anteriormente escreveram, confirmando o que vocé pode
5 niontme, Tin: S observar nas imagens anteriores, no que concerne a necessidade de
Manet - 1868 se apresentar a informagdo de modo claro. O cartaz, nesse sentido,

pertence a categoria de apresentacdo dita econdmica, da
midia impressa, pois precisa ser lembrado e memorizado
com facilidade pelas pessoas.

Os cartazes se tornaram um veiculo importante e muito
utilizado na propaganda de paises industrializados. Eles sdo a
expressao da vida cultural, politica e religiosa.

E LINGUAGEM DA MIDIA IMPRESSA: ESCRITA E VISUAL ?
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Voce sabia que:

Com 2 litografia os cartazes passaram 2 ser coloridos e
refletiam a estética artistica da época, Além disso, a
técnica de litografia também determinou que as imagens
fossem mais simplificadas, & o que auxiliava na precisdo
da informacdo era o texto.

15
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5. HISTORIA DA PAGINA IMPRESSA: O CARTAZ

A Revolucdo Francesa de 1789 suscitou uma explosdo no dominio da comunicagdo com
discursos, jornais, panfletos e também cartazes. A revolugdo industrial, por sua vez, provocou
uma explosao comunicacional anunciando uma nova era econémica. Producéo e consumo, 0s
dois critérios de multiplicacdo de produtos novos origindrios do progresso técnico como o
automovel, as grandes lojas de mercadorias, sdo fatores de mutacéo social.

[

 Colin - 1925

Carlu - 1925

Foi durante esse periodo que o cartaz se beneficiou do desenvolvimento das técnicas de
impressao litogréfica, se tornando o primeiro grande veiculo de midia. Os maiores ilustradores,
tais como Grandville, Raffet, Johannot, Garvani, Doré acompanham 0s maiores escritores
franceses da época: Hugo, Sands, Balsac, entre outros.

16

Jules Chéret é considerado o pai do cartaz moderno.
Desenhava diretamente sobre a pedra de impressdo, com
tinta ou giz, ou pintava livremente a superficie para obter
grandes areas de cor uniforme.

Seu trabalho inspira muitos outros artistas da época, como
Henri-Toulouse Lautrec. Artistas académicos e de estilos
diferentes como o Art-Nouveau contribuem para o design.

O cartaz era considerado criacdo artistica e documento
histérico ao mesmo tempo, pois acompanhava 0s movimentos Toulouse Lautrec
artisticos de vanguarda do inicio do século 20, como pode ser observado no cartaz de Jean
Carlu de 1925 e 1941, respectivamente.

Bo:mard 189‘? Toulouse-Lautred
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Durante as décadas de 20 e 30, segundo Richard Hollis (2005: 15), os designers “enfrentaram o
novo desafio representado pelo surgimento da fotografia, explorando o novo veiculo de
comunicagdo.” Eles ndo s6 desenhavam, mas também recortavam e colavam diferentes
imagens. A colagem gerou o termo fotomontagem, que compunha uma narrativa considerada
dramética. Até a Segunda Guerra Mundial o cartaz foi bastante influenciado pelo cubismo,
futurismo, surrealismo, construtivismo russo, dadaismo, entre outros.

A_l_]ﬁﬂpuuq;
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TRISTAN TIARA
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Capa da Dadaphone.

Capa de uma edigao futurista Caraz construtivista russe

A invencdo da fotografia provocou também o surgimento da offset que é um processo
derivado da técnica de impressdo litogréfica. A litografia permite a impressdo de imagens e

textos gravados sobre uma pedra, cuja consisténcia mistura o calcario com um grdo natural

muito fino de silicio, possibilitando que a gordura fique retida em algumas regides da sua 17
superficie. Se desenharmos sobre a pedra com lapis de cera, por exemplo, essa matéria podera
receber camadas de tinta de impressdo, que podera ser renovada a cada tiragem. As areas
molhadas impendem que a tinta se fixe nas outras regides da superficie. A mecanizacdo da
imagem através da offset se baseia na técnica de litografia, mas se difere em trés pontos
essenciais:

1. Aimpressao ocorre sobre pranchas metélicas
2. As maquinas utilizadas sdo maquinas rotativas
3. Aimpressao se faz por meio de decalques intermediarios sobre uma borracha.

A invencdo da offset ocorreu entre os anos de 1876 e 1904, a
partir de duas invengdes fundamentais: A invencdo da fotografia
por Nicephore Niépce (1814) e Louis Jacques Mande Daguerre
(1839) e a possibilidade de reproducdo sobre metal de ilustragdes
e textos para que pudessem ser exploradas em offset. Isto se
tornou vidvel com W.H. Fox Talbot, em 1850. E importante
destacar que para a reproducao da imagem com maior qualidade
gréfica foi fundamental o surgimento das tramas, que deram o
recurso de meios tons, com diferentes valores de claro escuro. Em
1868 surge a impressdo de imagem colorida, que revolucionou
mais ainda o fendbmeno da producdo de imagens no século 20.
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O design de cartaz foi também influenciado pelos artistas da escola
Bauhaus, na Alemanha.

Todos eles usavam o0s elementos tipicos daquilo que ficou
conhecido como Tipografia Bauhaus: tipos sem serifa, numerais
grandes e “barras’ horizontais e verticais, cuja funcdo era a de
organizar e enfatizar as informacées principais.

Para melhor dominio na qualidade da produgéo de imagens e textos
o0s designers atualmente exploram cada vez mais o0s recursos das
novas tecnologias de criacdo digital.

Na Bauhaus, os artistas criaram uma nova tipografia, ndo manifestavam preferéncia
por nenhum estilo de tipo, usavam todos os tipos de todos os tamanhos e cores

NHALTSVERZEICHNIS
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Staaliches Bauhaus in Weimar, 1919-1923, Folha de rosto [Laslo Moholy-Nagy]

capa do livro. 1923 [Herbert Baverl

Um dos mais célebres artistas da
Franca foi A. M. Cassandre, que criou
em 1932 o cartaz Dubbonet. Ele
conferia ao cartaz o estatuto de obra de
arte aquilo que anunciava, embora
afirmasse também que os cartazes eram
apenas um meio de comunicagao entre

nuau uu Bu" Bunu--ET o vendedor e o consumidor, algo como
um telégrafo.
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Para concluir esta etapa 1, podemos dizer que enguanto no inicio
de século 20, os artistas se preocupavam muito em dar expressdo
diferenciada para o texto e a imagem, como vocé pode notar na
imagem do cartaz Dubonnet de Cassandre, nos anos 70 e 80 os
artistas apresentaram uma nova geracdo de cartazes, que
exploravam e experimentavam com mais liberdade a relagéo
estética entre textos e imagens.

Por exemplo, o designer Wolfganag Weingart, professor na
Basiléia, formado em composicao gréfica inovou o planejamento
visual dos cartazes, pois espichava e distorcias fotocomposicoes e
utilizava o processo de reproducao para fundir imagem e texto.

Para melhor dominio na qualidade da produgéo de imagens e textos os designers atualmente
exploram cada vez mais 0s recursos das novas tecnologias de criagdo digital.

VISITEZ ST O i D
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6. LEITURAS COMPLEMENTARES

Obras indicadas como leituras complementares

MOLES, Abraham. O Cartaz. Sdo Paulo: Editora Perspectiva, 1974.

Este livro enfatiza o cartaz na cidade contemporanea da sociedade urbana, que constitui o
ambiente de 90% dos cidaddos consumidores. O livro analisa a producdo de cartazes
considerando de um lado aspectos socioldgicos e psicoldgicos e de outro aspectos estéticos, pois a
teoria das motivagdes, sempre um pouco irracionais, mostra que a sedugdo esta ligada a
sensualidade perspectiva.

FERREIRA, Orlando da Costa. Imagem e letra: introducéo a bibliografia brasileira e a imagem
gravada. S&o Paulo: Edusp, 1994.

Este livro é um ensaio sobre a histdria e a técnica da imagem gravada no Brasil, produto de ampla
pesquisa em acervos de impressos avulsos, jornais e revistas de época. No capitulo introdutério,
vocé poderd observar, assim como procuramos mostrar neste médulo, que o autor define os
diversos tipos de gravura, assim como suas respectivas formas e técnicas, dedicando-se nos
demais a um historico detalhado da xilogravura, do talho-doce e da litografia do periodo que vai
de meados do século 19 as primeiras décadas do seguinte. O livro ndo é um manual, pois fornece
ao mesmo tempo critérios bem fundamentados para o estudo desse tipo de producdo grafica,
funcionando como um verdadeiro guia aos interessados no assunto.

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual gréfico. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1993.

Segundo o Editor da obra: "Planejamento visual grafico tem como objetivo suprir as necessidades
basicas de informacdo dos estudantes e profissionais da area de comunicacdo no que toca a
comunicacdo visual grafica. Como professor, Milton Ribeiro conheceu de perto a caréncia de
bibliografia sobre artes graficas, em portugués, tanto que sempre utilizou apostilas prdprias nos
cursos que ministrava, Desenho de artes graficas, na Escola de Artes Gréaficas do Senai (RJ);
Historia e teoria das artes graficas e comunicacdo visual gréfica, na Escola de Belas Artes da
UFRJ; Teoria da técnica e de materiais, na Esdi/Uerj; Comunicag&o visual grafica, no curso de
jornalismo da PUC-Rio; Técnica e planejamento gréafico, do Instituto Central de Artes da UnB e
ainda, atualmente, no Curso de técnicas de editoragdo, paginacdo e revisdo, da Faculdade de
Comunicacéo e Expresséo da UnB.

Em linguagem simples e didatica, fartamente ilustrado, o autor expde os diversos elementos da
tecnologia grafica no que se refere ao papel e seu emprego, os tipos e suas diversas
caracteristicas e adequagfes, 0s principais sistemas de reproducdo gréfica. Trata ainda dos
elementos estéticos que determinam a qualidade de um impresso, da reviséo e das preparacgoes
dos originais. Seleciona, para complementar, um série de exercicios sobre diversos trabalhos
gréaficos, como suporte para o desenvolvimento de um bom curso sobre a matéria. Contém ainda,
em seu final, um pequeno glossario de termos técnicos que ird assessorar os leitores.

Seleciona, para complementar, apoiado em sua experiéncia didatica, uma série de exercicios
sobre diversos trabalhos graficos, como suporte para o desenvolvimento de um bom curso sobre a
matéria."
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SEMERARO, Claudia Marino e AYROSA, Christiane. Historia da tipografia no Brasil. Sdo Paulo:
Museu de Arte, 1979.. Histéria da tipografia no Brasil. S&o Paulo: Editora do MASP, 1979.

O livro, por exemplo, conta que foi da época da invaséo dos holandeses em Pernambuco a
primeira tentativa da introdu¢édo da tipografia no Brasil, pelo Conde de Nassau quando, em 28 de
fevereiro de 1642, o Supremo Conselho do Governo do Brasil, sediado no Recife, escreveu a
Assembléia dos Diretores da Companhia das indias Ocidentais, em Amsterda, solicitando o envio
de uma tipografia, "a fim de que as ordenacfes e os editais emanados por Vossas Senhorias e
deste governo, e os bilhetes de vendas, sendo impressos, obtenham maior consideragéo, e de
ficarmos dispensados do trabalho fatigante de tantas cpias".

21

E LINGUAGEM DA MIDIA IMPRESSA: ESCRITA E VISUAL ?




TR %

7. REFERENCIAS

FERREIRA, Orlando da Costa. Imagem e letra: introdugéo a bibliografia brasileira e a imagem
gravada. S&o Paulo: Edusp, 1994.

GORDON, Bob e GORDON, Maggie. Design gréfico digital. S&o Paulo: Livros e Livros, 2003.
HOLLIS, Richard. Design Grafico: uma historia concisa. S&o Paulo: Editora Martins Pena, 2005.

MACHADO, Arlindo. O quarto iconoclasmo e outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Editora
Contra-Capa, 2001

PINTO, A. Publicidade, um discurso de seduc¢éo. Portugal: Porto, 1997.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1993.

SEMERARO, Claudia Marino. Histdria da tipografia no Brasil. S&o Paulo: Editora do MASP,
1979.

SCAPILLINI, Vincenzo. O design da informag&o. In: AGD, Revista da Associa¢do dos Designers
Graficos do Brasil, 2006.

22

E LINGUAGEM DA MIDIA IMPRESSA: ESCRITA E VISUAL ?




